Cesi na zimni dovolené: 73 % zustava v
Cesku, 27 % vyrazi do zahranici
26.2.2026 - | Ceska olympijska

Jarni prazdniny jsou v plném proudu a zimni sezéona vrcholi. Dosavadni data ukazuji, jak
Cesi letos travi ¢as na horach i mimo né. Studie spole¢nosti Visa ukazala, Ze zimni sporty
byly mezi Cechy hitem - zajem o né méla polovina populace (50 %). K celkovému zajmu a
podpore odvétvi zimnich sportu napri¢ Evropou prispély také Olympijské a Paralympijské
zimni hry Milano Cortina 2026, u nichz byla Visa oficialnim technologickym partnerem v
oblasti platebnich technologii. Nejvétsi nadseni panovalo mezi mladymi dospélymi ve véku
18-29 let. Vice nez dvé tretiny z nich (68 %) totiz uvedly, ze se o zimni sporty zajimaji.

Mezi ceskymi zimnimi sporty vedlo prekvapivé brusleni na ledé - béhem poslednich péti let mu podle
studie vénovalo cas 39 % populace. Na druhém misté bylo sjezdové lyzovani (34 %), nasledoval béh
na lyzich (21 %) a ledni hokej (20 %). Plany na nadchdazejici zimni dovolenou ukézaly podobné
preference: témét polovina Cechtl (48 %) mé na programu lyZovani, brusleni na ledé (27 %) anebo
snowboarding (21 %). Vétsina Cechtl (73 %) planuje stravit zimni dovolenou v tuzemsku, zatimco 27
% zamiri do zahranici, nejcastéji do Rakouska (9 %) nebo Italie (7 %).

V uplynulém roce si vétsina Cechll potidila néjaké vybaveni pro zimni sporty (67 %). Téméf polovina
z nich konkrétné investovala do zimniho obleceni (46 %). Mezi nejbéznéjsi typy vybaveni, které si
lidé pofizuji opakované patii oble¢eni (39 %) a obuv (22 %). Na druhou stranu vice neZ tfetina Cechii
si vybaveni pro zimni sporty pujcila (38 %), pricemz kazdy paty si vypujcil lyZze nebo snowboard (22
%).

Uméla inteligence méni zptisob, jak Cesi nakupuji vybaveni
pro zimni sporty a planuji zimni dovolenou

VyuZzivani umélé inteligence se v Cesku rychle rozsituje. Jeden z Sesti Cechti (18 %) uZ pti ndkupu ¢&i
zapujceni vybaveni nebo zazitkl spojenych se zimnimi sporty vyuzil Al, a vice nez tretina (40 %) by
tuto moznost rada vyzkousela i v budoucnu.

"Uméla inteligence pomaha klientlim 1épe se orientovat v utratach, planovat nakupy i cestovani a
délat informovaneéjsi rozhodnuti v readlném case."

»Z nasich dat dlouhodobé vidime, Ze v zimnich mésicich klienti utraceji v zahranici vyrazneé vice nez
béhem léta, a to zejména v alpskych destinacich, jako je Rakousko nebo Itdlie. Zaroven se meéni
zpusob, jakym lidé plati a rozhoduji se o nakupech. Hotovost ustupuje a klienti ¢im dal vice spoléhaji
na digitalni platby a chytré nastroje. Pravé tady ma umélda inteligence své misto. Pomaha klientum
lépe se orientovat v ttratach, planovat ndkupy i cestovani a délat informovanéjsi rozhodnuti v
realném cCase,” rika Roman Preucil, expert Raiffeisenbank na platebni chovani klientd.

Jak platebni moznosti ovliviiuji chovani zakazniku na horach

Cesi si zimni dovolenou vybiraji pfevazné podle nabidky konkrétniho stediska - od wellness a spa
sluzeb pres mistni gastronomii az po aktivity primo na svahu. Pri placeni na horach hraje klicCovou
roli zejména pohodli: zhruba devét z deseti lidi preferuje platbu kartou nebo mobilni penézenkou (86
%). Obchody, které neprijimaji digitalni platby, riskuji ztratu trzeb - lyzari a snowboardisté totiz



jasné meéni své chovani, pokud digitalni moznosti nejsou k dispozici. Polovina spotrebitelt uvadi, ze
by bez moznosti digitalni platby bud: utratili méné (18 %), vybrali si jiného prodejce (19 %) nebo se v
budoucnu viibec nevratili (12 %).

»Takové ménici se navyky ukazuji, jak technologie ovliviiuji nejen platebni preference, ale i obecné
rozhodovani o cestovani. Technologicky pokrok zménil zpusob, jakym utracime, spravujeme své
finance a Zijeme své Zivoty. Tento trend je mezi Cechy patrny i pti planovani dovolenych. Loni si z
téch, kdo planovali zimni dovolenou, pétina vybrala zahranicni zazitek (20 %), zatimco letos je to jiz
vice nez Ctvrtina (27 %). A preference cestovani do zahranici se lisi podle destinace. Lidé vétSinou
cestuji do zahrani¢i kvili kvalité stredisek. Zatimco ti, kteti si zvolili zimni dovolenou v Cesku,
zustavaji pro pohodli, blizkost a snadnou dostupnost,” dodava country manager spolecnosti Visa pro
Ceskou republiku Petr Poldk.

Olympijské a Paralympijské zimni hry Milano Cortina 2026
motivovaly lidi k zimnim sportum

Podle spolecnosti Visa, oficidlniho partnera v oblasti platebnich technologii Olympijskych a
Paralympijskych zimnich her, predstavovaly hry Milano Cortina 2026 vyznamny impuls pro evropské
odvétvi zimnich sportt. Prizkum spolec¢nosti Visa mezi vice nez 16 000 spotrebiteli na 16 svétovych
trzich ukazal, Ze nadSeni pro zimni sporty dosahovalo novych maxim.

Priblizné kazdy ¢tvrty respondent (27 %) uvedl, Ze ho zimni olympijské ¢i paralympijské hry
inspirovaly k tomu, aby se sdm zapojil do zimnich sportu. A témér vSichni (94 %) zaroven ocekavali,
ze Olympijské a Paralympijské zimni hry Milano Cortina 2026 namotivuji fanousky toto soutézeni
sledovat.

40 let partnerstvi a inovaci

Spolecnost Visa je partnerem Olympijskych her v oblasti platebnich technologii uz od roku 1986 a od
roku 2002 hrdym partnerem Paralympijskych her. Béhem uplynulych ¢tyr desetileti Visa neustale
rozvijela svou roli - prindsela inovace, zajiStovala dostupnost a vytvarela dopad pri kazdém rocniku
her. Visa umoznuje digitalni platby v hromadné dopravé i v horskych stiediscich na severu Itdlie,
prispiva k digitalizaci vice nez 50 lyzarskych destinaci a podporuje trvaly rist mistnich podnik.
https://www.olympijskytym.cz/article/cesi-na-zimni-dovolene-73--zustava-v-cesku-27--vyrazi-do-zahra
nici
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