PILANEO PRICHAZI S NOVYM
KOMUNIKACNIM KONCEPTEM. KAMPAN
JEDNODUSE OTEVIRA NOVOU ERU ZNACKY
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Kreativni podobu konceptu pripravila agentura Hullabaloo pod vedenim Executive Creative
Directora Vitézslava Strobla, rezie spotti se pod taktovkou produkce Punk Film ujal Markus
Krug, znamy z projektu Kazmovy One Man Show nebo reality show Zradci. Hlavni tvari a
hlasem PLANEO v reklamach se stava herec Miroslav Hrabé, ktery ztvarnuje prodavace
PLANEO. Kampan odstartovala v poloviné srpna a postupné se objevi ve vSech hlavnich
komunikacnich kanalech - od televize pres outdoor az po socialni sité, radio a prodejny, a
to jak v Cesku, tak na Slovensku.

,Pro nds je to zlomovy moment. Chceme, aby lidé prestali vnimat PLANEO jen jako obchod s
lednickami a prackami. Jsme tu pro né jako odbornici, kteri pomdhaji s vybérem, radi srozumitelné a
nehledaji diivody, pro¢ néco nejde. Novy komunikacni koncept ndm umozriuje tohle vsechno rict
naplno - a s nadsdzkou,” tikéa Dominik Dolej$, feditel marketingu PLANEO CR, ktery na kampani
pracoval spolecné se svym tymem a s tymem Jany Zednikové, reditelky marketingu PLANEO SR.

Dva svéty, jedna jednoducha volba

Spoty kampané se odehréavaji ve dvou kontrastnich prostredich. Prvnim je anonymni, chladny a
technologicky komplikovany ,obchod jinde“, kde se zakaznik potyka s nejasnymi pravidly, neochotou
nebo matoucimi podminkami nakupu. Druhym je prodejna PLANEO, kde vSechno bézi hladce a
jednoduse - diky pristupu personalu, ktery poradi, vysvétli a pomuze s ndkupem.

,Od zacdtku jsme se s klientem shodli na tom, ze platformu ,Jednoduse” potrebujeme nejdrive
etablovat - a nejlépe pravé na kontrastu. Vychdzeli jsme z redlnych dat o tom, co lidem pri nakupech
nejvic vadi, a chteli ukdzat, Ze to jde i jinak. Prave proto jsme pribéh postavili na nedokonalém a
zbytecné komplikovaném svété fiktivni konkurence. A protoze jsme chtéli divakiim zahlcenym
hardsellem dopridt silny a zapamatovatelny zdzitek, vsadili jsme na storytelling a humor,” rikd
Vitézslav Strobl.

,Fiktivni ,obchod jinde” vznikl zcela od nuly na zelené louce - od architektonického navrhu az po
grafické detaily. Kazda rekvizita byla peclivé obrandovéna tak, aby pusobila jako prostredi fiktivni
konkurence - od zaméstnaneckych karti¢ek aZ po obrazovky pocitact. ,Slo to do maximdlniho
detailu a bylo to velmi pracné, v podstaté jsme vytvorili design pro tplné novou firmu,” popisuje
pripravy producent Jiri Beranek z produkce Punk Film.

Hlavnimi postavami jsou zaméstnanci PLANEO, kteri zakazniky doslova zachranuji z patovych
situaci. S tsmévem, vécné a lidsky. Spoty pracuji s humorem a stylizaci, ale vychézeji z redlnych
zkuSenosti zakazniku, které znacka nasbirala v ramci rozsahlého vyzkumu.

,Kazdy, kdo nékdy zazil neosobni nebo zmateny ndkup elektroniky, ten kontrast pochopi. Nas cil byl
ukdzat, Ze to jde i jinak - a s nadhledem a humorem, ktery lidi na reklamdch bavi,” dodava Markus
Krug.

LJednoduse” neni jednorazova kampan, ale zakladni linka nové éry znacky PLANEO, kterou



momentalné zahajuje prvni vina kampané. Dalsi budou komunikovany postupné v nasledujicich
meésicich napri¢ médii a formaty.
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