TTPA znamena konec politické reklamy na
internetu a otevira cestu k omezeni politicke
souteze
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Evropska unie od 10. rijna 2025 zavadi nové regulace pro politickou reklamu na internetu
pod nazvem TTPA (Transparency and Targeting of Political Advertising). Tato regulace
prinasi vyrazné prisnéjsi pravidla, coz se v praxi projevi tim, ze vétSina reklamnich systému
zrusi moznost zadavani politické reklamy. Spolecnosti jako Google a Meta (Facebook,
Instagram) to jiz avizovaly.

Podle mého nazoru tim dojde k omezeni politické soutéze, protoze se zvysi naklady na vedeni
volebnich kampani, a to zejména pro nové politické strany a nezavislé kandidaty. Naopak z receného
opatreni budou profitovat zavedené strany nebo nové subjekty napojené na bohaté financ¢ni skupiny.
Online kampané jsou relativné levné - za predpokladu, Ze jsou spravné nastaveny. Napriklad za 20
K¢ 1ze ziskat 1 000 zobrazeni (impresi) reklamy, pricemz je mozné cilit na konkrétni publikum.

Pokud se hypoteticky uchézite o post senatora ve volebnim obvodu s priblizné 100 000 voli¢i, mizete
oslovit zhruba 60 000 z nich pomoci internetové reklamy. Teoreticky lze za 12 000 K¢ (redlna cena
véetné vytvoreni PPC kampané a bannert by mohla byt okolo 25 000 K¢) dorucit kazdému
dosazitelnému voli¢i reklamu desetkrat. Pro srovnani - podobného vysledku pomoci outdoorové
reklamy dosahnete za stovky tisic korun, ne-li za milion. Letdky a volebni noviny stoji 0,30 - 1,20 K¢
za kus (dle mnozstvi a kvality); a pokud neméte dobrovolniky, musite pripoCitat naklady na
distribuci. Cena prace distributora mize byt az 250 K¢/hod (idaj ze senatnich voleb v Praze 2024).
Vykonny distributor rozdéa cca 100 letakl za hodinu, coz znamena naklad 3 K¢ na jeden kus - za
stejnou Céstku lze ziskat 150 zobrazeni online.

Teoreticky by mél mit kandidat moznost prezentace v obecnich novindch, ale opozicni ¢i nezavisli
kandidati se tam dostévaji jen zridka. Se zrusenim politické reklamy na internetu se motivace
nepoustét opozicni kandidaty do obecnich novin jesté zesili.

Pokud bude placena reklama vyloucena, budou politici z&visli na organickém dosahu. Ten lze s
ur¢itou znalosti algoritmi facebooku ovlivnit. Casto se objevuji zpravy o tom, Ze politici ziskavaji
lajky a komentére z faleSnych uc¢tl nebo vyuzivaji trolli farmy. Napriklad slovensky premiér Robert
Fico byl z tohoto podezrivan. Pravé to muze byt jednim z dusledkl nové regulace, ktera si klade za
cil vétsi transparentnost.

Je treba zminit, Ze vydaje na oficidlni propagaci pres Google ¢i Metu jsou vedeny pres transparentni
ucty. Naproti tomu naklady na faleSné fanousky ¢i trolli farmy budou nejspiSe hrazeny z jinych
zdroju. Na facebooku si muze kdokoli prohlédnout informace o jakékoli reklamé - vCetné platce a
cileni. Nevidim duvod, pro¢ podminky pro inzerci dale zprisnovat.

Rovnéz i pravidla pro inzerci pres Google jsou jiz nyni dostatecné prisna. Zavadéjici ¢i klamné
informace nelze inzerovat - naopak, Google Casto bez milosti zablokuje i legitimni sdéleni bez udani

duvodu.

Dusledkem zékazu politické reklamy na internetu bude i véts$i diraz na optimalizaci webovych



stranek politickych stran pro vyhledavace. A to jak prostrednictvim tvorby vhodného obsahu, ktery
zajisti lepsi vysledky pri vyhledavani urcitych klicovych slov, tak i skrze technické nastaveni
samotnych webt. Je dulezité zduraznit, ze naklady spojené s provozem webovych stranek se
nezapocitavaji do volebni kampané. To zaroven otevira prostor pro skryté financovani politickych
stran. Skute¢né néaklady na on-page SEO vam muze hradit strycek Putin, stry¢ek Soros nebo bohaty
mecenas, ktery nechce posilat penize primo pres transparentni icet - a nikdo se o nicem nedozvi.
Navic vzdy muzete s klidem tvrdit, Ze se jednd o praci nadSenych dobrovolniku.

Strany se budou vice snazit ziskavat zpétné odkazy, coz je sice béh na dlouhou trat, ale dlouhodobé
se vyplati. VétSina téchto nakladu navic nebude realizovana v dobé voleb, a tudiz nepajde o volebni
vydaje.

Samotné ziskavani zpétnych odkazt muze jit nékomu lépe nez ostatnim. Napriklad dnes jiz
neexistujici stranka volimkarla.cz (Karel Schwarzenberg) ma v soucasné dobé jesté pres tisic
zpétnych odkazl - Casto z prednich médii - coz ji vyrazné poméahalo ve vyhledavani.

Do toho navic vstupuje moznost finan¢ni podpory pro soukromé média, ktera propaguji ,ty spravné
hodnoty”. Nebude asi prekvapenim, Ze z jejich webt povedou primé odkazy na stranky politickych
stran, které podporuji nehospodarné nakladéni s verejnymi prostredky. Kapr si prece nevypusti
vlastni rybnik. Stejné jako maji byt média nezavisla na politicich, méli by byt i politici nezavisli na
médiich. Praveé to je véc, kterou TTPA narusuje.

Je také treba upozornit na podezreni, Ze Google zdmérné potlacuje konzervativni a pravicové ndzory
ve vyhledavani.

Zaver

Politickou reklamu na internetu povazuji za nastroj, diky némuz muze ,politicky David“ porazit
»politického Goliase”. Jeji prakticky zakaz vnimam jako snahu ohnout politickou soutéz ve prospéch
»politickych Goliasu” - navic téch ,hodnotové spravnych”. S verejné deklarovanou snahou o vétsi
transparentnost to nema nic spoleéného. Jako kazda evropska regulace ma jen za cil omezit malym

vstup na trh.
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