Vysocina laka k navsteve turisty ze zahranici
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»VysocCina ma svétu co nabidnout a nasim ukolem je, aby se o tom ve svété védélo,” uvedl
reditel Vysocina Tourism Zdenék Navratil a doplnil, ze v roce 2024 pricestovalo na
Vysocinu témeér 200 tisic zahrani¢nich hosti. To je o bezmala 24 tisic vice nez v roce
predchozim. Narust je tedy pres 13 %. Priblizné kazdy osmy navstévnik tak prijizdi na
Vysocinu ze zahranici, nejcastéji ze Slovenska, Némecka a Polska. Nejvétsi marketingova
pozornost pritom v roce 2025 sméruje Rakousku. ,,Vnimame zde velky nevyuzity potencial a
také prostor pro rozbiti nékterych zazitych stereotypu. Obyvatelim Rakouska
predstavujeme Vysocinu jako kvalitni, neokoukanou a pritom snadno dostupnou a financ¢né
zajimavou destinaci,” doplnuje Zdenék Navratil.

Vyznamnou udalosti letosniho roku proto byla tiskova konference ve Vidni, ktera se uskutecnila v
¢ervnu na pudé ¢eského velvyslanectvi. Program byl koncipovan jako zazitkovy vecer, ktery priblizil
Vysoc¢inu z ruznych thlu, prostrednictvim mnoha chuti, hudby i zdbavy. Novinari se mohli seznamit s
pamatkami, ochutnat lokalni speciality, vyzkousSet strelbu na biatlonovém trenazéru, nazdobit
perniCky nebo se naucit spravné nacepovat pivo. ,Ukazuje se, ze VysocCina je pro radu rakouskych
novinaru zatim velkou neznamou. Ale jakmile region trochu poznaji, zacnou se ptat, zajimat. A to je
presné ten moment, na kterém se da stavét,” dopliiuje Jana Caklova, ktera ma v organizaci Vysocina
Tourism zahranic¢ni trhy na starost. Zaroven dodava, ze tyto aktivity provazi i pomérné silna on-line
kampan, kterd sméruje pravé na némecko-jazycné sousedy.

Na vysSe zminénou konferenci navazala i konkrétni spoluprace. O navstévu regionu projevila zdjem
rada novinaru. Napriklad magazin Kurier Freizeit. Jeho redaktorka Vysoc¢inu v Cervenci osobné
navstivila a pripravuje o ni samostatnou prilohu. Podobné je to s navstévami influenceru. Nékteri uz
Vysocinu navstivili, jini se k ndm teprve chystaji.

Sousedé jsou priorita, zajem vSak roste i v dalSich zemich

Kde vsude se Vysocina aktualné promuje, sleduje i radni pro oblast kultury, pamatkové péce a
cestovniho ruchu Milo$ Hruza. ,Je jasné, ze prioritné se kraj propaguje predevsim u nasich sousedu.
Tam je nejvétsi potencial pro navstévu. Stranou vSak nezustavaji ani dalsi trhy, na které se Vysocina
Tourism zaméruje,” vysvétluje krajsky radni. Jedna se o zeme, které nejsou geograficky blizké, ale
spojuje je s Vysocinou jiny typ vazby - at uz jde o navaznost na zavedené turistické trasy, logistické
propojeni nebo specificka o¢ekavani cilovych skupin.

Z novéjsich trhi se zajimavé profiluje naptiklad Izrael, odkud jsou celkové pifjezdy do CR v
meziro¢nim srovnani o 40 % vys$si. Diky vyhodnym letum do Vidné boduje Vysocina zejména snadnou
dostupnosti a bezpeCnym prostredim. Zajem je nejenom o volnocasové, ale také pracovni a obchodni

pobyty.

Rostouci poptavka prichazi také z Nizozemska. Turisté odtud vyhledavaji klid, prirodu a mensi
kempy mimo hlavni proudy - a to je presné to, co VysocCina nabizi.

U vzddlengjsich asijskych trhi, jako je Tchaj-wan, Cina nebo Jizni Korea, je snaha reagovat
predevsim na rozsirujici se sit primych leteckych spojeni s Prahou. V roce 2023 byla obnovena linka
z Tchaj-peje, o rok pozdéji nasledovalo primé spojeni s Pekingem a v roce 2025 byla zavedena linka
Praha-Soul. Vyznamnou roli v objemu prijezdu z Jizni Koreje do budoucna jisté sehraje také dostavba



elektrarny v Dukovanech. Predevsim na TrebiCsku je tak vhodné zacit se pripravovat na priliv
pracovniku z Jizni Koreje. Podle odhadt CzechTourismu pujde az o 6 000 lidi, kteri se budou na
stavbé elektrarny podilet.

Spoluprace a presné zacileni

Aktivity voli Vysocina Tourism vzdy s ohledem na specifika jednotlivych trhi a ve spolupréci se
zahraniCnimi zastoupenimi agentury CzechTourism. Pravé diky jejich znalosti prostredi, medialniho
trhu i cilovych skupin dokaze efektivné oslovit vhodna média a partnery. ,Nasim cilem je nestrilet
naslepo, ale vyuzivat nastroje s co nejvétsim dopadem,” vysvétluje manazerka zahranic¢nich trhi Jana
Caklova a dodava: ,Nabidky, u ktery se neprokaze dostateény potencidl, jednoduse odmitdme*.

A jaké aktivity k prilakani turistt ze vzdalengjsich lokalit voli? Jsou to predevsim tzv. press a fam
tripy, tedy inspiracni cesty pro novinare, influencery a cestovni kancelare. Ti letos stravili na
Vysociné uz vice nez 50 dni a pochazeli ze 14 zemi, od Jizni Ameriky az po Tchaj-wan. Marketing
doplnuji i on-line nebo kontaktni kampané, tiskové konference a prezentace na veletrzich cestovniho
ruchu.

Krok za krokem k lepSim vysledkum

Zahrani¢ni aktivity nejsou jen o ¢islech a statistikach. Vystupy z nich ukazuji, Ze VysocCina davno neni
popelkou ceského cestovniho ruchu. Ma co nabidnout a umi zaujmout i za hranicemi. Kazdy novy
¢lanek, prispévek nebo novinarsky zajezd je tak podporou mistnich podnikatell a povzbuzenim pro
cely region. A to je davod, pro¢ se vyplati v této praci pokracovat.

Novindfi z Tchai - wanu si vyzkouseli projizdku na konich z Farmy Blatiny ve Zdarskych vrsich.

Na 30 rakouskych novinari zamirilo na ,zazitkovou” tiskovou konferenci v budové ceské ambasady
ve Vidni.

o Uvodni foto: Novinafi ze Slovenska si prohlidli historii sklaf'stvi v Skelmistrovském domé na
Milovech.

« Tiskova zprava prevzata od Vysocina Tourism, vice informaci: Jana Caklova, Kancelar VysocCina
Convention Bureau a zahranicni trhy, e-mail: jana.caklova@vysocinatourism.cz, tel.: 739 381
146

http://www.kr-vysocina.cz/vismo/dokumenty2.asp?id=4133550&id _org=450008
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