Premiera Tesco na Rock for People: prodejna
vzbudila obrovské nadsSeni u navstévniku i na
socialnich sitich
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"Tesco oslavilo 30. narozeniny Rock for People ve stylu cerstvé a kvalitni nabidky pro
ucastniky festivalu. Vic nez 43 tisic spokojenych zakazniku se osvézilo 5,7 tunami ovoce a
zeleniny, ke snidani ¢i obédu si také doprali 65 tisic kusu naseho peciva. Tesco prodejna a
ikonické rajce se setkaly s vinou nadsSeni u ucastniku festivalu i mimo néj, a nas to velmi
tesi!

Dékujeme vsem, kteri zavitali do nasi prodejny, za jejich krdsné komentdre a pozitivni reakce. Nasi
kolegové odvedli neskutecnou prdci s obrovskym nasazenim tak, abychom uspokojili poZzadavky
vSech zdkazniki k maximdlni spokojenosti," uvadi Zuzana Grin¢ova, marketingova reditelka Tesco
CR.

Festivalova prodejna, ktera nastavila novy standard

Béhem péti festivalovych dnll navstivilo prodejnu vice nez 43.000 zakaznika, ktefi dohromady
nakoupili 5,7 tuny ovoce a zeleniny - z toho dvé tuny vodnich melount a deset tisic svacinek s
ovocem a zeleninou. Velky zdjem vzbudilo také Cerstvé pripravené pecivo primo na misté. Prodalo se
65 tisic kust peciva a nejvétsim hitem se stal anglicky rohlik, kterého se prodalo 15.000 kusu. K
nejoblibengjsim produktim patrily krdjené ovoce, zelenina, pecivo z Istni pekérny, bagety, wrapy,
salaty, vody a z drogerie kapesnicky, vlhCené ubrousky, opalovaci krémy a toaletni papir. Vubec
nejprodavanéjsi polozkou se stala voda.

Prodejna o rozloze 295 m2 byla vybavena regaly, chladnickami, pekarnou, samoobsluznymi
pokladnami. Vybér sortimentu byl peclivé prizplisoben pranim festivalovych navstévniki - od ¢erstvé
zeleniny, ovoce, peciva, mléénych vyrobku, Sunek a jidla s sebou (bagety, sendvice, salaty) pres slané
a sladké snacky az po zmrzliny a osvézujici napoje. V drogerii nechybél toaletni papir, sprchové gely,
opalovaci krémy a dalsi nezbytnosti.

Rajcatova prodejna na sebe strhla pozornost

Uz z dalky bylo jasné, kde se nachéazi Tesco - vyrazna instalace s obrim rajcetem se stala ikonickym
orientacnim bodem. Prodejna vzbudila pozornost i na socialnich sitich, kde sbirala nadSené ohlasy.
Zakaznici ocenili predev§im moznost nakoupit si kvalitni potraviny a drogerii za velmi privétivé ceny
primo v aredlu, bez nutnosti festival opoustét.

Tesco stage a relax zona jako misto setkavani

Soucasti partnerstvi byla také vlastni Tesco stage, ktera nabidla bohaty hudebni program. Vedle
toho byly i velmi oblibené Tesco terasy - relaxacni zona, kde si navstévnici mohli odpocinout a uzit
vyhled na déni kolem.



S ohledem na udrzitelnost

Témeér Sest tun neprodanych prebytku, coz predstavuje 14 tisic porci jidla pro lidi v nouzi, z
festivalové prodejny bylo darovano Potravinové bance Hradec Kralové, ktera je predala lidem v
nouzi. Tesco je dlouhodobé zndmé svym zapojenim do darovani potravinovych prebytku
potravinovym bankam, které je nasledné distribuuji lidem v nouzi. Po cely rok poskytuje potraviny ze
vSech svych prodejen potravinovym bankam a jejich partnerskym organizacim. V roce 2023 takto
spolec¢nost darovala 1633 tun potravin, coz odpovida 3,8 milionu porci jidla pro potrebné.
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