Novy rocnik, novy styl, novi vitézove.
Seznamte se s nejlepsimi produkty Volby
spotrebitelu 2025
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»Volba spotrebitelu figuruje na trhu jiz dlouhych 25 let. Jeji obliba kazdym rokem stoupa.
Kazdym rokem mame tu cest poukazat na to nejlepsi a nejvice inovativni, co firmy vyvinuly
a na co jsou hrdé. S nimi vstupuji na konkurencni pole - do obchodu, kde pevné véri, ze si
mnozstvi produktt na trhu. Proto se i my snazime, a to predevSim moznosti oznaceni
vitéznych novinek nasim logem, poukazat na ty skutecné spotrebitelsky nejatraktivnéjsi.
Proto jsme i my v letoSnim roce pristoupili k inovaci loga,” uvadi Lukas Matéjka, manazer
marketingové skupiny poradajici spolecnosti. ,,Nové logo pro nas pripravila agentura
Growyo. Zadanim byl moderni vzhled, Cistota grafiky a jasnost. Je pratelsteéjsi, cistsi, ale
stale vase volba. Snazili jsme v ném zachovat DNA Volby spotrebiteld, jen v pritazlivéjsi
podobé. Napriklad design ruky je prepracovany tak, aby pusobil méné schematicky, a
naopak vice lidsky, coz zlepSuje emocionalni vnimani loga. Ruka je zaroven novym
komunikac¢nim konceptem - maskotem. Animovana ruka s palcem nahoru nyni doprovazi
rodinu i v prodejné a slogan ,Palec nahoru pro chytry nakup” odkazuje na hlavni poselstvi
projektu, a to pomoci zakaznikiim rychle najit ovérené produktové novinky,” dodava Lukas
Matéjka.

Velky zéjem byl letos v oblasti proteinovych vyrobki, a to hlavné v kategorii , proteinové tycinky*.
Mnoho inovaci zaznamenala oblast napoju, at uz $lo o vody funk¢ni, vitaminové, mineralni, détské,
ovocné nebo energetické. Zajimavym trendem byla v letoSnim ro¢niku kategorie ekologickych
prostredku do domdcnosti, ktera byla hojné zastoupena radou ¢eskych znacek. Kreativni novinkou
byla napiiklad i Sunka na rohlik. Tedy $unka tvarované podle rohliku, aby platek spottebitel vyuzil
snadno a beze zbytkl. Nebo tfeba toaletni papir Harmony 4=8, ktery ma dvakrat tolik papiru oproti
standardni rulicce. Také znamy nanuk Mroz nyni nové ve verzi lahodného dezertu s 63 % tvarohu. S
inovacemi prila i fada éeskych firem, jako napiiklad Lakma Ceska republika s &isticimi vyrobky
Sidolux, radou ekologickych produkti obsahujici miniméalné 96 % prirodnich latek, a navic s
prijemnou vini ranni rosy. Nebo Spontex, ktery prisel s inovaci star$iho vyrobku v podobé hadriku z
mikrovlakna. Ten okna Cisti beze Smouh a je ucinny i bez pouziti Cisticich prostredku. Pivovary
Staropramen ohromily nejenom spotrebitele, ale i odbornou porotu, ktera dala nealkoholickému pivu
Guinness 0.0 nejvyssi ocenéni. A to nejenom pro 0 % alkoholu, ale i pro jedine¢né pouziti dusiku,
ktery se po otevreni plechovky uvolni z malé plastové kulicky. Vytvori tak prival bublinek, které
zpusobi, Ze po naliti do sklenice si muzeme vychutnat bilou hustou pénu jako z pravé nacepovaného
piva.

Hlavnim symbolem nové kampané Volby spotrebiteld je animovana ruka s palcem nahoru -
pratelska, nadsazena a rozhodné ne nudna. Tato ruka neni jen tak ledajaky ukazatel, ale chytry
novinky. Slogan ,Palec nahoru pro chytry nakup“ tak presné vystihuje, na co program chce
poukdzat. Tedy rychly a jisty vybér bez nekoneéného hledani a pochybnosti. Protoze kdo by dnes
chtél bloudit mezi regaly bez jasného signalu, ze produkt je ovéreny a stoji za to? Volba spotrebitell
je pravé takovym nastrojem, propojujicim vyrobce a spotrebitele.

Program Volba spotiebiteld kazdorocné spolupracuje s mnoha silnymi medidlnimi partnery. Do jejich



rad letos pribyl predni nakupni radce Ak¢niCeny.cz, také Regiondlni vydavatelstvi s titulem Noviny
kraje a po drobné odmlce i portél Babinet.cz. Prostrednictvim medialnich partneru se informace o
novinkach dostanou primo k zakaznikiim. Logo Volba spotrebitelu a jeho vitéze lze najit ve spotech v
TV, na YouTube a v online prostredi, v tisku, radiich, outdooru, dale v ramci instore podpory v
prodejnach Tesco a Makro a samozrejmé v online prostoru hlavné na socialnich sitich.

Odkazy:
http://volbaspotrebitelu.cz/
https://www.volbaspotrebitelov.sk/
https://atoz.cz/
https://nielseniq.com/global/en/
https://www.zboziaprodej.cz/

Partneri programu Volba spotrebitelu:

 vyzkumnd agentura a odborny partner: NielsenIQ
* B2C medialni partneri:

tisk: Casopis Gurmet, vydavatelstvi A11: Mlady svét, N&s region, Regiondlni vydavatelstvi: Noviny
kraje

nakupni radce: Ak¢niCeny.cz
radia: Evropa 2, Frekvence 1,Youradio Talk
internetové portaly: Babinet.cz, Jen Zeny

outdoor a in-store: Inpublic Group, Store Media, City Digital Media, MojeObrazovka.cz, Maxvision,
adservis, TEPfactor

* B2B medidlni partneri: Zbozi a prodej, ZaPnovinky, Pharma Profit, Svét baleni, Media Guru,
MNFORCE, kongres Samoska, kongres Cerpacka, obalovy kongres Obalko

* specialni partneri: Email kampané, Wau! Studio
* NNO partner: Pomozte détem, NROS
* Partneri akce: Growyo, Testuj.to, EKO-KOM, Webout

http://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/novy-rocnik-novy-styl-novi-vitezove-seznamte-se-s-nejlepsi
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