Spoluprace s herci v reklameé funguji, klicova
je vSak exekuce: Jak Ivan Trojan vypadl z
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zebricku TOP hercu v reklamé
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Vyzkum realizovala agentura ResSOLUTION Group na reprezentativnim vzorku péti set
respondentii ¢eské internetové populace z National Sample CZ (dfive Cesky narodni panel)
ve véku 15 a vice let.

Ivan Trojan se na prvni pricce mezi herci v reklamé umistil celkem pétkrat. Nejdrive uspésné
spolupracoval s T-Mobilem a od roku 2021 pravidelné vitézil i s reklamami Ceskych drah, v nich?
vétsinou predstavoval obyCejného cestujiciho, ktery se na trati dostava do ruznych humornych
situaci. V lonském roce vsak Ceské drahy koncept ponékud posunuly a z herce udélaly humanoidniho
robota, aby pritdhly pozornost k technické vyspélosti sluzeb dopravce. Jak tento posun respondenti
prijali, popisujeme dale.

Spoluprace Ivana Trojana a Ceskych drah

6 z 10 respondentdl hodnoti spolupraci Ivana Trojana a Cesky drah jako obecné funkéni, herec
se podle nich ke znacce dobre hodi. Nejvice spoluprace bavi 35-54leté. Pouze necela pétina souhlasi,
Ze jim ke konci pripadala spoluprace uz ,okoukana“. Ostatnim se spoluprace bud vibec nelibi,
anebo ji ani nezaznamenali.

Z hodnoceni lonské ,robotické” reklamy a jedné z pivodnich reklam z roku 2023 také vyplyva, ze i
diky Ivanu Trojanovi je kampan prijimana jako zabavna. Mysli si to témér tri ¢tvrtiny dotdzanych
v pripadé starsiho spotu a dvé tretiny u spotu lonského. Podobné vyznamné Ivan Trojan pusobi i v
pripadé zapamatovatelnosti (u obou reklam zhruba dvé tretiny) a podle nazoru priblizné dvou
tretin také dobre zaujme jejich pozornost. Samotny herec sice v reklamé pusobi duvéryhodné,
nicméné pouze neceld polovina souhlasi, Ze jeho vystupovani v reklamé odpovida stylu Ceskych
drah.

Srovnani jednotlivych spotu

Zabavnost je pro reklamy Ceskych drah kli¢ovym atributem - patfi mezi jejich nejvyraznéjsi
charakteristiky a zaroven je jednim z nejc¢astéjsich divodu, pro¢ se lidem Ivan Trojan v konkrétni
reklamé libil vic.

Pri prostém srovnani hodnoceni obou spotu je vSak patrné, Ze novéjsi reklama, ve které herec
ztvarnil robota, se libila 0 néco méné (57 % vs. starsi: 63 %) a je podle respondentl i méné
zabavna (jako zabavnou ji hodnotilo 63 % oproti starsi: 69 %). Ve vSech ostatnich parametrech
dopadla star$i reklama mirné lépe s vyjimkou vyroku ,Hodi se k Ceskym draham”, s nimZ v
pripadé obou reklam souhlasil stejny podil respondenta (55 %). U hodnoceni pusobeni Ivana
Trojana je kromé zminované duvéryhodnosti a zabavnosti jeho hodnoceni napric¢ reklamami
srovnatelné.



V obou rocnicich se také spoty vyrazné vice libi respondentum ve véku 35-54 let. To, Ze je na
né koncept 1épe usity, dokazuje i nejmensi mezirocni rozdil v hodnocenich: pouze -4 procentni body.
Jak ale déle prazkum ukazal, 35-54 leti jsou i zasadni skupinou, kterou oba spoty nejvice bavi a hodi
se podle nich k Ceskym drah&m.

,V pripadé reklam, které jsou zaloZené na zdbavnych prvcich, je kromé kvalitniho poddni klicové, zda
uspesnd spoluprdce s kvalitnim hercem nemusi prinést optimdlni vysledky,” komentuje déle vysledky
Lucie Vickova, Head of Insights & Media Research.

LA pokud by si Cesi méli vybrat pouze tu z reklam, kde se jim Ivan Trojan libi vice? Byla by to podle

skoro trf étvrtin ta starsi, s hercem v tradiénim tboru cestujicim ,moravskymi“ Ceskymi drahami.
Noveéjsi preferuje pouze 28 %,” dodava Lucie VIckova.
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