Home Pond: po prechodu na Shoptet
rosteme, expandujeme a stali jsme se
jednickou na trhu

9.6.2025 - Tomas Zahalka | Blog.shoptet.cz

Kdyz v Home Pond zjistili, ze jejich systém prestava stihat obchodni ambice, Skalovani i
marketingové aktivity, rozhodli se pro zasadni zménu. Pro dikladnou migraci na Shoptet,
kde dnes bézi ceska, slovenska, némecka i madarska verze e-shopu. A objednavky
mezirocné rostou témer dvojnasobné.

Home Pond je ¢esky vyrobce a jednicka na trhu se specializaci na zahradni jezirka, rybni¢ky a
veskeré problémy, které mohou s vodou nastat. Na puvodnim technickém reSeni mél Home Pond
uspéch, ale projekt puvodni redakcni systém prerostl.

Namisto rychlé vymény e-shopového reseni nebo zmény Sablony ale Home Pond zvolil profesionalni
cestu: propracovany redesign a dukladnou migraci na platformu Shoptet.

Migrovat zavedeny obchod neni Gplné jednoduchy proces, proto se jednatel Miroslav Hanak spojil s
UX designérem Lukasem Dubinou a SEO / PPC specialistou Tomasem Zahalkou s ukolem nejdriv
otestovat Shoptet pro slovenskou mutaci, a az pak prevést na Shoptet i vlajkovou lod - ¢eskou
mutaci.

Pojdme se podivat na praktickou ukéazku, jak mize spravny vybér e-shopového reseni a promysleny
redesign prinést nejen krasnéjsi web, ale i dvojnasobny rist objednavek, vstup na nové trhy a
posileni znacky.

Shoptet je konecné to reseni, které ndm umoznilo prizpusobit si grafiku i funkce presné
podle naSich potreb, a to bez toho, abychom museli cokoliv slozité vyjednéavat s
provozovatelem platformy.

Miroslav Handk, jednatel

Home Pond ma dnes na Shoptetu nejen ceskou a slovenskou mutaci, ale rok po prechodu
expandoval do Némecka a v druhém kvartalu 2025 spustil i madarskou mutaci.

Hlavni problémy, se kterymi se Home Pond pred redesignem
potykal:

Prechod na nové technické reseni nema byt jen o zméné poskytovatele a Sablony webu. Cilem by
mélo byt posunout e-shop dél a zvednout pocet objednavek.

K tomu je klicové znéat nedostatky starého reseni a mit uzivatelské prazkumy, které zasadné
pomohou s navrhem designu a sestaveni marketingové strategie.

* [] e-shop byl pro zakazniky neprehledny z pohledu informacni architektury a obsahoval radu
chyb v pouzitelnosti, rychlosti a funk¢nosti
* [] obsah byl velmi nestastné implementovan a zdrojovy kod obsahoval spoustu , balastu”,



ktery pusobil problémy uzivatelim i vyhledavactum

e [] puvodni technické reseni brzdilo Home Pond v rustu, automatizaci a marketingovych
aktivitach jako je SEO, PPC a SMM reklama

¢ [ komunikace byla nekonzistentni - rozhodli jsme se vSe sjednotit a odliSit se od
konkurence zapamatovatelnym ,kreslenym“ designem e-shopu i oballl produkta

Jak probihala spoluprace UX a SEO externistu

Prechod na nové technické reSeni neni jen o migraci dat - klicem k uspéchu byla mezioborova
spoluprace. Lukas Dubina jako UX designér a Tomas Zahalka jako SEO / PPC specialista vytvorili
sehrany tym, ktery dokéazal propojit technické, uzivatelské i marketingové pozadavky do
jednoho funkcniho celku.

Lukas Dubina zajistil projektové rizeni, uzivatelsky vyzkum, nédvrh e-shopu, implementaci na Shoptet,
kompletni obsah a storytelling pro produktové stranky.

Tomas Zahélka prevzal PPC reklamu, realizaci informacni architektury, migraci historickych
vstupnich stréanek ze starého reseni a jejich implementaci pres doplnék Pokrocilé SEO.

Diky tomu se podarilo zachovat (a pozdéji zlep$it) pozice ve vyhledavani i navstévnost z vyhledavacu.

Bylo nutné spojit vstupni data od SEO specialisty, UX designéra, majitele a zékazniku, kterad
pretavime na dil¢i ukoly , Pred spusténim” a ,Po spusténi”. Na komunikaci a delegaci prace jsme jak
pro prechod, tak pro budouci rozvoj vyuzivali projektovy nastroj Freelo.

Cesta od navrhu po hotovy e-shop

Redesign zacal vstupni analyzou - nejprve bylo potreba diukladné porozumét zékaznikim, byznys
cilim a moznostem platformy Shoptet. Na zékladé téchto zjisténi vytvoril Lukas Dubina detailni
wireframy klicovych stranek. Ty slouzily nejen jako zakladni stavebni plan, ale i jako testovaci
prostredi pro funkéni logiku webu, navigaci a usporadani obsahu. V této fazi se také ladily detaily
informacni architektury, uzivatelské cesty a moznosti filtraci ¢i parametrickych kategorii.

Po dokonceni wireframu nasledovala faze vizualniho navrhu, do které se zapojil grafik. Cilem bylo
vytvorit privétivé a zaroven vizualné odliSitelné prostredi — vznikl tak e-shop s unikatni
»kreslenou” identitou, ktera koresponduje s obaly (které jiz existovaly) a s prirodnim zamérenim
znacky Home Pond a plsobi duvéryhodné i hravé zaroven.

Cely navrhovy proces byl iterativni. Navrhy se prubézné testovaly, revidovaly a upravovaly tak, aby
e-shop nejen dobre vypadal, ale hlavné fungoval pro zakazniky - a to na vSech zarizenich.
Vysledkem je strukturovany, prehledny a obsahové vyladény e-shop, ktery nejen prodava, ale i
buduje znacku.

SEO, PPC a technicka migrace

Nez se odladil novy design e-shopu, zacaly prace na zkusebni verzi Shoptetu, kde bylo treba
vystavét novou architekturu webu (kategorie a parametrické kategorie) a na ni udélat
presmeérovani URL adres pomoci 301, které generovalo predchozi e-shopové reseni.

PPC reklamu bylo mozné zacit reSit az po kompletni migraci, proto jsme pro fazi pred spusténim
pripravili pro Seznam Ads / Google Ads mérici kody a vyhledavaci kampané.



Migrujeme, mérime a optimalizujeme...

Kratce po spusténi je vhodné udélat mensi vyzkum a zjistit, jak jsou zékaznici s redesignem
spokojeni a jestli nemame nékde hlucha mista, ktera by branila v dokon¢eni nakupu.

Staré PPC reklamy predélavame na nové, v Google Search Console sledujeme dopady na indexaci
stranek, hliddme 404 a zahajujeme kontinualni spoluprace pro optimalizaci.

Chceme, aby byl Home Pond obsahové nejlepsim webem v daném segmentu. Aby vzdy dokazal
uzivateli poradit a najit reseni (bez ohledu na to, zda u nas nakoupi).

0 5 let pozdéji...rust, expanze a dalsi znacka

Od prvni informativni poptavky uteklo pét let. Dnes ma Home Pond ¢eskou, slovenskou, némeckou i
madarskou verzi e-shopu - kazdou na vlastni doméné.

Objednavky meziro¢né rostou témér dvojnasobné, znacka ma sjednocenou identitu a na trh vstoupil
i novy brand Zeleko s rozsirenym sortimentem pro dum a zahradu. O navrh, realizaci a marketing se
stejné jako u Home Pond postarala dvojice Lukas Dubina a Tomas Zahdlka a e-shop bézi na Shoptetu
ve dvou mutacich.

Zmeéna platformy? ,Zpocatku strach, dnes jasna vyhra,” rika
majitel
Co k prechodu na Shoptet rika jednatel Miroslav Hanak?

Prechodu na jinou e-shopovou platformu jsem se dlouho brénil. Neslo jen o obavy z vys$ich nakladu,
ale hlavné o strach z mozného propadu v organické navstévnosti. Ale realita starého reseni, jeho
zkostnatélost, slozitost jakychkoliv tiprav a téZkopadna sprava mé nakonec presvédcila.

Dnes jsem rad, ze jsme presli na Shoptet. Je to reseni, které nam kone¢né umoznilo prizpusobit si
grafiku i funkce presné podle naSich potreb, a to bez toho, abychom museli cokoliv slozité vyjednavat
s provozovatelem platformy.

Znacku Home Pond se nam podarilo nejen etablovat, ale i pevné zakorenit u Ceskych i slovenskych
milovnikl zahradnich jezirek. A co vic, posledni roky se snazime prorazit i na naroény némecky trh.
Neni to jednoduché, ale vytrvalost a kvalita nasich produktt uz zacinaji nést prvni plody.
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