CESI NAKUPUJI HEZKY CESKY: 6 Z 10
ZAKAZNIKU PREFERUJE DOMACI VYROBCE,
RIKA PRUZKUM

Region Ceskéa republika - Celd CR
Kategorie Ekonomika, Zemédélstvi

Nakupovat hezky ¢esky? To je vyrazna priorita pro vétsinu lidi v Cesku. Podle nejnovéjsiho
pruzkumu retézce PENNY povazuji domaci puvod potravin za rozhodujici faktor pri
nakupovani tfi pétiny Cechti. Zatimco Zeny tak ¢ini ¢astéji s ohledem na udrzitelnost, pro
muze je Cesky obsah kosiku véci narodni cti.

Patriotismus jako kritérium pri nakupovani potravin je dulezity pro vSechny generace, postupné s
vékem pritom narusta. Zatimco v generaci 18 az 26 let je ¢esky obsah ndkupniho kosiku zésadni pro
47 % dotazovanych, u zakaznikl v predduchodovém véku jejich podil stoupa na 70 %.

rikd Florian Naegele, generalni reditel PENNY.

PENNY vychéazi zajmu zakazniku vstric a k podpore ¢eskych producentu dlouhodobé a systematicky.
Spotrebitelé najdou v nabidce PENNY témér vyhradné ¢eské pecivo. Dominantni roli hraje také
ceské pivo, uzeniny a dalsi potraviny. Mnohé z nich prodava PENNY pod svymi privatnimi znackami.

Hezky cesky: z lasky i z rozumu

Lokalni producenti se u Cechti t&8{ zna¢né oblibé z nékolika divodi. Celkem

63 % respondentl uvedlo, Ze davaji prednost doméacim vyrobctum kvili vétsi duvére v jejich
produkty. Pro 60 % spotfebiteld je hlavni motivaci touha podporit ¢eské zemédélce a vyrobce,
protoze tak zaroven podporuji i tuzemskou ekonomiku.

......

zakaznikovi blize, a potraviny tak neni tfeba prepravovat na dlouhé vzdalenosti. Naopak muzi ve
vétsi mire nakupuji Ceské potraviny jako vyraz zdravé narodni hrdosti.

Pecivo, mléko, pivo

Prizkum dale ukdazal, ze preference ¢eského puvodu se u jednotlivych potravin a produkti lisi.
Vyhradné nebo alespon s velkou prevahou sahame nejcastéji po doméacim pecivu (70 %), mléku (53
%), pivu (51 %) nebo vejcich (48 %). Praveé tyto kategorie maji v nabidce PENNY silné zastoupeni s
durazem na ¢esky puvod. Naopak u slazenych néapoju (7 %) se nebojime do kosiku dét zahranic¢ni
zbozi.

Regiony regionum

Téma puvodu potravin obzvlast rezonuje v regionech mimo hlavni mésto. Rekordmany jsou v tomto
ohledu obyvatelé Zlinského a Moravskoslezského kraje, kde Ceské dodavatele preferuje 71 %
obyvatel. Mensi prioritu pro domaci potraviny maji Prazané. (48 %).



PENNY se hlési k Ceskosti nejen v nabidce produktil, ale i podporou ¢eského sportu. Dlouhodobé
pomahé s organizaci celorepublikovych zavod{l Béhej lesy a spolupracuje s Ceskou obci sokolskou.
Od lofiského roku je navic generalnim partnerem Fotbalové asociace Ceské republiky a stoji tak za
¢eskym fotbalem, sportem, ktery spojuje miliony fanousku napri¢ generacemi.
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