Alpro a Ben Cristovao opét ve velkem stylu:
Kampan, ktera chutna jako sam zivot
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Chut, ktera vas rano probudi

Alpro ve své nové kampani, ktera se tentokrat zaméruje predevsim na podporu bestsellerovych
s6jovych alternativ k jogurtim, stavi na jednoduchém, ale silném poselstvi: ,Snidej po svém.” Ranni
ritudl ma kazdy jiny - a pravé takova je i nabidka Alpro. At uz preferujete stavnatou broskev, sladkou
jahodu, jemné boruvky nebo ¢isté sdjovou variantu, Alpro ma néco pro kazdého.

,Chceme ukdzat, Ze rostlinné alternativy mohou byt chutnym a hravym zpestrenim kazdodenniho
jidelnicku. Dnes uz nejde jen o to, co jime, ale proc to jime. V nasi kampani chceme inspirovat lidi,
aby jedli podle sebe - bez kompromist na chuti nebo zdravi. Vérime, ze kazdy by si mél najit ten
vyrobek, ktery k nému opravdu sedi. Prdavé proto je portfolio Alpro tak rozmanité - protoze
autenticita md vic nez jednu prichut. Doufdame, Ze si u nds kazdy najde to svoje,” vysvétluje Polina
Zaysteva, Junior Brand Managerka znacky Alpro.

Ben Cristovao: ambasador, ktery zZije to, co zpiva

Ben Cristovao je znovu tvari kampaneé - tentokrat vSak spolupréace presahuje socialni sité a
outdoorové formaty. Alpro se zéroven stava jednim z partnert jeho nejvétsiho koncertu, ktery se jiz
brzy uskutecéni na stadionu v prazském Edenu.

,S Alprem spolupracuji uz delsi dobu a vazim si, Ze to neskoncilo jen u jedné kampane. Plant based
strava je pro mé prirozenou soucdsti Zivota, a proto mi ddvd smysl byt soucdsti znacky, kterd to déld
poctivé, s jasnym poselstvim - a hlavné mi chutnd,” rika Ben, ktery v kampani sdéluje: , At mas
jakeékoliv rano, za¢ni den podle chuti s Alpro.”

,Tésim se, ze Alpro bude i soucdsti mého koncertu v Edenu. Hudba je totiz pro mé o emocich a
vyjddreni sebe sama - a tohle mame s Alpro spolecné. Na koncerté chystdme néco, co tu jesté nebylo.
Treba Alpro tam bude mit lounge zonu, kde si kazdy bude moci namichat drink podle své chuti,
odpocinout si, nebo se jen nechat unést atmosférou. Bude to prostor, kde se miizes citit sim sebou -
a presné o tom ten vecer bude. Bude to jizda!,” dodava s ismévem.

Hodnoty, které chutnaji

Za vybérem Bena Cristovaa jako ambasadora kampané stoji jasna vize. ,Ben je pro nds prirozenou
volbou. Ztélesruje vSechny hodnoty, které Alpro zastdva - je autenticky, je vegan, md silny hlas mezi
mladymi lidmi a Zije to, co rikd. Tahle spoluprdce neni jen o produktech, ale o skutecném propojeni
hodnot,” vysvétluje Jana Petrova, Head of Plant-Based Category pro stredni a vychodni Evropu.

Alpro dlouhodobé komunikuje, ze cesta k udrzitelnéjSimu stravovani nemusi byt o extrémech. Pravé
naopak - védoma, postupna rozhodnuti ¢asto prinaseji ten nejvétsi dopad. ,Nechceme nikomu rikat,
co md jist. Misto toho lidi zveme, aby ochutnali a sami se rozhodli, co jim chutnd. Prdve tento
uvolnény pristup dnes oslovuje ¢im ddl vice lidi. Rikdme tomu flexitaridnstvi - znamend to jist vice
rostlinnych jidel, ale bez ndtlaku a extrémti. Je to o rovnovdze, kterd dava smysl a dobre chutnd,”
dodava Zaysteva.

Kampan, ktera se zije



Nova kampan bézi paralelné na socialnich sitich, v outdoorovych formatech a na zazitkovych
eventech v Praze. Alpro se neboji jit bliz k lidem - a pravé skrze primé zazitky chce ukazat, ze
rostlinné alternativy mohou oslovit kazdého. Alpro tak opét potvrzuje, Ze to s rostlinnou stravou
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O spolecnosti

Danone je predni svétova potravinarska spole¢nost pusobici ve trech oblastech zamérenych na
zdravi: Cerstvé mlécné a rostlinné produkty, balené vody a specialni vyziva pro déti a dospélé. V
soucasnosti vlastni nejrozsahlejsi shirku fermentacnich bakterii na svété a jejim dlouhodobym
poslanim je prinaset zdravi co nejvétSimu poctu lidi prostrednictvim potravin.

Cilem spolecnosti Danone je inspirovat lidi ke zdravéjSimu a udrzitelnéjSimu stravovani a dodrzovani
pitného rezimu. Zaroven se zavazala dosahovat méritelného nutricniho, socialniho a spolecenského
dopadu a pozitivné ovliviiovat zivotni prostiedi. Spolecnost Danone stavi svou strategii na obnoveni
rustu, konkurenceschopnosti a dlouhodobém vytvéareni hodnot. Do roku 2025 se chce stéat jednou z
prvnich nadnarodnich spolecnosti, které ziskaji globalni certifikaci B Corp™.

S vice nez 100.000 zaméstnanci po celém svété a produkty prodavanymi na vice nez 120 trzich
spolec¢nost vygenerovala v roce 2021 trzby ve vysi 24,2 miliardy EUR. V soucasnosti portfolio
Danone zahrnuje predni mezinarodni znac¢ky (Actimel, Activia, Alpro, Aptamil, Danette, Danio,
Danonino, evian, Nutricia, Nutrilon, Volvic ad.). Na ceském a slovenském trhu nabizi znacky
mlécnych a rostlinnych produktl jako Activia, Actimel, Danette, Kostici a Fantasia, Alpro, ale také
produkty détské vyzivy Nutrilon a Hami a pripravky klinické vyzivy znacky Nutricia - Nutridrink,
Forticare, Cubitan, Nutrison, Neocate a dalsi.

Danone je soucasti evropské burzy Euronext Paris a zaroven je kotovana na americkém finanénim
trhu OTCQX prostrednictvim programu ADR (American Depositary Receipt). Je zahrnuta do prednich
udrzitelnych akciovych indexd véetné indexd spravovanych spole¢nostmi Vigeo Eiris a Sustainalytics,
stejné jako do Ethibel Sustainability Index, MSCI ESG Index, rady indext FTSE4Good, Bloomberg
Gender Equality Index a Access to Nutrition Index.

https://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/alpro-a-ben-cristovao-opet-ve-velkem-stylu-kampan-ktera-
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