Nejvice opomijena sit mezi e-shopari:
Pinterest!
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Socialnich siti je na svété mnoho, ale vétsina e-shoparu se soustredi pouze na Facebook,
Instagram a nékdy také TikTok. Ale presto existuje jesté jina sit, kam lidé chodi pro
inspiraci, planuji své sny a casto hledaji presné to, co nabizi. Ano, rec je o Pinterestu,
platformé, kterou v Cesku pouziva 1,7 milionu uzivateli.

V nékterych lokalitach je spusténi reklamy na Pinterestu mozné pouze prostrednictvim reklamnich
partnerll. Tento pifpad plati i pro Cesko a Slovensko. Jedna se o agentury, které maji v dané zemi
vyhradni zastoupeni na vytvareni reklamnich G¢tu a fakturaci. Samotnou spravu reklam vsak uz
délate sami. Podivejte se na kompletni seznam lokalit.

Co je Pinterest a proc by vas mél zajimat?

Pinterest je zalozen na nasténkach, do kterych si uzivatel uklada inspirujici prispévky pro své
projekty, plany a sny. Tato socialni sit umoziuje prezentovat vase produkty zakaznikim, kteri se
nachazeji ve fazi objevovani, tedy na zac¢atku jejich ndkupni cesty. V tomto okamziku si jesté nejsou
jisti, co presné chtéji, a hledaji napady, jak resit svij problém nebo jak plnit své potfeby. Pravé zde
Pinterest exceluje diky svému vizuadlnimu rozhrani, které uzivatele primo vtahuje do procesu
objevovani.

Dals$im klicovym prinosem je proklik z prohlizeni pint primo na web e-shopu, coz prirozené
zvySuje Sanci na konverzi. A vzhledem k tomu, ze uzivatelé na Pinterestu ¢asto tvori nasténky s plany
a budoucimi nédkupy, vase produkty mohou zustat v jejich podvédomi i tydny nebo mésice pred
samotnym nakupem.

Navic maji prispévky na Pinterestu delsi Zivotnost obsahu a mohou vdm generovat prodeje i mésice
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Ci roky poté. Vite, jaka je prumerna zivotnost prispevku na socialnich sitich? Podivejte se:

Kromé dlouhé zZivotnosti prispévku stoji za zminku i samotné néklady na reklamu, které byvaji na
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18 K¢ a na LinkedInu dokonce bézné 45 az 90 K¢, Pinterest si udrzuje velmi nizké CPC v rozmezi
0,2 az 3 K¢. Podobné i CPM (cena za tisic zobrazeni) je zde podstatné nizsi - 5 az 40 K¢ oproti 20
az 90 K¢ na Facebooku nebo 110 az 180 K¢ na LinkedInu. Tyto metriky jen potvrzuji, ze
Pinterest neni jen inspirativni, ale i vyhodnou investici.*

*Jednd se o hodnoty, kterych dosahuji klienti u nds v Effectixu napri¢ ruznymi obory. Ze zkusenosti
vime, Ze Pinterest je schopny privést na web relevantni publikum casto za nizsi cenu.

Jaké typy produktu se na Pinterest hodi?

Pinterest neni pro kazdy e-shop, to je potreba si rict hned na zacatku. Na této socialni siti je velky
duraz na vizualni pritazlivost produktu. Aby vas produkt skutecné vynikl, mél by spliovat nékolik
klicovych kritérii.

Predevsim musi zaujmout kvalitni fotografii nebo videem, protoze na Pinterestu vitézi estetika.
Déle by mél byt snadno zaraditelny do tematickych nastének, coz usnadnuje jeho objevitelnost.



Produkty by mély také rezonovat s oblibenymi kategoriemi na platformeé, jako jsou napriklad:

» Dekorace interiéru a bytovy design
e Mdda, krasa a zivotni styl

e DIY a remeslné produkty

e Gaming

e (GGastronomie

Pokud vlastnite e-shop, ktery nabizi produkty z téchto nebo podobnych kategorii, je Pinterest presné
to, co potrebujete zaradit do svého marketingového planu.

Pinterest umoznuje podobné jako Facebook a Instagram cileni na konkrétni zajmy uzivateld.
Seskupuje je totiz do kategorii na zékladé toho, co si prohlizeji, ukladaji nebo s ¢im interaguji.
Zajmové cileni 1ze kombinovat s klicovymi slovy. Napriklad uzivatel, ktery vyhledava ,népady na
podzimni dekorace”, mize byt zaroven osloven reklamou cilenou na uZivatele se zdjmem o , DIY"
nebo ,domaci dekorace”.

Nejcastéji vyhleddvané kategorie.

Trendy v obsahu na Pinterestu pro rok 2025

Podle marketingového vyzkumu prichazi 55 % lidi na Pinterest s tmyslem néco koupit, coz vyrazné
prevysuje jiné platformy, jako jsou Facebook (12 %) nebo Instagram (12 %). To znamenad, Ze tato
platforma neni jen mistem pro inspiraci, ale také efektivnim nastrojem pro ovliviiovani
spotrebitelského chovani.

Jaky obsah na Pinterestu zari v roce 2025?
Vyuzivejte ruzné formaty

Bannery, videa, carousely, kolekce. OdliSné forméaty reklam jsou klicové pro zaujeti riznorodého
publika.

Kratka, dynamicka a autenticka videa, kterd ukazou tipy nebo zpusoby vyuziti produktl. Muzete
napriklad natocit rychlé tutorialy na dekoraci interiéru, recepty s pouzitim vasich produktu
nebo modni tipy. Videa maji obecné vétsi potencial byt vice sdilena a generuji tak vyssi zapojeni.

Carousel reklamy umoznuji prezentovat vice produkti nebo nédpadu v jediné reklamé.

Kolekce zase kombinuji vizualné poutavé bannery s popisky, které usnadnuji uzivatelim objevovani
produkta.

Minimalismus

Na Pinterestu skvéle funguji fotografie produktu s ¢istym, monochromatickym pozadim, které kladou
duraz na samotny produkt bez zbyte¢ného ruseni.

Zéakazniky oslovi i detaily o tom, jak produkt prispiva k jejich minimalistickému Zivotnimu stylu -
napriklad jak Setri misto, zlepSuje organizaci nebo prinasi univerzalnost. K vytvoreni atraktivniho
obsahu vyuzijte srovnavaci grafiky (napr. pred a po), koldZze s navrhy nebo moznosti, jak produkty
kombinovat.



Originalita

V roce 2025 se originalita na Pinterestu stava klicovym faktorem tuspéchu - nejde jen o krasné
obréazky, ale o schopnost vypravét pribéhy, které zaujmou a inspiruji. Misto preplacanych vizuala
vladne chytre promyslena jednoduchost, ktera dokaze upoutat pozornost béhem vteriny.

Kreativitu posouvaji interaktivni formaty - od dynamickych kolazi po videa, ktera vtahuji divaky do
déje a vedou je k akci. Spoluprace mezi tvirci prinasi necekané kombinace stylt a napadu, ¢imz se
obsah stava skutecné jedinecnym. Na Pinterestu uz nejde jen o trendy - jde o odvahu tvorit jinak.

Dalsi duvody, pro¢ vyuzivat reklamu na Pinterestu

* Pinterest umoznuje cilit na uzivatele pomoci zajmu, klicovych slov, retargetingu nebo
podobnych publik (Actalike audience), coz zvySuje relevanci kampani.

* 97 % vyhledavani na Pinterestu neobsahuje zadny nazev znacky, coz naznacuje, ze
uzivatelé jsou otevreni inspiraci a objevovani novych produktu.

* Pinterest je 10x efektivnéjsi v ovlivihovani rozhodnuti o ndkupu nez jiné socialni platformy.

Pokud vés nas Clanek zaujal a chcete se o Pinterestu dozvédét vice, mizete si uz nyni stdhnout e-
book Pinterest pro e-commerce: Pravodce uspésnou strategii, ktery jsme v Effectix pripravili.
Naleznete v ném napriklad:

 Postup nastaveni reklamniho uctu
e Priklady druhu formata
e Méreni a vyhodnocovani kampani

Vyplati se tedy inzerovat na Pinterestu?

Nase data i zkuSenosti ukazuji, ze Pinterest patfi k tém efektivnéj$im kanaliim pro propagaci e-
shopu. Pokud tedy hledate kanal, kde ma vase znacka prostor rust, nevahejte jej zaradit do svého
marketingového mixu. Kombinace zajimavych metrik, dlouhé Zivotnosti obsahu a publika
pripraveného objevovat nové znacky ceka jen na vas!

Jak propojit e-shop na Shoptetu s Pinterestem? Pomuze vam doplnék Socialni sité.

http://blog.shoptet.cz/pinterest-a-eshop
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