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Spolecnost Kantar, globalni lidr v oblasti marketingovych dat a analytiky, zverejnuje
jubilejni 20. vydani zebricku BrandZ Most Valuable Global Brands, nejrespektovanéjsiho
hodnoceni znacek na svété, zalozeného na kombinaci spotrebitelského vnimani a
finan¢nich ukazatelt.

Znacky ze Spojenych statl nyni predstavuji 82 % celkové hodnoty zebricku Global Top 100, coz
je vyrazny narust oproti 63 % v roce 2006. Tuto dominanci vS§ak mohou narusit rostouci vliv
¢inskych znacek a volatilita zptisobena rostoucimi celnimi sazbami. Cinské znacky béhem
poslednich 20 let zdvojnasobily svou hodnotu a aktudlné tvori 6 % celkové hodnoty zebricku.
Tento posun se odehral na tkor evropskych znacek, jejichz podil poklesl z 26 % v roce 2006 na
soucasnych 7 %.

Martin Guerrieria, reditel Kantar BrandZ, uvedl: ,I v dobdch ekonomickych krizi si
nejhodnotnéjsi svétové znacky po dobu 20 let trvale vedly lépe nez indexy S&P 500 a MSCI World.
To je nezpochybnitelny ditkaz hodnoty marketingu. Znacka je nejcennéjsim aktivem firmy - a
posledni, co by podniky mély v reakci na trzni otresy délat, je omezovat investice do marketingu.”

vvvvvv

jsou konzistentni v komunikaci a dobre rozumi tomu, jakou nehmotnou hodnotu predstavuji v
myslich spotrebitelti. Nejproziravéjsi firmy dokdzou své znacky odlisit natolik, Ze jsou spotrebitelé
ochotni platit vysSsi cenu - protozZe vnimaji pridanou hodnotu, coZ umoznuje udrzet poptdvku i pri
rustu cen a ochranit marzi.”

Mimo Spojené staty zaznamenaly vyrazny rust tyto znacky: Svédsky Spotify, ktery se znovu objevil v
zebricku Global Top 100 na 76. misté; indicky Airtel, nejrychleji rostouci telekomunikacéni znacka
na svété; argentinsky retailer Mercado Libre, jedina znacka z Latinské Ameriky v celém
Zebricku; Spanélsky retézec Zara, ktery si polepsil o pét pricek na 65. misto, a kanadska banka
RBC, kterd zaznamenala nejvétsi meziroc¢ni rust hodnoty znacky (43 %) mezi finan¢nimi
znackami mimo USA.

Disruptivni znacky jako motor dlouhodobé hodnoty znacky

Znacky, které zasadné narusily svou kategorii nebo prosly strategickym repositioningem, se
od roku 2006 podilely 71 % z celkového rustu 9,3 bilionu dolart, ktery byl vytvoren v zebricku
Global Top 100 do soucasnosti.

V zebricku pro rok 2025 se mezi tyto disruptivni znacky nové zarazuji Stripe a Chipotle, které se do
globalni stovky dostévaji vibec poprvé - konkrétné na 85. a 86. misté. Vyznamnou pozici si
dlouhodobé udrzuje také Aldi, které se v zebricku objevilo béhem poslednich 20 let celkem 15krat



a vroce 2025 se nachdazi na 94. pricce.

Martin Guerrieria komentuje: “Inovdtori, kteri drzi krok s potrebami spotrebitelt - nebo je
dokonce zcela redefinuji - jsou pravé témi znackami, které v uplynulych dvou dekdddch zdsadné

proménily podobu Zebricku Global Top 100. Prikladem mohou byt Uber, Booking.com nebo nové
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hranice svych ptivodnich produktovych kategorii.”

Celkova hodnota znacek v zebricku Global Top 100 doséahla rekordnich 10,7 bilionu dolara, coz
predstavuje meziro¢ni nartst o 29 %. Tento rust byl pohdnén predevsim technologickymi
disruptivnimi znackami, které v uplynulych 20 letech prispély k vétsiné narstu hodnoty napric
vSemi sektory.

Martin Guerrieria, reditel Kantar BrandZ, uvedl: “V dobé digitdlni saturace a vysokych
ocekdvani spotrebitelit musi znacky nejen naplriiovat potreby lidi, ale také se s nimi emociondIné
propojit a nabidnout néco, co ostatni nemaji, aby byly uspésné. Musi byt nejen odlisné, ale
vyznamove odlisné. Dominance znacek jako Apple, Instagram a McDonald’s ukazuje silu konzistentni
znackové zkusenosti, kterou lidé dokdzou vztahnout a zapamatovat si ji. Rychly vzestup ChatGPT
ukazuje, jak mize znacka ziskat sldvu a ovlivnit spolecnost do té miry, ze méni nase kazdodenni
Zivoty. Ale s rostouci konkurenci v oblasti generativni AI bude muset OpenAl investovat do své
znacky, aby si udrzelo vyhodu prvniho tahouna.”

Dalsi trendy z globalniho reportu Kantar BrandZ zahrnuji:

Maloobchod pokracoval ve svém po-pandemickém rustu, pricemz celkovy rust hodnoty znacek
vzrostl o 48 %.

Kantar BrandZ Top 10 Nejhodnotnéjsich Globalnich Znacek 2025

O Kantar BrandZ: Kantar BrandZ je globalni ménou pro hodnoceni hodnoty znacky, ktera
kvantifikuje prinos znacek k finan¢nimu vykonu podniki. Ro¢ni globalni a mistni zebricky hodnoty
znacek Kantar kombinuji peclivé analyzovand financni data s rozsdhlym vyzkumem brand equity. Od
roku 1998 BrandZ sdili poznatky o budovani znacek s vedoucimi predstaviteli podniku na zakladé
rozhovoru s 4,5 miliony spotrebiteli pro 22 000 znacek na 54 trzich. Objevte vice o Kantar
BrandZ zde.

O Kantar

Kantar je predni globalni firma v oblasti marketingovych dat a analytiky a nepostradatelny
partner pro znacky nejvétsich svétovych spolec¢nosti. Kombinujeme nejvyznamnéjsi attitudinalni
a behavioralni data s hlubokou odbornosti a pokrocilou analytikou, abychom odhalili, jak lidé
premysleji a jednaji. Pomdhame klientim pochopit, co se stalo a proc, a jak tvarovat marketingové
strategie, které formuji jejich budoucnost.
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