Podporujeme ekoznacky

1.12.2022 - | Ministerstvo Zivotniho prostfedi CR

Cesi chtéji byt ekologicti, ale ¢asto nevi, jak poznat ekologicky Setrné, pritom kvalitni
vyrobky.

A pravé v tom jim pomahaji ekoznacky a jejich ambasador Ekolifek. Ten je také hlavni
postavou zimni marketingové kampané Ceské informacni agentury Zivotniho prostiedi
(dale CENIA). Kampan startuje pravé v téchto dnech a jejim cilem je v prubéhu 2 let zvysit
povédomi spotrebitelt o ekoznackach a ziskat nové drzitele z rad producentu.

Ekoznaceni, které spravuje prispévkova organizace Ministerstva zivotniho prostredi CENIA, zahrnuji
narodni znacky Ekologicky Setrny vyrobek a Ekologicky Setrna sluzba a celoevropskou
ekoznaCku EU Ecolabel. Jeji kritéria urcuje primo Evropska komise a certifikat vyrobku ma stejnou
vahu na celém uzemi EU.

»~Ekoznaceni nabyvd na vyznamu, protozZe vétsina lidi si uvédomuje, Ze celime bezprecedentni
environmentdlni krizi, a bez nich jako spotrebitelii nemdme $anci tuto krizi vyresit. Stdle vice
spotrebiteli tedy vyhleddvd ekologické produkty, ale nardzi na greenwashing a stigmata typu nizsi
kvalita a uc¢innost, které tyto vyrobky a sluzby provazi. Proto jsme povolali Ekolifka, aby nam tyto
nesvary pomohl odbourat,” uvedl pri spusténi kampané Miroslav Havranek, reditel CENIA. Ta
odstartovala s prvnim prosincovym dnem.

Pravé Ekolifek je zastresujicim prvkem celé kampané. Jedna se o fiktivni bytost, ktera se prihlasila,
ze s celym projektem pomuze. Je to tak trochu elf, trochu skritek a trochu ent, je také pruvodcem
certifikace. Hlavné je ale hodné eko. Pro roli ambasadora celého projektu se tedy hodi vyborne.

Chceme vice ekoproduktu v ¢eskych obchodech

Jak toho chce kampan dosédhnout? ,V prvé radé budeme upozornovat, ze ekologicky ptivod vyrobku
neni na tkor kvality a uc¢innosti, jejichZ prokdzani je také soucdsti kritérii béhem certifikacniho
procesu. Zdroveri budeme zdtrazriovat, ze nami udélované ekoznacky mohou ziskat jen vyrobky,
které jsou opravdu ekologické béhem celého Zivotniho cyklu od vyroby, pres uziti az po recyklaci.
Ndami certifikované produkty si na ekologii nehraji, ale skutecné eko jsou,” dodal Miroslav Havranek
s tim, Ze tato sdéleni jsou urcena predevsim pro koncového spotrebitele, coz je prvni linkou
kampaneé.

Tou druhou je aktivni osloveni samotnych producentt a jejich osvéta v oblasti ekoznaceni a vyhod,
které prindsi. ,V prvni radé jsou ekoznacky, které udéluje CENIA, zastitény Ministerstvem zZivotniho
prostredi a v pripadé ekoznacky EU také Evropskou komisi. Jejich ziskdnim se okamzite stanete
¢lenem prémiového klubu prednich svétovych vyrobcti, kterym zdlezi na Zivotnim prostredi. Z toho
plyne konkurencni vyhoda, protoze, jak bylo jiz uvedeno, zdkaznici tyto produkty vyhleddvaji stdle
vic. Stdle dulezitéjsi je pak tato certifikace v pripadé verejnych, tzv. zelenych zakdzek, kde verejné
instituce budou muset ekologickou Setrnost vyrobki zohledriovat ve vybérovych rizenich,” upresnil
vyhody Miroslav Havranek.

Fakticky se jednd o nejrozsahlej$i kampan na propagaci ekoznacek v historii Ceské republiky.
Samotna kampan bude probihat v nékolika formach. za¢atek kampané je spojen zejména s outdoor a
online kampani, kterd ma za ukol prilakat zvySenou pozornost k tomuto tématu. Zaroven se rozjede
dlouhodoby direct marketing zacileny na producenty, ale také na prodejce s cilem ziskat pro



ekoprodukty vétsi prostor v jejich nabidce. Na zdkazniky pak bude mimo jiné cilit série kontaktnich
akci v prostorach obchodnich center.

Vice se o ekoznaceni muzete dozvédét na www.ekoznacka.cz.
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