Migrace na Shoptet. Kompletni pruvodce, jak
si nerozhazet SEO

17.3.2025 - Martin Tomcik | Blog.shoptet

Obavate se, ze zménou e-shop reseni prijdete o pracné vybudované pozice ve
vyhledavacich? V dnesnim c¢lanku vam poradime, jak zvladnout prechod na Shoptet a
minimalizovat riziko propadu navstévnosti z Googlu a dalSich vyhledavacu.

Rizika? To zalezi ... ale musite je minimalizovat

Mozna vas uz napadla zasadni otazka: 1ze migrovat e-shop na jiné reseni bez rizika propadu
pozic (navstévnosti)? Ne. Pri podobnych zméndach se riziku nevyhnete. Pokud ale budete
postupovat podle osvédéenych rad, podari se vam ho tspésSné minimalizovat.

e Mira rizika zavisi na aktualnich pozicich (navstévnosti z vyhledavacl), sortimentu (hledanosti
klicovych slov), velikosti e-shopu, konkurencnosti, spravném postupu a dalSich faktorech.

e Schopny SEO specialista dokaze rizika pro vase podnikani zvazit a doporucit vam nejvhodnéjsi
postup.

3 zakladni predpoklady

Pokud nechcete prijit o navstévnost z vyhledavacu, bude vasi prioritou dodrzet tri nasledujici
pravidla.

1. Pouze jedna zména najednou

Pokud jste studijni typ, prectéte si pomérné rozsahlé pokyny k migraci webu od Googlu. Kromé
jiného se docCtete jednu zasadni véc. Rozsahlejsi zmény (redesign, zménu e-shop reseni,
zasadni redukci/rozsireni obsahu, rebranding) Google nedoporucuje délat najednou. Pri
zméné e-shop reseni proto doporucuji co nejvice zachovat ptivodni obsah, strukturu (navigaci),
design, samozrejmé doménu a odkazové vzorce (interni prolinkovani).

Na nové e-shop reseni je proto nutné prevést veskery obsah (redukci a revizi sortimentu
nechte na pozdéji). Davejte si radéji pozor i na méné napadné texty - u nékolika e-shopt jsem
napiiklad vidél, Ze pri migraci do$lo pouze k preneseni kratkého popisu produktt a ten dlouhy (¢asto
zamereny na tzv. long-tail kliCova slova) nebyl preveden a doSlo k jeho nenavratné ztrate.

Casto berou klienti migraci jako ideélni piileZitost k pro¢isténi webu a sortimentu. To ale neni
nejlepsi reseni - jak uz bylo napsano, rozsahlejsi zmény (redesign, zménu e-shop systému, zasadni
redukci/rozsireni obsahu a dalsi) Google nedoporucuje délat najednou.

Pribéh z praxe: Oslovil mé e-shop se sortimentem pro domdcnost a zahradu, ktery pldnoval
Jnastartovat” uspésnost obchodu migraci na Shoptet, rozsirenim proddvaného zbozi a rebrandingem.
Protoze ale mél jiz vybudovanou konverzni ndvstévnost z vyhleddvact, presvédcil jsem majitele k
rozpldnovdni téchto kroku do tri fazi s sestimési¢nim odstupem. Jako argumenty jsem pouzil vyse
uvedené pokyny od Googlu a zahrani¢ni pripadové studie z nepovedenych migraci/rebrandi. Diky
rozpldnovani podle ¢asové ndrocnosti priprav se ndm navic podarilo ziskat cas na strategickou prdci



(rebranding), zachovat ndvstévnost z vyhleddvacti a zaroveri v relativné krdtké dobé navysit
obchodni tu¢innost e-shopu diky rozsireni sortimentu.

2. Spravné presmeérovani vSech stranek

Pokud v ramci prechodu na Shoptet nedojde ke zméné URL adres (budou stejné na
soucasném i novém e-shopu), muzete se radovat - jste na velmi dobré cesté si navstévnost z
vyhledavacu udrzet.

 Protoze je ale kazdé e-shop reseni trochu jiné, vétsinou pri migraci na jiny systém ke zméné
URL adres dochézi - zejména u produktovych stranek.

o Clanky, kategorie a stranky 1ze vzhledem k jejich men$imu po¢tu vét$inou upravit na Shoptetu
tak, aby jejich URL odpovidaly puvodnim adresam.
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shop reseni je nezbytné, aby vSechny puvodni URL adresy byly presmérované na nové. A to
se spravnym stavovym kodem 301 (presunuto trvale), 1:1 (stranku ABC opét na stranku ABC - zadné
zjednodusSeni typu presmérovani produktovych stranek na jejich kategorii) a primo (nikoli pres
vicenasobna presmeérovani).

Tato informace je natolik zdsadni pro uspésnost migrace, ze ji jesté jednou zopakuji - nezapomente
vSechny URL adresy, které se zméni, presmérovat. Pokud si na toto pravidlo vzpomenete az za
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1. U mensich e-shopt s radové desitkami produktu to pri troSe Sikovnosti zvladnete sami. Staci
ziskat seznam vSech existujicich URL adres na sou¢asném webu (napr. ze extrakci ze sitemapy
pres nastroj https://www.seowl.co/sitemap-extractor/) a presmérovat je na nové (navod pro
presmérovani najdete zde).

2. U vétsich e-shopu by vam tento rucni postup zabral prili§ mnoho Casu, takze je vyhodné;jsi
pozéadat o presmérovani nékoho zkusenéjsiho. S timto krokem vam pomuze vas
webmaster/firma, ktery migraci zajistuje. Pripadné se muzete obratit na SEO Shoptet partnery.
Budou uZ jisté védét, jak spravné naparovat nové a puvodni adresy.

Mimochodem, pro nastaveni presmérovani doporucuji pouzivat import CSV souboru, usetti vam to
spoustu Casu.

Obr.: Navstévnost z prirozenych vysledkii vyhleddvani na Googlu u e-shopu, u kterého pri migraci na
Shoptet nedoslo k presmérovdni ptvodnich URL adres na nové

Proc je to dulezité? Protoze vyhledavace berou URL adresy jako nositele hodnoceni. Pokud
dojde ke zruSeni puvodni adresy a vzniku nové, budou ji vyhledavace brét jako novou stranku - bez
historie a pracné vybudované autority.

Co presmeérovat? VSechno - zejména produktové stranky, kategorie, ¢clanky, obsahové stranky ale
treba také parametrické kategorie, filtry, vyhledavani, stranku pro prihlaSeni do uzivatelského uctu a
idealné i obrazky, JavaScript/CSS soubory ¢i videa.

Schvalneé se podivejte do néastroje Google Search Console na nejnavstévovanéjsi stranky vaseho
internetového obchodu. Podle toho uvidite, jaké typy stranek maji nejvyssi prioritu. Mimochodem,
Google Search Console je mozna nejdulezitéjsi SEO nastroj a protoze o ném budu v ¢lanku
psat jeSté mnohokrat, doporucuji kazdému v ném sviij e-shop co nejdrive autorizovat (navic je k

dispozici zcela zdarma).



TIP: Nekterd e-shop reseni vyuzivaji URL adresy bez lomitka na konci. A protoze Shoptet lomitka na
konec URL adres doplnuje (se stavovym kodem 302 - doc¢asné presunuto), je zde lepsi nastavit
presmérovdni se spravnym stavovym kédem (301 - trvale presunuto).

3. Postup do vyssi ligy

Shoptet méa radu véci (on-page SEO faktoru) na vysoké urovni (od rychlosti nacitani, pres
automatické generovani meta tagu az po strukturované data nebo treba kanonizaci). Diky tomu si
migraci z pohledu vyhledavacu polepsite a ziskate néjaké body k dobru.

Presto ale doporucuji (nechat) zmapovat technické SEO nedostatky na soucasném e-shopu a
ty nize uvedené rovnou opravit. Nékteré z nich totiz muzete v ramci migrace dat prevést na novy
web a budou zbytecné snizovat kvalitu stranek v o¢ich vyhledavacu. Naopak jejich vyresenim opét o
trochu zvysite Sanci, ze migrace dopadne ve vas prospéch.

Jaké technické nedostatky tedy resit na souCasném e-shopu (idedlné 3-6 mésicl pred migraci)?

¢ Vyskyt duplicitniho obsahu (primo uloZzeného ve stavajicim e-shop reseni jako napriklad
nékolik kategorii se stejnym nazvem i produkty nebo jeden a ten samy produkt uloZzeny v
systému nékolikrat)

e Chybéjici obrazky a odkazy na neexistujici stranky (znovu sehnat vSechny obrazky totiz
muze néjakou dobu trvat)

« Stranky s nedostatecnym obsahem (produktové stranky bez popisku, prazdné kategorie
atd.)

« Vyskyt slabého obsahu (typicky vyssi pocet kategorii se stejnymi produkty, které se lisi
pouze nazvem sekce)

e Nevhodné formatovany textovy obsah a samozrejmeé také veskeré Black Hat SEO
techniky

Ke zmapovani technickych SEO nedostatku se pouzivaji tzv. web crawl nastroje, které si
projdou vSechny stranky webu a zobrazi nalezené chyby. Neni to ale tak jednoduché, jak se
muze zdat - pro kompletni analyzu je dobré kombinovat nékolik néstroju a spravné rozpoznat
prioritu nalezenych chyb.

Ty kvalitnéjsi web crawl nastroje (Screaming Frog, Sitebulb, WebSite Auditor) jsou bohuzel placené.
Google Search Console vam stacit nebude, protoze kontroluje pouze nékolik malo SEO faktoru.
U velmi malych webu Ize pouzit bezplatny tarif u Ahefs Webmaster Tools nebo testovaci verzi
Screaming Frogu, které vsak maji své limity. Pokud mate svého SEO specialistu, pravdépodobné ma
tyto nastroje v placené verzi k dispozici.

Vsuvka 1: Nekteré SEO nedostatky vyresite prdvé migraci na Shoptet. Napriklad chybeéjici
kanonizaci (typicky neduh jednoho z konkurencnich systémil - kanonizace slouzi k oznaceni
duplicitnich nebo velmi podobnych stranek [napr. URL s UTM nebo gclid parametry] a urc¢eni hlavni
stranky, kterou md vyhleddvac indexovat), nebo nevhodné generovdni meta tagi bez moznosti
ovlivnit jejich nastaveni (typicky neduh dalsiho ceského e-shop reseni).

Mimochodem tipy pro efektivni nastaveni automatického generovdni meta tagi pro vds sepsal kolega
Tomds Zahdlka ve clanku Jak naplno vyuzit doplnék Zdkladni SEO. Diky tomu je nemusite vytvdret
pro kazdou strdnku zvldst a presto budete mit ve vysledcich vyhleddvdni poutavé nadpisy a popisky.

Vsuvka 2: Jako Black Hat SEO oznacujeme zakdzané techniky, které se v minulosti pri optimalizaci
pro vyhleddvace pouzivaly (napr. tapetovdni klicovymi slovy, cilené skryvdni obsahu nebo generovdni



odlisného obsahu pro roboty vyhleddvaci).

Vsuvka 3: Tri az Sest mésict pred migraci je dobré e-shop trochu ,rozhybat”. Konkrétné zacit s
tvorbou nového obsahu anebo aktualizaci (vylepsovdnim) toho stdvajiciho. Pravidelné aktualizované
stranky totiz vyhleddvace prochdzi a indexuji rychleji.

Nacasovani migrace

Tri hlavni predpoklady pro Gspésnou zménu e-shop systému z pohledu SEO uz znate. JeSté nez se
podivame na postup migrace krok za krokem, je dulezité zvolit také spravné nacasovani.

1. Migraci na jiné e-shop reseni nikdy neplanujte na vasi hlavni sezénu nebo Vanoce. Mnohem
lepsi obdobi jsou prazdniny nebo obchodné nejslabsi mésice v roce. Idealné si vse
naplanujte tak, aby po dokonc¢eni migrace zbyvalo do zacatku vasi hlavni sezony 90-180 dnt.
Diky tomu budete mit ¢asovou rezervu, béhem které vyhledavace stihnou zaregistrovat
vSechny zmeény.

2. Za idealni den doporucuji utery nebo stredu - hlavni prace po vikendu uz byvaji vyreSené
a zaroven je do vikendu daleko. Cilem totiz je, abyste méli po ruce vSechny zainteresované
osoby (specialistu zajistujiciho migraci, Shoptet podporu, kodéra, SEO specialistu a dalsi).
Urcité se pred naplanovanim terminu nezapomente podivat také do svych statistik
navstévnosti, ve kterych dnech vam chodi nejvice objednavek.

3. Se samotnou migraci doporucuji zacit hned rano ¢i dopoledne, kdy budete mit nejvice
pracovniho casu pred sebou. Na obdobi prechodu na jiné e-shop reseni si také neplanujte
zadné akce ani vétsi novinky - i tak budete mit starosti nad hlavu.

e Migrace na Shoptet krok za krokem
o Po finalnim rozhodnuti o migraci

o Kontaktujte svého SEO specialistu a informujte ho o planovanych zménach. Pokud na tuto
oblast on-line marketingu zatim nikoho nemate, mizZete si vybrat nékterého ze Shoptet
Partner(. Volitelné ho pozadejte o zhodnoceni rizik a vytipovani prilezitosti ke zlepSeni.

 Pokud na SEO nepracujete prubézné, nechte identifikovat SEO nedostatky na sou¢asném e-
shopu (viz kapitola Postup do vyssi ligy). Nékteré je vhodné vyresit co nejdrive, jiné az na
novém e-shopu (pred spusténim) a ty ostatni treba jesté pockaji.

Obr.: Spravné vyplnéni podkladii pro automatické generovani titulkii a popiski meta description je
jedna z véci, které vam pri optimalizaci pro vyhleddvace usetri ¢as i prdci. Podrobny ndvod najdete
zde.

Po zalozZeni testovaci verze na Shoptetu

Jesté pred importem veskerého obsahu a kontrolou funkc¢nosti webu vas ¢eka zakladni SEO
nastaveni vaseho Shoptet e-shopu.

* Pro jistotu zakazte vyhledavactim indexovani pracovni verze e-shopu vlozenim néasledujiciho
meta tagu (<meta name="robots” content="noindex, nofollow“>) do zahlavi stranek.

e Zvolte nejvhodnéjsi strukturu URL adres (konkrétni navod najdete ve ¢lanku Jak naplno vyuzit
doplnék Zakladni SEO) - pozor, toto doporuceni pravdépodobné nebude platit v pripadé, kdy
se vam podari zachovat puvodni URL adresy.

e Zkontrolujte nastaveni automatického generovani popisku meta description a titulkti v modulu
zakladni SEO (titulky a popisky meta description doporucuji zachovat ve stejné podobé jako na
soucasném webu).



* Nastavte pocet produkti na jedné strance v kategoriich na priblizné stejny pocet jako na
stavajicim e-shopu. Nastavte i stejné razeni (podle prodejnosti, od nejlevnéjsich atd.).

 Zapnéte nebo deaktivujte zobrazovani kratkych popisku u produktl v kategoriich (opét podle
toho, jak to mate na stavajicim e-shopu).

Obr.: Ukdzka jednoho z vhodnych nastaventi struktury URL adres. Vice informaci najdete zde.

Vsuvka: Obsah souboru robots.txt pravdépodobné nebude nutné prenést - Shoptet jej generuje
automaticky a spravné podle struktury URL adres, které pouzivd. Pokud se presto rozhodnete do
tohoto souboru zasdhnout, doporucuji zmény vzdy konzultovat se SEO specialistou.

DalSim krokem je sepsat SEO pozadavky/zadani pro odbornika, ktery bude zajistovat
technickou migraci dat a nastaveni obchodu. Samozrejmé zalezi hned na nékolika faktorech (na
puvodnim e-shop reSeni, nabizeném sortimentu, obsahu e-shopu a dal$ich). Nejcastéji ale klientim
doporucuji dodrzovat nasledujici pravidla.

Co si pri migraci pohlidat

Prevedeni veskerého obsahu

e Produkty (véetné variant), jejich obrazky, kratké i dlouhé popisky, parametry, videa, recenze,
souvisejici produkty, soubory ke stazeni, zarazeni do kategorii, Stitky

» Kategorie (vCetné jejich hierarchie), parametrické kategorie a stranky znacek (véetné textu
nad/pod produkty)

o Clanky, novinky, zéznamy ve slovniku pojmi (datumy zvetejnéni zachovejte)

 Souvisejici soubory, stranky mimo redakcni systém

¢ Obsah Gvodky a dalSich systémovych stranek

 Obsah paticky a postrannich sloupct

A dalsi dle potreby

Zachovani odkazovych vzoru

« Pocty, typy, texty nebo tfeba umisténi internich odkazli by mély byt zachovany (jsou jednim z
faktoru, ktery ovliviiuje hodnoceni stranek ve vyhledavacich) - pokud na novém e-shopu
povede na nékterou ze stranek mnohem méné odkazu a navic z méné viditelnych mist, logicky
ji budou vyhledéavace povazovat za méné dulezitou

Obr.: Porovndni odkazovych vzort u dvou riuznych e-shopt

Zachovani maximalniho poctu URL adres

o U kategorii, ¢lanku a systémovych stranek (kontakty, sekce O nds, Doprava a platba a dalsi) to
vétSinou nebyva problém

e U produktu to mize byt komplikovang;jsi, ale pokud je to mozné, snazte se URL adresy
zachovat a nemeénit

e Po importu dat a nastaveni e-shopu

Jakmile budete mit na Shoptetu prevedeny obsah, upravite URL adresy (tam, kde je Ize zachovat) a
dokoncite ostatni nastaveni, nechte si u specialisty zajiStujiciho migraci vaseho e-shopu
vytvorit tabulku, ve které budou jednotliva presmérovani (z puvodnich adres na nové).
Tentokrat je nutné dodrzet nasledujici pravidla.



Priprava presmeérovani

» Presmérovani si pripravte, ale zatim je neimportujte do Shoptetu (viz nize)

« Vytvorte presmérovani véech adres, které nezustanou zachovany (idealné véetné obrazku a
systémovych souboru (CSS, JavaScript soubory a dalsi))

e Presmérovani by mélo vzdy byt na trovni 1:1 (tzn. z kategorie A na souCasném e-shopu na
kategorii A na novém e-shopu atd.) - pokud presmérovani povede na nerelevantni stranku,
vyhledévace mu nebudou prisuzovat pozadovanou vahu

* Nezapomente prenést presmérovani nastavené na soucasném e-shopu (nebo to alespon zvazit)

« Jako stavovy kod presmérovani nechte nastavit 301 (presunuto trvale)

Diullezité: Presmérovdni ptivodnich URL adres na nové zatim neimportujte. Ani presmérovani
nastavend na ptuvodnim systému. Diky tomu po importu dat velmi snadno odhalite interni odkazy na
ptvodni tvary URL (které na Shoptet e-shopu budou jiné). Pri kontrole pomoci web crawlu budou
totiz smérovat na neexistujici stranky. A vy je pak muzete snadno opravit.

Obr.: Pokud migraci na Shoptet resite svépomoci, pripravte si presmérovani do tabulky - CSV
souboru - kterou Ize do systému snadno importovat (ndvod najdete zde). Nemusite mit strach ani z
pripadnych chyb a oprav. Pokud soubor nahrajete znovu, presmérovani se zaktualizuji.

Pred spusténim ,nového” e-shopu do ostrého provozu nechte jesté zkontrolovat jeho
technické SEO nedostatky. Zejména takové, které mohou brzdit reindaxaci stranek nebo
vyCerpani crawl budgetu (zjednodusené receno ¢asu, ktery ma Google vyhrazeny pro indexaci webu).
Konkrétné se zameérte predevsim na:

» Odkazy na neexistujici stranky (idealné i odkazy na presmérovani) nebo kotvy (¢asti stranky)
e Duplicitni titulky a hlavni nadpisy (mohou indikovat duplicitni obsah)

e Datové narocné obrazky (a dalSi obsah zpomalujici nacitani)

¢ Chybéjici obrazky, videa a soubory

 Vicenasobna presmeérovani

AZ budete mit vySe uvedené tukoly hotové, doporucuji jesté provést:

* Prenos autorizaCnich tagu (soubortu) pro Google Search Console, Bing Webmaster Tools,
Seznam Webmaster a dalsi podobné nastroje

e Aktualizaci internich odkazu (tak, aby vSechny interni odkazy smérovaly na platné URL adresy
a to bez presmérovani)

o Import (nastaveni) a otestovani presmeérovani puvodnich URL adres

Vsuvka: Zdmérné zde neuvddim nutnost kontroly nékterych on-page SEO faktort jako je spravnd
kanonizace, SEO friendly strankovdni nebo presmerovdani URL adres bez www na adresy s www,
které Shoptet automaticky a sprdvné resi za vds.

Pred migraci - kdyzZ je vSe pripravene

Az budete mit vSe Uspésné pripraveno a zkontrolovano, naplanujete si konkrétni termin, kdy
DNS zaznamy nasmeérujete na Shoptet servery (navod najdete zde) a dokoncite migraci.

Pokud mate svého SEO specialistu, pozadejte ho, at je vam v této dobé k dispozici. Nechte si od
néj takeé pro jistotu potvrdit, ze je z pohledu SEO vse vyresené.

O terminu doporucuji informovat také Shoptet podporu. Minimalné pokud by okolo vybraného



data mélo probihat nasazeni néjaké zasadni Gpravy, doporucuji termin posunout.

A co je predev$im dulezité - tésné pred migraci zkontrolujte, zda na novém webu nechybi obsah
pridany nebo upraveny pied nékolika hodinami/dny/tydny. Casto se totiZ stav4, Ze od migrace
obsahu ubéhne delsi doba a na stavajici web pribudou nové produkty, kategorie nebo treba Clanky.

TIP: Idedlni je rovnéz zkontrolovat, zda nedoslo ke zmeéndm URL adres nebo nastaveni novych
presmérovdni. Na to uz ale pravdépodobné budete potrebovat specialistu na SEO nebo migrace
webtl. Pokud ho nemate, je dobré béhem prechodu na Shoptet tyto véci na souc¢asném e-shopu
nemenit.

Na zavér doporucuji zkontrolovat funkc¢nost presmeérovani (Ci zachovani URL adres). Treba
tak, Ze si z Google Search Console vyexportujete seznam nejnavstévovanéjsich stranek za posledniho
ctvrt roku, v tabulkovém editoru vyménite doménu za docasnou doménu na Shoptetu a vSe otestujete
bud rucné v prohlizeci (napriklad u nékolika desitek nahodné vybranych adres z kazdé ,kategorie”
[produktové stranky, kategorie, ¢lanky, informacni stranky, vyhledavani, filtry, strankovani atd.])
nebo pomoci online nastroju typu https://httpstatus.io.

A jako tplné posledni véc pred dokonc¢enim migrace odstrante meta tag pro zédkaz indexovani <meta
name="robots” content="noindex, nofollow”> ze zahlavi stranek.

Obr.: Pomoci ndstroje https://httpstatus.io/ si muzete snadno ovérit stavové kody (presmérovani) az
100 URL adres najednou.

TIP: Neékolik tydni az mésicu po migraci byste méli zachovat ptivodni verzi webu (napr-. na néjaké
testovaci subdoméné). Miize vas totiz zachranit, pokud se budete chtit podivat, co a jak bylo na e-
shopu ptivodné. Nezapomerite omezit pristup na tento web heslem, aby se na néj nedostali uZivatelé
ani roboti vyhleddvaci.

Kontrola po prechodu na Shoptet

Thned po migraci

Po tspésném spusténi vaseho internetového obchodu na Shoptetu doporucuji provést kontrolni
web crawl (kontrolu technickych SEO on-page faktort) a néjakou dobu také v Google Analytics v
sekci Prehled v redlném case sledovat, zda se uzivatelim nezobrazuje prilis ¢asto chybova
stranka 404 (poznate ji podle titulku, ktery ve vychozim nastaveni zac¢ina na ,Strdnka neexistuje”).
Pokud bude vse v poradku, muzete se rovnou pustit do:

o Aktualizace zpétnych odkazu a rozeslani zadosti na spravce webli o zménu odkazujici URL

* Aktualizace odkazu z vlastnich zdroju (vlastni microsites, socialni sité aj.)

¢ Aktualizace URL adresy XML sitemapy v nastrojich Google Search Console, Bing Webmaster
Tools a dalsich (pokud je treba)

 Aktualizace URL adres cilovych stranek v SEO nastrojich pro méreni pozic

Obr.: Zpétné odkazy smerujici na vds web najdete v ndstroji Google Search Console v sekci Odkazy
> Nejcastéji odkazujici weby

Samozrejmosti je také kompletni otestovani e-shopu z pohledu uzivatell: prochazeni stranek,
vyhledavani, vkladani do kosiku, prichod nakupnim procesem, odeslani objednéavky... ProtozZe je vSak
tento ¢lanek zaméreny na migrace z pohledu SEO, nebudu se témito kroky podrobnéji zabyvat.



Nékolik dni az tydnu po migraci

Po nékolika hodinach az dnech po dokonceni migrace zacnou vyhledavace prochazet a
zpracovavat vas novy e-shop. Je tedy na c¢ase zkontrolovat par dalSich véci.

e Chybové hlasky v nastroji Google Search Console (predevsim ty, u kterych doslo k vétSimu
narustu) - jak v sekci Strdnky tak u strukturovanych dat (sekce Ndkupy a Vylepseni) a v sekci,
kterd je vénovana statistikdm prochazeni webu indexovacim robotem Googlu (Nastaveni —
Statistiky prochdzeni)

e Zobrazeni chybovych stranek 404 Stranka neexistuje (v Google Analytics) a zmény v
konverznim poméru (vloZeni do kosiku, objednavek) u navstévnika z vyhledavacu

¢ Vzhled vaseho webu ve vysledcich vyhledavani (zda u eshopu nechybi strukturovana data
nebo favicona)

 Pozice na klicova slova, ktera sledujete ve svém SEO néstroji (zda nedochdazi k zdsadnim
propadim)

TIP: Vite, jak v Google Analytics zjistit URL adresy neexistujicich stranek, na které chodi uzivatelé?
Prejdéte do sekce Prehledy — Zapojeni — Strdnky a obrazovky. Jako hlavni dimenzi nastavte ,Ndzev
stranky a trida obrazovky” a jako sekunddrni dimenzi nastavte ,Trasa stranky a trida obrazovky”. Do
policka Hledat nad hlavni tabulkou nakonec napiste zacdtek titulku vasi stranky 404 (napr. ,Stranka
neexistuje”; pokud ho nezndte, staci si v prohlizeci nacist treba stranku
https://www.domena-vaseho-eshopu.cz/404/).

1-6 mésicu po migraci

mésicl od presunu na Shoptet je vhodné zkontrolovat:

e Zda jsou zaindexované vSechny stranky e-shopu (pripadné pozadejte o jejich indexaci v Google
Search Console)
e Zda vSechny dulezité zpétné odkazy sméruji na existujici stranky

Vaevs

vvvvvv

Samozrejmosti je také pribézné sledovani pozic i vykonnosti webu v Google Search Console.

Pokrocilejsi uzivatelé si mohou udélat jesté vyhodnoceni celé akce. Pomuze vam odhalit néktera
slaba mista nebo prilezitosti pro dalsi rust. Muzete jej udélat tfeba tak, Ze si ze svého SEO
nastroje pro méreni pozic vyexportujete klicova slova a stranky, u kterych doslo k nejvétSimu
propadu pozic oproti stavu pred migraci - a nasledné zacnete pracovat na optimalizaci téchto
cilovych stranek.

Zaverem

Pokud jste dodrzeli vSechny hlavni pokyny z mého ¢lanku - nedélat radikalni zmény najednou,
prenést veskery obsah, nastavit presmeérovani a vyladit technické SEO nedostatky - mate
vysokou $anci si navstévnost z vyhledavacu udrzet. Nezapominejte ale, Ze prechod na jiny systém je
vzdy naroc¢nou a trochu riskantni zalezitosti, u které se vam vyplati odborné vedeni, pecliva priprava
a systematicky postup. UsSetrite si tak mnoho starosti a ziskate vice casu na objevovani vyhod, které
vam novy e-shop systém nabidne.



Jak se vam clanek libi?

Pro hodnoceni kliknéte na hvézdicku
e Odeslat hodnoceni

Prumérné hodnoceni / 5. Po¢et hodnoceni:

Zatim zadné hodnoceni. Budte prvni!

Zalozte si nezavazné vlastni testovaci e-shop na Shoptetu

Nevyplnujte toto pole:

Vyzkouset zdarma

Vlozenim e-mailu souhlasite s podminkami ochrany osobnich tdaju a vSeobecnymi obchodnimi
podminkami

. } }if (notices !==") { noticeHolder = document.createElement('div');
noticeHolder.setAttribute("id", "shp footer-notice"); noticeHolder.innerHTML = notices;
document.body.appendChild(noticeHolder); setTimeout(function() {

fadeOutAndRemove("shp footer-notice"); }, 3000); removeRequests(requestTypes); } function
decodeUrlParameter(str) { return decodeURIComponent((str+").replace(/\+/g, '%20")); } function
escapeHTML(html) { return
document.createElement('div').appendChild(document.createTextNode(html)).parentNode.innerHT
ML; } function getRequests() { var s1 = location.search.substring(1,
location.search.length).split('&'), r = {}, s2, i; for (i = 0; i < sl.length; i += 1) { s2 = sl[il.split('=");
try { rl[decodeURIComponent(s2[0]).toLowerCase()] = decodeUrlParameter(s2[1]); } catch(e) {
console.error(e); } } return r; } function removeRequests(requestTypes) { var s1 =
location.search.substring(1, location.search.length).split('&'), r = {}, s2, i, pre; for i = 0; i <
sl.length; i +=1) {if(i > 0) { pre = '&’; } else { pre ="; } s2 = s1[i].split('="); r[s2[0]] = pre +
s1[i]; } var locationSearchString = location.search; for (1 = 0; i < requestTypes.length; i++) {
locationSearchString = locationSearchString.replace(r[requestTypes|i]], ""); } if
(locationSearchString == '?') { locationSearchString = "; } var baseUrl = [location.protocol, '//',
location.host, location.pathname].join("'); window.history.replaceState({}, "", baseUrl +
locationSearchString); } /* DISPLAY NOTICE MESSAGE IF ANY */ function
fadeOutAndRemove(elementID) { var fadeTarget = document.getElementByld(elementID); var
fadeEffect = setInterval(function () { if (!fadeTarget.style.opacity) { fadeTarget.style.opacity = 1; }
if (fadeTarget.style.opacity < 0.1) { clearInterval(fadeEffect); } else { fadeTarget.style.opacity -=
0.1; } }, 100); setTimeout(function() { var deleteTarget = document.getElementByld(elementID);
deleteTarget.parentNode.removeChild(deleteTarget); }, 2000); } function
setGoogleAnalyticsClientld(input) { if (window.location.hostname.indexOf('shoptet.') === -1 ||
typeof ga !== "function' || linput ) { return; } ga.getAll().forEach(function(tracker) { var clientld =
tracker.get('clientld"); if (clientld) { input.value = clientld; } }); } })()

e http://blog.shoptet.cz/migrace-na-shoptet-kompletni-pruvodce
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