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Nespoléhejte jen na svoji top sezonu a podivejte se s nami do marketingovych kalendaru,
zda vam neunika prilezitost na prodejni akci, ktera by vaSemu sortimentu sedéla a kterou
muzete kreativné pojmout. Ukazeme si, na co u akci nezapominat.

Odemykdame c¢lanek ze Shoptet Univerzity, kterou vsichni e-shopari na Shoptetu najdou ve své
administraci.

Neni pochyb, Ze chytrym marketingem podporite u svych zékazniku chut nakupovat - pravé takhle
vznikl v roce 2005 dnes véhlasny ,nakupni svatek” Cyber Monday, probihajici v USA prvni pondéli
po Dikavzdéni. Pritom to byl puvodné marketingovy pokus, jak lidi jesté vice presvédcit k nakupam
na internetu.

Zkuste se nad svymi byznys prilezitostmi zamyslet i vy, at co nejvice vytézite nejen oblibené
marketingové akce jako sezonni vyprodej, ale najdete i néjaké dalsi. Mnohdy staci jen trochu
kreativni pojeti.

Vyzkouset muzete Shoptet Kampaneé, s nimiz je spusténi reklamni kampané velmi rychlé - diky
automatizovanému procesu. Staci vybrat z predpripravenych texti a grafik a pak je upravit podle
sebe, bude spusténi akce hracka.

A zaroven si na akcich béhem roku kampané vyzkousite, budou sbhirat data a analyzovat je. Dostatek
dat je totiz pro spravny béh Shoptet Kampani klicovy. ZkuSenosti, které nasbirate, se vam pak
mohou skvéle hodit ve vasi hlavni sezoné! Inzerci ve vyhledavéani navic posilujete i svij brand, coz se
muze vyplatit v dlouhodobé&js$im horizontu, a na tento side efekt myslete i v pripadé, Ze treba prvni
kampan nesplnila vase ocekavani.

Tipy z marketingovych kalendaru

Prinasime prehled zajimavych napadu na kampané. Ale pri planovani kampani se vzdy inspirujte
zejména svym sortimentem a svoji sezonnosti. Hodit se vdm muze prehled tzv. svétovych dna, které
zakazniky treba pobavi, pri scrollovani ve feedu na sitich zaujme hravym zpracovanim tématu.

Prodavate obleceni? Co takhle v obsahu kreativné vyuZzit napriklad svétovy den bez kalhotek? Nebo
20. brezna je Den Stésti (a kdy je ¢lovek nejstastnéjsi? Napriklad kdyz je se svymi nejblizsimi, treba
na vyleté - a na vylet se hodi termoldhev na piti, trekingové boty, nova bunda, zdrava svacinka do
kapsy, ale tfeba i kniha - najdete i vy néco z toho ve svém sortimentu?)

Leden
e Zimni vyprodej
e Blue Monday

¢ NovorocCni predsevzeti

Rada e-shopti vyuziva napiiklad i tzv. Blue Monday, coZ je idajné nejdepresivnéjsi den v roce
pripadajici na treti lednové pondéli. Nejenze je pondéli nejneoblibengjsi den v tydnu, ale na naladé



nam v lednu neprida ani chmurné pocasi a brzké setméni. Opét napad z marketingu, ktery se da
vyuzit v komunikaci na zdkazniky - Ze si maji udélat hez¢i den ndkupem!

Ukazka z e-shopu shop.tomasarsov.cz:
Unor

« Valentynské slevy
e Svétovy den manzelstvi (druha unorova nedéle)
e Zahajeni zahradni sezony, priprava

Brezen

e Jarni vyprodej
e Mezinarodni den zen

Duben:
e Aprilovy vyprodej
 Zahajeni sezony venkovnich aktivit a vyletl
e Velikonoce

Kvéten:

¢ Den matek

o Svatebni sezona

e Grilovani, pikniky

e Mezinarodni den koktejla (13. 5.)

Cerven + ¢ervenec:

Startuje sezona dovolenych (vybaveni k vodé, na turistiku, knihy)
Vysvédceni

Dérky pro ucitele

Sezona festivalt, kempovani

Srpen + zari:

e Back to school
e Sebevzdélavani
e Sezénni vyprodej po 1été

Rijen:
e Podzimni hygge
e Halloween

Listopad + prosinec:

e Black Friday

e Cyber Monday

o Adventni kalendare
o Mikulas

e Vénoce, darky



o Silvestr

Jak akce zviditelnit na e-shopu

U akci, které planujete opakované, myslete i na to, ze se muze hodit vstupni stranka - bude
uziteCna pro organické vyhledavani. Napr. nazeveshopu.cz/valentyn, nékteré e-shopy vyuzivaji
také nazeveshopu.cz/akce

Jak takova landing page muze vypadat, vidite na prikladu erikafashion.cz

Na akci nejlépe upozornite bannerem na homepage, pres ktery navstévniky k vyhodnym nabidkam i
privedete - jednoduse se pres néj prokliknou. Tak nezapomente na dobrou a atraktivni kreativu.

Aby byly produkty v akci dobre oznacené, vyuzijte na e-shopu funkci Parametry a priznaky,
zékaznikim to usnadni orientaci, a kdyz uz jste je na web privedli, chcete, aby nakoupili.

Kdyz uz na e-shop privedete navstévy, méli byste se podivat i na moznosti, jak zvySovat primérnou
hodnotu jedné objednavky. Taktiky, jak zvySovat zisk e-shopu, sepsal expert na marketingovou
reklamu Honza Bartos.

Dobra priprava akce je zaklad

Méme pro vas checklist, ktery vas provede pripravou jakékoli kratkodobé akce (1-7 dni), abyste
nezapomnéli na vSe dulezité - ve skladu nebo treba ohledné kooperace s kolegy. Podivejte se na
checklist Jak dobre pripravit slevové akce?

Jak na reklamni akce se Shoptet Kampanémi

Jesté neznate Shoptet Kampané nebo hledate prilezitosti, jak je co nejlépe vytézit? Mame tipy, jak na
to!

Co Shoptet Kampané umoznuji?

Propagovat produkty pomoci automatizované online reklamy na Googlu primo z administrace e-
shopu. S reklamou tak miZe zacit kazdy e-shoparf, neni nutné znat nebo studovat reklamni systémy a
jejich nastaveni.

Reklamy lze spustit nebo vypnout, kdykoli je treba, vSe probéhne na nékolik kliknuti ve znamém
prostredi administrace e-shopu, kde je k dispozici i pruvodce nastavenim.

Méte pripraveny rozpocet na Shoptet Kampané? Pak je nejvyssi Cas si projit doporuceni, jak s
Shoptet Kampanémi pracovat, abyste z dané akce ziskali vytézili co nejvice:

1. Nechte kampanim cas na uceni

Kampané spustte co nejdrive a nechte je nasbirat data, diky kterym se dokazou ucit. Od momentu,
kdy Shoptet Kampané zapnete, zacnou sbirat informace a analyzovat je. Analyzuji, kdo jsou
uZivatelé, kteti klikaji na reklamu, a kdo jsou ti, co na e-shopu nakonec udélaji objednavku. Cim vic
takovych informaci Shoptet Kampané ziskaji, tim 1épe. A kolik Casu na uceni potrebuji? Zalezi na
tom, kolik konverzi (objednavek) zaznamenaji. Pokud jich neni moc, dejte jim predstih a spustte je x
dni pred akci.



2. Rozpocet navysujte postupné

Aby kampané bézely hladce bez vyraznych vykyvu ve vykonu, navySujte rozpocCet postupné.
Doporucujeme zvySovat maximalné o 20 % tydné. Tim se vyhnete riziku, Ze u kampani dojde k
opétovnému spusténi procesu uceni, ktery muze na nékolik dni vykon kampani snizit. To béhem
klicového obdobi nechcete.

Pokud planujete navysit rozpocet narazoveé, doporucujeme to provést s nékolikadennim
predstihem. Narazové navy$eni mize zpusobit vykyvy ve vykonu, protoze systém bude potrebovat
¢as k prizpusobeni nové vysi rozpoctu. Pokud vas obchod zaznamenava dostatek objednéavek, uc¢eni
muze byt rychlé. Kdyz tento krok provedete dopredu, snizite ale riziko, ze kampan v dalezité dny
nepojede na plny vykon.

3. Zlevnéni produktu naplanujte predem

Naplanované slevové akce nezapomente nastavit s predstihem. Pro¢? Google, na jehoz systému
Shoptet Kampané bézi, si ceny produktu typicky aktualizuje kazdych 24 hodin a vy chcete, aby se
slevy zobrazily vcas. Diky tomu budou spravné ceny na vSech reklamnich kanalech a potencialni
zakaznici budou mit presné informace uz od zacatku Black Friday. Ten je letos mimochodem uz 29.
listopadu.

4, Pridejte tematické bannery

Grafiku, kterou chystate pro danou prodejni akci, si pripravte i v rozmérech, které lze pouZzit v
Shoptet Kampanich. Nékteré z banner( v Shoptet Kampanich pak do¢asné nahradte témi bannery s
tematikou dané prodejni akce. Komunikace slev tak bude vizualné konzistentni, duvéryhodnd a vase
zbozi o to lakaveéjsi.

5. Jak na texty reklam?

Prizpuisobte nékteré texty reklam konkrétni akci. Napriklad muzete upozornit na omezenou dobu
trvani slevy nebo zduraznit exkluzivni nabidky. Vzhledem k tomu, Ze vSechny zmény v reklaméach
prochazi schvalovacim procesem Googlu, je vhodné tpravy provést s dostateCnym predstihem,
abyste méli jistotu, ze budou schvéleny véas.

Pracujte s jednoduchym copy (Sleva 30 % na vSechno / Den matek slevy 30 %) a idedlné kombinujte
s urgenci (Pouze tento vikend) nebo s call to action headliny.

A ted uz muzete planovat, prilezitosti je spousta a vibec nevadi, ze svétovy den introverta ani Blue
Monday uz letos nestihnete.

http://blog.shoptet.cz/zvysujte-sve-trzby-celorocne
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