Firmy v Karlovarském Kkraji vnimaji dulezitost
marketingu. Investuji do néj ale spis vetsi
spolecnosti
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Podnikatelé v Karlovarském Kkraji si stale vice uvédomuji vyznam marketingu pro rozvoj a
rust svého podnikani. VétSinou plati pravidlo, ze ¢im vétsi firma, tim vyssi investice do
marketingu. Spolec¢nosti maji obecné zajem se v tomto oboru vzdélavat, a to predevsim v
oblasti socialnich siti, analyzy dat, tvorby marketingové strategie, SEO a vyuziti umeélé
inteligence. Vyplyva to z aktualniho pruzkumu Krajské hospodarské komory Karlovarského
kraje (KHK KK), ktery mapoval marketingové potreby regionalnich firem.

Marketing podle pruzkumu re$i 77 % oslovenych firem a zivnostniku. ,Firmy si uvédomuji, Ze bez
marketingu se dnes neobejdou, ale mnoho z nich se vétsim investicim brani. Zatimco mensi podniky
do marketingu vkladaji jen minimalni prostredky, vétsi firmy si jiz uvédomuji jeho strategicky
vyznam a prizpusobuji tomu své rozpocty. Zaroven vidime rostouci potrebu vzdélavani. Pro
podnikatele je dulezité porozumét digitalnim kanalim, efektivité kampani i modernim trendum, jako
je vyuziti umélé inteligence v marketingu,“ rika Lenka Mansfeldova, reditelka KHK KK.

Marketing chtéji firmy v Karlovarském kraji pouzit predevsim pro budovani povédomi o znacce,
narust prodeje a prijmu, ale treba i ndbor zaméstnancu. Nejcastéji k tomu vyuzivaji vlastni web,
Facebook, Instagram, LinkedIn, ale tfeba i venkovni reklamu. Mens$i firmy si marketing nejcastéji
resi interné, zatimco vétsi firmy prechazeji na kombinaci interniho a externiho reseni. Externisté
jsou nejvice vyuzivani na spravu socialnich siti, reklamu a tvorbu vizualniho obsahu.

Pruzkum také potvrzuje, ze firmy maji zajem o vzdélavani v marketingu a chtéji mit proskolené i své
zaméstnance. To v prizkumu uvedlo 80 % z nich. Spolecnosti se chtéji 1épe orientovat na poli
socialnich siti, chtéji rozumét analytice a datum, umét pripravit marketingovou strategii, ale zajima
je také uméla inteligence v marketingu.

Investice do marketingu se vyrazneé lisi podle velikosti firmy:

OSVC bez zaméstnancti nejéastéji investuji niz$i desitky tisic korun ro¢né
Mikropodniky (1-10 zaméstnancu) investuji nejéastéji vyssi desitky tisic korun rocné
Malé firmy (10-49 zaméstnanct) obvykle vynakladaji niz$i stovky tisic korun
Stredni firmy (50-249 zaméstnancu) investuji nejcastéji vyssi stovky tisic rocné
Velké firmy (250+ zaméstnancu) investuji radové nizsi miliony korun roc¢né.
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