Kombinace Premium a Plochoskore dealu:
Revoluce v online reklame s vysledky, o
kterych kazdy RTB specialista zatim jen snil
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Jak se spojeni inovativnich reklamnich reseni Seznamu promeénilo v kli¢ k uspéchu
kampané pro Ceskou spofitelnu? Diimyslna strategie agentury GroupM Nexus ve spojeni s
Plochoskodre dealem zajistila Spickovou viditelnost pri efektivnim Cerpani rozpoctu.
Objevte, jak na kampan, jejiz vysledky poteési kazdého RTB specialistu.

Ceskd spotitelna je nejvétsi bankou na ¢eském trhu - diivétuje ji priblizné 4,6 milionu klientil, ktert
mohou vyuZit pres 400 pobocek po celém Cesku. Jednou ze sluzeb Ceské spofitelny je Erste
Premier. Jde o prémiovou sluzbu pro klienty s vyssimi ndroky na bankovni sluzby, kteri hledaji
individudlIni pristup a exkluzivni vyhody. Mezi hlavni benefity Erste Premier patri osobni bankér,
prémiové produkty a sluzby, cestovni pojisténi, pristup do letistnich salonki ¢i specidlni akce a
nabidky.

O agenture:

GroupM Nexus pomdhd firmdm tspésné fungovat v online svété. Plisobi v ni velky tym digitdlnich
expertu, kteri se skvéle orientuji ve vsech kli¢ovych disciplindch online marketingu. Kampané z
dilny této agentury jsou efektivni, a pritom hravé. A nejinak tomu bylo i v pripadé kampané na
podporu sluzby Erste Premier.

Velmi si vazim toho, ze se Seznam snazi zkvalitnovat RTB inventory na ¢eském trhu. Na
trhu, kde stale ve velkém vladne primy nakup a TV, je ¢innost celého konzultantského
RTB oddéleni v Seznamu néco, co pomaha nasemu odvétvi byt vice vidét a ukazovat, jak
kvalitni kampané mazou klienti mit.
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Spravné cileni jako cesta k posileni povédomi

Hlavnim cilem kampané bylo posilit povédomi o této sluzbé. Ukolem ¢&islo jedna bylo vybrat spravné
cileni, protoze lidi, pro které je sluzba Erste Premier vhodnd, neni mnoho.

Pro Awareness kampané sledovala agentura GroupM Nexus tri hlavni metriky:
e vizibilitu
e priumérny vizibilni Cas

e CPH

I kdyz existuje nékolik moznosti, jak vizibilitu i ¢as udrzet vysoko, vétSinou prisné omezeni kampané
nevydrzi dlouho a po 5-6 tydnech pacing rapidné kles4. ReSenim pak je bud sniZit omezeni na



vizibilitu, nebo budget alokovat jinam. V ptipadé kampané pro Ceskou spotitelnu nebyla vyhovujici
ani jedna z variant, a proto se Plochoskore deal stal nadéji, jak pti zarazeni do tandemu s Premium
dealem zachovat vykon i spravné tempo.

CPH (Cost Per Hour) je metrika, ktera rikd, jakou castku klient zaplatil za 1 hodinu vystaveni jeho
produktu, sluzby nebo brandu.

Sekundarnim cilem bylo zjistit, zda bude rozlozeni impresi dle webu jiné mezi Seznam dealy. Idedlni
stav by pak byl zobrazovani prémiové sluzby na prémiovych webech, o coz se agentura taky pokusila.

Strategie kampané: Presny zasah s vyuzitim dat Seznamu

Vzhledem ke specifikacim sluzby Erste Premier nejdrive agentura GroupM Nexus peclivé zkoumala
podminky, které jsou potieba pro ziskani této sluzby. Kromé mésicniho prijmu nad 70 000 K¢ je
potreba u Ceské Spotitelny investovat alespont 250 000 K¢&. Proto specialisté z agentury hledali
segmenty jako investice, vyssi prijmovd skupina, luxusni véci, akcie, podilové fondy, dluhopisy a
podobné.

Zaroven chtéli zachovat strategii vyuzivani miniméalné 50 % cileni s 1st party identifikatory, coz diky
Seznam datum bylo mozné. V kampani proti sobé postavili nékolik reseni, kterd pomahaji s
dosahovéanim vizibility a ¢asu. Kromé porovnéni mezi reSenimi otestovali tfi typy Seznam deald:
Plochoskére, Premium a Standard.

Ukdzka kreativ pouzitych v kampani.
Vizibilita pres 70 %? Zadny problém

Aby v kampani panovaly rovné podminky, nastavila agentura vSude stejné cileni a totozny
optimalizac¢ni algoritmus , maximize viewability rate”, ktery je dostupny v Adformu. Proti sobé pak
vybrali nasledujici reSeni, kde specialisté 1. zari nastavili denni budget 500 K¢:

e Seznam Plochoskore deal

Seznam OMP deal + above the fold

Seznam OMP deal + DoubleVerify active view time 15 seconds and more
Seznam Premium deal

Seznam Standard deal

Mix dealt od ostatnich publishert

Do kampané specialisté zapojili ¢tyri velikosti bannert. Tti z nich Ize nakoupit pres Plochoskére deal,
a to v rozmérech 480x480, 300x600 a 480x300 px. Ctvrtym byl banner v rozméru 300x250 px,
protoze ten mé kolem 65 % placementu ¢eského inventory. Soucasti kampané bylo i nastaveni pre-
bid brandsafety od IAS a inclusion list klienta.

Pro cileni si agentura vybrala tyto segmenty:
e CAVIXO - Vyssi prijmova skupina; Zajem o byznys a ekonomiku; Zajem o finance
e CPEX - Luxusni dovolené; Luxusni automobily

* Seznam - Akciové a komoditni burzy; Investice - dluhopisy; Investice a investicni fondy

V pribéhu kampané specialisté upravovali hodnotu v CPM v buying algoritmu, a tak zajistili vizibilitu



70 % a vice. Zacali také vyrazovat inventory, kde se nedarilo nakupovat vizibilni umisténi. Po néjaké
dobé uz byla utrata tak nizkd, ze nékteré lineitems s private dealy pozastavili uplné.

Aby si potvrdili hypotézu, ze si Plochoskdre deal nejlépe poradi se spendem pri prisném pozadavku
na vizibilitu, tak denni rozpocet u porovnavanych lineitems po celou dobu kampané nemeénili. Po 4-5
tydnech zacalo byt vidét, jak nékteré lineitems vyCerpaly svuj potencial.

A jak to celé dopadlo?

Vzhledem k nékolika posuzovanym thlim jsou vysledky kampané rozdéleny do ¢tyr kategorii:
1. kategorie: Metriky z pohledu GroupM Nexus

Tabulka zobrazuje metriky, které GroupM Nexus zajimaly nejvice. S ohledem na rozpocet a KPI se do
findle dostaly dealy Plochoskdre a Premium. Zatimco Premium deal si dokazal udrzet vy$si prumérny
denni spend, Plochoskore si 1épe vedl v cené za 1 hodinu vystaveni brandu (CPH). V tomto pripadé
proto lze hovorit o remize.

2. kategorie: Tri metriky v Plochoskdre dealu

Tato kategorie hodnoti tri metriky, které spadaji do Plochoskdre dealu. Velmi dobré vysledky prinesl
Seznam Standard deal a optimalizace na umisténi s dlouhym vizibilnim ¢asem od DoubleVerify. Pro
kampané je velmi dulezita schopnost spendovat kazdy den, a proto do pomyslného finéle opét
postupuji Plochoskore a Premium dealy. Vitézem se stava Plochoskére deal, ktery zabodoval ve dvou
ze tri metrik.

3. kategorie: Weby Seznam, Novinky a Seznam zpravy

V kategorii, kde agenturu zajimalo, jaké procento zobrazeni probéhne na TOP 3 webech Seznamu,
specialisté porovnavali jen Plochoskére a Premium deal. Ocekavani, které bylo alespon 50 %, se
témer naplnilo. Premium deal se vSak na téchto webech nachdazel na vice umisténich. Otazkou je,
ktera ze tii metrik Plochoskore dealu se na téchto TOP 3 webech nepotkava. Vyhra kazdopadné patri
Premium dealu.

4. Kategorie: Skyscraper

Skyscraper diky své velikosti patril mezi klicové forméaty pro tuto kampan, protoze si ho uzivatelé
snadno vsimnou. Otazkou bylo, jestli bude Plochoskore deal s touto velikosti pracovat jinak - a
ukéazalo se, ze ano. Rozdil v Average Brand Exposure byl znatelny. V této kategorii proto vitézi
Plochoskore deal.

Plochoskore porazi ostatni dealy

Po vyhodnoceni vSsech kategorii 1ze rict, ze Plochoskore deal obstdl a porazil svého konkurenta
Premium deal. Vitézstvi bylo tésné, ale Plochoskdre deal ukézal, ze 1épe funguje s ostatnimi
metrikami - nejen s vizibilitou. Pro kampané, kde je cilem zasahnout uzkou cilovou skupinu, je
dulezité také efektivni ¢erpani rozpoc¢tu. Plochoskore deal prinesl i lepsi cenu za 1 hodinu vystaveni
brandu, a kdyz se k tomu pripocita vétsi Brand Exposure Standard, vysledkem je inventory s
umisténim, které splnuje prisné pozadavky.

Zaujala vas pripadovka? Objevte i dalsi novinky ze svéta RTB.



Kampan ukdazala, Zze kombinace dealll Plochoskdre a Premium dokéze dorudit skvélé vysledky. A
kampan s prumérnou vizibilitou 89 % a prumérnym vizibilnim ¢asem 53 sekund je
perfektni vizitkou kazdého RTB specialisty. U klienta Ceské4 Spofitelna se navic GroupM Nexus
dlouhodobé snazi do vysoké miry pracovat s 1st party daty pro lepsi kontrolu frekvence, coz se
pomoci Seznamu a Adformu dari. Nastaveni kampané Ceské spofitelné prineslo zvy$eni vSech tif
metrik, a tim agentura splnila cil, ktery si spole¢né s klientem stanovila.

https://blog.seznam.cz/2025/01/kombinace-premium-a-plochoskore-dealu-revoluce-v-online-reklame-s
-vysledky-o-kterych-kazdy-rth-specialista-zatim-jen-snil
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