»,Vidlaci vitézi! Top vSech topu!“ V Reklamni
katovne opet vyhrava Fio a Jinej gang
12.1.2025 - Ondrej Aust | News Media

Prinasime pravidelné tydenni hodnoceni novych c¢eskych kampani, a to hodnoceni od
nejpovolanéjSich - kreativcu a stratégu z tuzemského reklamniho pramyslu.

Reklamni katovna za 1.-2. tyden 2025

1. Jinej gang: Pro vSsechny pozemské radosti (74 %)
znacka, klient: Fio banka

2. WeAreGinger: Znovu a presto poprvé (64 %)
znacka, klient: Centrum Paraple

3. B&T Prague: Drink Different (58 %)
znacka: Tatratea, klient: Karloff

4. Loosers: Ohromné Mnozstvi Vyhod (49 %)
znacka: OMV, klient: OMV Ceskd republika

5. Leo Burnett: Akce, jak si racte prat (47 %)
znacka: Penny, klient: Penny Market

Jak hodnoceni sestavujeme? S nabidkou hodnotit aktudlni kampané pravidelné obesilame na 80
tuzemskych kreativca, stratégl a zastupct klientu. Tentokrat hodnotilo 20 kata. Na skéle od 0 do
100 %, odstupnované po péti bodech, kazdy ohodnoti kazdou z kampani, vSechna bodovani
zprumérujeme do vysledného cCisla, zaokrouhlime. K vybranym kampanim mizZou experti pridat
slovni hodnoceni.

1. Kozub a Nesvacilova presli od koloto¢u na farmu

Sponzorské vzkazy
Statickeé vizualy

Fio banka v nové reklamni kampani méni prostredi a aktudlni spoty se odehravaji na farmé.
Hlavnimi tvaremi jsou stéle Stépan Kozub a Petra Nesvacilova, tentokrat ale v rolich Prémy a
Bozenky. Koncept Pro vsechny pozemské radosti opét pripravila agentura Jinej gang, navazal na
predchozi trilety koncept pod hlavickou Pro vsechny svétské radosti, v némz Kozub a Nesvacilova
hrali kolotocare. Nové spoty opét vznikly v produkci AdKolektiv, reziroval je Daniel Ruzicka.
Vizudlni efekty, které tentokrat v nékolika spotech hraji vyznamnou roli, vznikly ve studiu UPP.
Natacelo se na farmé Prak u Ceského Sternberka. ,Stavajici kampan skvéle fungovala a svou
vyraznosti pritdhla do banky mnoho novych klientd. Chtéli jsme vyuzit toho, Ze se nam s partou z
Jinyho gangu, stejné jako s herci, rezisérem a produkci tak dobre spolupracuje, a nasim cilem bylo
stavét na této chemii i nadéle,” uvedl obchodni reditel Fio banky Jan Blaha. ,Agentura dokazala
koncept zménit a posunout tak, aby divakovi bylo stale jasné, Ze jde o reklamy na Fio banku, at uz
diky hlavnim hercum, nebo osobitému humoru, ktery je ndm vSem vlastni. Predpokladame, Ze tak
divaci nebudou mit s rozpoznanim zadny problém a opét se budou bavit. Pfipravili jsme pro né rizné
dlouhé forméty spotl od vice nez minutovych verzi pro YouTube az po Sestisekundové bumpery.” V
ramci nového spotu vzniklo celkem Sest spott, vSechny divaci postupné uvidi v prabéhu ledna. Prvni



startovaly uZ 25. prosince, k vidéni jsou na stanicich televiznich skupin Prima, O¢ko a Atmedia. V
prvni fazi jdou do vysilani spoty o stopazi 45 vterin, které se postupné zkrati na standardnich 30
sekund. Prodlouzené verze spotu jsou pak pripraveny pro socialni sité a YouTube. Kampan mohou
divéci zaznamenat i ve formé sponzorskych vzkazli na Ceské televizi. Kampan bude podpofend
online bannery, PPC, socidlnimi sitémi a POS materidly na pobockach a bankomatech.

Vidlaci vitézi! Aspon bych si tipla, Ze v této Katovné. Svézi energie, ¢istd radost, hravost, tvirc¢i
svoboda i kus srdce. Uplné si piedstavuji ty schiizky agentury s klientem: ,A neni to s tim extrémné
chlupatym sousedem trochu moc?“ ,Je.” ,A neni to az moc stupidni?“ ,Je!“ ,Super, jdeme do toho!”
Iva Hadj Moussa

Ano, vic prosim.
Marek Nieslanik (Fairy Tailors)

Fio banka se prestéhovala na venkov. Zustal Kozub, vtipné historky a dobré provedeni. A reklama,
kvuli které neprepinate programy pri reklamnim breaku. Co vic si prat? Jak pravi klasik: ,It’s Not
Rocket Science!”

Martin Charvat (Digitalni Cesko)

Neni o ¢em! Top vSech topu!
Lukdas Machanicek (Optimio)

Stejna strategie, stejné tvare, v principu stejny koncept, nové téma... pokud to opravdu obchodné
funguje a nejen bavi reklamni komunitu, tak proc ne.
Tomas Vacek (Contexto)

Reklama s rukopisem vyhrava a to je dobre. Produkce reklamy prece neni komodita, ze, hosi.
Ondrej Soucek

Slovni hracky na plakatech a ve spotech jsou neuvéritelné napadité a vtipné. Hlavni pointy a vyhody
se podarilo prirozené zakomponovat do scénare. Ostatni banky ucte se, Ze to jde i jinak! Libi se mi,
Ze Fio banka pomaha konecné ,polidStovat” bankovni trh a necitit takovou formalnost, jaka zde jesté
donedéavna byvala. Dokonce se z prehnané dokonalych interiéru presouvame venku, do prostredi,
které je lidem urcité bliz. Vyborné, opravdu.

Ondrej Peséak (Fordigy)

Asi jsem se zamiloval. Konecné je Fio opravdu zabavné a nemusi to honit pitvorenim. Parada.
Stefan Svec (Boomerang Communication)

Fio banka bere Kozuba a Nesvacilovou z pouti rovnou na farmu a celé to zase Slape jako hodinky.
Humor sedi, ndpad osvézi a zabava zustava.
Filip Hunék (Actum Digital)

Tak ja si odsko¢im od hlidani syna do Katovny a plynule pokracuju v ,Kdyz jsem ja slouzil“. Zména
prostredi konceptu prospéla, lidovka funguje i ve zkracené verzi v tvodu a rozpoznatelné jde o Fio
banku. Co rozpoznat nejde, jsou vyhody, na které mély puvodné jednotlivé spoty upozoriiovat, ale na
tom snad v tomto pripadé tolik nezalezi.

Jan Rebiéek (Digital First Marketing Group)

Musim rict, ze jsem se fakt bavil. Tady uz nemame jen reklamu, ale content. Jsou tam USP, i kdyz v
té rachandé mozna paradoxné misty zanikaji. Co je ovSem problém, jako klient to vim, je banka
samotnd. Posun od kolotoc¢aru k sedlakiim dost vystihuje, na jaké urovni systém Fio a tim padem
produkt jako takovy je.



Pavel Jechort (Axa Partners)

To jsou tak strasné fousaty vtipy, Ze to nejde nemilovat. Obcas mi prijde, Ze Jinej gang jsou jedni z
mala, kteri umi dostat do reklamy dneska trochu humor. Za mé kockopes tak akorat!
Michaela Chrpova (MSL)

Zrejmé nejsem cilovka, a tak mé napodobeni filml jako Baboviesky nebo Kamenak spis otravi nez
nadchne. Kratsi sponzorské formaty se zviraty urcité funguji 1épe, protoze maji méné prostoru pro
trapnost. Pokud Fio banka usuzuje, Ze je natolik v pohodé, zZe nepotrebuje klasickou reklamu, mozna
by stélo za Gvahu investovat do skute¢né kvalitniho loga a modernéjsiho grafického stylu.

Roman Bayguzov (Czech Promotion)

Tento koncept mé bavi, reklamy jsou stale lepsi. Vyborna prace, tésim se na dalsi komunikaci.
Petr Lesensky (Lesensky.cz)

Duo Kozub a Nesvacilova opét nezklamalo. Pokrac¢ovani ,pozemskych radosti‘ je svézi, zabavné a
prirozené navazuje na predchozi spoty. Jen tak dal!
Petra Pokorna (Business Factory)

Tady se toho na jednom dvorku seslo opravdu hodné - lidovy humor, pisen, poctivej grunt, Préma s
Bozenkou - az mé z toho vlastné nejvic oslovily kratké stopaze. Nicméné copy je hravé, vizualni
efekty velmi kvalitni a zviratka? Ta budou radost vzdycky.

Michaela Ferstlova (Kaspen)

Kampan pokracuje ve svém stylu, nékteré vtipy ptisobi 1épe, nékteré min. Kratsi formaty by podle mé
mohly humor 1épe podtrhnout. Skoda, Ze vizualni zpracovani headlinech nedostalo tolik péce jako
storytelling a scénar.

Amila Hrusti¢

Tak to je narez. Pozemské radosti. Sjel jsem to vSechno, bavil se a rikal si, jakou bejkarnu tam jesté
uvidim. Brotvajleri mé zabili. A to jsem myslel, ze bazant s rukama lezouci na komin uz je vrchol
divnosti. Distinktivni to je ale absolutné.

Mila Knepr (Contagious CZ)

Tak doposud jsem se na vtipné a neotrelé reklamy od Fio banky tésila..., U¢et zdarma“, , penize ve
strozoku” jsem si uzivala. Nékteré dalsi za¢inaji prekradovat hranici vkusu. Ze by dochézela
inspirace? Skoda.

Daniela Kolouchové (Katedra marketingu FPH VSE)

Skvéle bizarni. A tam, kde by se mohlo schylovat k o¢ekdvanému vtipku, je vzdycky néjaky
prekvapivy twist... a pak jesté jeden. Bavi mé to moc, a jako posun konceptu je to zvladnuté
bravurneé.

Markéta Tomanova

2. Centrum Paraple ma k 30 letum ,,zlomenou” kampan

Nova kampan od kreativniho studia WeAreGinger ma za cil pripomenout poslani Centra Paraple,
které denné stoji pred vyzvou znovu naucit lidi s poranénim michy zakladnim Zivotnim dovednostem.
Zaméruje se na samozrejmé schopnosti jako samostatné se najist, obléct, nebo se posadit, a oslavuje
je jako klicové Zivotni uspéchy. Kampan ma posilit povédomi o tématu a inspirovat verejnost k
aktivni podpore Centra Paraple. Minimalisticky design se opira o Cistou typografii, jejiz zlomené
litery symbolizuji devastujici a nenavratny dopad Urazu na michu. , Tento vizudlni prvek evokuje



bolest a zdlraziuje naro¢nost cesty zpét k plnohodnotnému Zivotu. Jde o evoluci konceptu, se
kterym pracujeme uz nékolik let,” priblizuje Jiri Langpaul, kreativni reditel WeAreGinger. ,Chceme
ozivit a pripomenout verejnosti poslani Centra Paraple: pomahat lidem najit cestu dal, od zavislosti
ke svobodé,” rika reditel centra David Lukes. ,Kampan vznikla k vyroci 30 let existence centra a ma
ambici nejen zapojit verejnost do oslavy téchto zdénlivé samozrejmych vitézstvi, ale hlavné

pripomenout vyznam podpory.“

Hezké, profesionélni, vyrazné. Cist4 prace.
Iva Hadj Moussa

To je krasné. Krasné vizudly, krasna myslenka, krasné texty a krasny ucel. Tleskam.
Marek Nieslanik (Fairy Tailors)

Dobrocinna kampan, ktera na to nejde pres citové vydirani. Dékuji.
Martin Charvat (Digitéalni Cesko)

Vizudlné moc hezké a povedené. Pokud to mame brat jako urcity redesign stavajici komunikace, tak
za mne krok spravnym smeérem. Dobra prace.
Lukas Machanicek (Optimio)

Velice dobre zpracovana, typograficka kampan, za mé super!
Tomas Vacek (Contexto)

Znovu poprvé... To je hezky. Asi vSichni chapem, Ze tohle je velkej koncept.
Ondrej Soucek

Co je pro nékoho samozrejmé, je pro jiného zivotni ispéch. Reklama, kterd mimo jiné pripoming,
jaké mame Stésti, mame-li zdravé télo. Zlomena pismena ve fontu jsou skvéle promysleny detail,
mam rad, kdyz maji i malickosti vyznam. V kombinaci s jasnym textem za mé cil splnén, ackoli si
umim predstavit, ze by vizual mohl byt lepsi.

Ondrej Pesék (Fordigy)

Je to takové cvi¢eni ze SUPS, #1ka Jarda od nas. Nic hrozného, ale kdyZz uZ iikdme véci typoskou,
musi mluvit opravdu vyrazné. Tohle je takové... hezké. A preruseni ve fontu fakt nevadi, porad
vSechno prectu, vypada to spi$ jako ozvlastnéni, nez pruasvih. Texty jsou kazdopadné v pohodé.
Stefan Svec (Boomerang Communication)

Centrum Paraple slavi 30 let, pripomina to ,zlomenou” kampani, ktera chytne za srdce. Emotivni
zpracovani u¢inné zvySuje povédomi o dulezité ¢innosti organizace.
Filip Hunék (Actum Digital)

Tyhle vizudly jsem vidél i tzv. v divoké prirodé. Jsou vyrazné, vim, co mi rikaji, a zapamatoval jsem si
je. Proto jsem réad, Ze je znovu potkdvam tady v Katovné, a muizu je pozitivné ohodnotit.
Jan Rebiéek (Digital First Marketing Group)

Vyborna prace. Dobry napad s vynikajici grafikou a mate véc, ktera rekne vSe v deseti vterinach.
Reklama z reklamniho nebe.
Pavel Jechort (Axa Partners)

Je to Cista prace, na prvni pohled vlastné velmi dobre odvedena a chapu tu symboliku. Ale az potom,

co jsem si precetla, k cemu ta zlomena typografie odkazuje. Nevim, zda ten art nékdo pochopi. Co je

jasné, jsou claimy, které dobre reflektuji, jak tézky je navrat do zivota pro lidi po poranéni michy. Ale
je to tak néjak bez emoci, nesedi to k Parapli. A i kdyz jsou ty vzkazy naléhavé, prosté to nelze citit.



Michaela Chrpova (MSL)

Ocenuji jednoduchost. Zlomené litery skvéle ilustruji téma, trefuje se mi to do vkusu.
Petr Lesensky (Lesensky.cz)

Nadherny priklad Cisté a promysSlené prace s typografii. ,Zlomena” pismena skvéle odrazeji fyzickeé i
duSevni zlomy a krasné podtrhuji poslani Centra Paraple. Tohle je diikaz, Ze i minimalisticky pristup
muze byt silny, kdyz méa napad a je dobre provedeny.

Petra Pokorna (Business Factory)

Silné sdéleni, které se povedlo graficky plisobivé zpracovat. Ze se headliny budou ne viem dobfe
Cist, nekomentuji, treba se u nich o to déle zastavi. Co mi ale trochu chybi, jsou doplnujici pribéhy
lidi, které se staly inspiraci pro jednotlivé headliny. Pokud jsou nékde na webu k precteni, nemam o
nich tusSeni, coz je trochu skoda.

Michaela Ferstlova (Kaspen)

Ma to jednoduchost a vizualni symbolika zlomené typografie je zajimava. Mozna, ze kdyby v
typografii byly klicové Casti ,,opravované” nebo ,spojené”, mohlo by to jesté vice podtrhnout celkové
sdéleni. I tak jde o emocni koncept s jasnym sdélenim.

Amila Hrusti¢

Is it simple enough? Ano je, nastésti. Skvéld, jednoducha véc. U Langpaull se pochlapili. Jen tedy
odstavec textu na citylightu mi prijde fakt hodné. Ale to je takova tradicni bolest ceského outdooru.
Mila Knepr (Contagious CZ)

Prekvapivé minimalisticky a vizualné zcela jiny styl kampané par tydni po ,velké” kampani ve
StarDance. Drzme palce, at oslovi nejen ty, co se zapojili jednorazové béhem tanecniho vecera. At
mohou Klienti centra Paraple ,znovu poprvé“ délat, co délali radi.

Daniela Kolouchovéa (Katedra marketingu FPH VSE)

Hezky koncept, na kterém si obzvlast cenim toho, Ze nevydira a soustredi se na pozitivno, aniz by
zlehCoval vSe, ¢im si postizeni musi projit. Minimalisticka forma je taky fajn, i kdyz ze statického
vizualu mozna ne kazdy okamzité pochopi narazku na prerusenou michu, protoze text headlinu je o
novych zacatcich.

Markéta Tomanova

3. Slovensky alkocaj Tatratea miri na zahranicni trhy

Slovenské znacka Cajovo-bylinnych alkoholickych likéra Tatratea vyhlizi aktivnéjsi zahranicni
expanzi, proto pristoupila ke zméné komunikacni strategie. Hlavnim partnerem této zmény se stala
prazska agentura B&T. Vysledkem spolecné prace je novy komunikac¢ni koncept Drink Different,
ktery praveé startuje na trech trzich. Tradi¢ni znacku ma posunout do nové éry postavené na
odlisitelnosti, odvazné komunikaci a mladsi cilové skupiné. Za rezii - a kreativou jednoho ze dvou
spotu - stoji duo Wolfberg s produkci Creative Embassy, klicové vizualy nafotila dvojice
Shotby.us a strategie komunikace jako takova pochézi z dilny Inspirations Minar. Pouzitou
hudbou je skladba Exotique, kterou vytvoril Terry Poison. ,NasSe nova komunikacni strategie je
reakci na ménici se trh a potreby nasSich zakaznikl. Spolecnost Tatratea proto oslovila nové
spotrebitele, kteri ocenuji nasi otevrenost, toleranci a jedineCny pristup k vyrobé alkoholickych
néapoju. Proste vyrabime alkoholicky ¢aj, co je samo o sobé velmi odli$né, a takovi by méli byt i nasi
zakaznici, trochu streleni, unikatni a nebat se jit si za svym,” uvadi Lucia Giackova, marketingova
manazerka Tatratea. ,Na Slovensku je znalost znacky vysoka, avsak jeji vnimani chceme zmeénit na
cool, urban produkt, ktery se uz ddvno nepije jen jako shot na svahu v Tatrach, ale je vhodny do



drinku na posezeni i do veCerni Bratislavy.” ,Rozhodli jsme se pro zménu nastaveni znacky, protoze
také aspirujeme na vys$si trzni podil v Madarsku a Cesku, ziskali jsme nového a silného distributora v
Némecku a Rakousku a uvédomujeme si, ze tam bychom s lidovymi motivy a nasimi horami neméli
co tici. Zaroven si uvédomujeme silné spojeni znacky Tatratea s folklérem na Slovensku, proto tomu
budeme vénovat castecnou pozornost ve formé limitovanych edic,” dodava Giackova. ,Téma
originality neni v reklamé nic originalniho, ale Tatratea je jedna z méla znacek, kde to realné dava
smysl. Samotny produkt je totiz pro vétsinu lidi unikatni a tvori de facto vlastni kategorii,” mini
executive creative director B&T Ondrej Pesa. Nova kampan odstartovala loni v zari na Slovensku v
digitalni podobé, 24. prosince se pak pridala televize. V televizi ma kampai letos béZet také v Cesku
a v Madarsku.

Nevim, co si ostatni lidé predstavuji pod pojmem originalita. Osobné si myslim, Ze cool hudba a cool
lidi s tetudzi nestaci. Kampan by mohla svou myslenkou a zpracovanim zkratka vybocit jesté o néco
vic... ¢imz ovSem nerikam, Ze je to nepovedend prace. Ale bude to stacit?

Iva Hadj Moussa

Video je hezky a napad na party pod stolem super. Ale s voiceoverem si teda mohli vyhrat trosku vic.
Je tam takovy... prilepeny.
Marek Nieslanik (Fairy Tailors)

Znacka s obrovskym potencialem. Bohuzel zde nevyuzitym.
Martin Charvat (Digitalni Cesko)

Je v tom krapet energie, feeling tomu taky uplné nechybi, takze za mé hezky pocin. Jediné, co mi
porad tak néjak nesedi (mozna ma chyba), je ten styl komunikace - ¢eské sdéleni a anglicky claim.
Proc¢?

Lukés Machanicek (Optimio)

Na tomto spotu / pristupu neni opravdu nic ne¢ekaného ¢i prekvapivého, nicméné ten koncept dava
smysl a je to dobre udélané, takze proc ne...
Tomas Vacek (Contexto)

Hosi od Popradu se toho nebojej. V reklamé na alkohol reknou v prvnim planu ,pij“ a ,jinak” u nich
znamena poradné. Prosté party se v§im vSudy. A ¢o? I Trumpa opijeme, bude-li treba.
Ondrej Soucek

Je pravdou, Ze nabidka Tatratea v hospodach ¢i restauracich je omezena a spiSe vyjimecna, coz je
Skoda. Svou originalni chuti ma velky potencidl klidné i k vytvoreni nového origindlniho receptu na
budouci ,klasiku“. Samotna reklama dava jasnou message, ackoli bych se vice zaméril na
vyzdvihnuti samotné chuti, kterd je vedle konkurence opravdu vyjimecna. Mozna v dalsi reklamé.
Ondrej Peséak (Fordigy)

Znacka sedi se sloganem a slogan sedi se spotem. Ale pro , drink different” bych si dovedl predstavit
mnohem odvéaznéjsi napady nez jen ten, ze parta Smoulll sedi pod stolem v jiném svété. Chtélo to jit
dal. Kazdopadné zpracovani je hezké.

Stefan Svec (Boomerang Communication)

Tatratea prichazi s kampani, ktera je vizualné lakava a skvéle ladi s charakterem znacky. Je to
solidni mix, ktery osvézi a ma potencial zaujmout na globalni scéné.
Filip Hunék (Actum Digital)

Spot méa pomaly rozjezd, ale party pod stolem po svém pusobi fajn a ladi s Drink Different. TéSim se
na dalsi variace v budoucnu.



Jan Rebicek (Digital First Marketing Group)

Takovy Jager rizly citrusem. Dalsi priklad z kosiku ,pij jinak”, ktery je ale ve findle jen kompozici
xkrat vidéného. Dobre natoceny, je treba dodat.
Pavel Jechort (Axa Partners)

Je to pro mé hroznej gulas. Cajovo-bylinny likér, francouzsky song a crazy people pod stolem,
obleceni asi jako Gen Z, ale z kli¢dku vypadaj na pétatricet, kromé cool babicky. A skvélej produkt ze
Slovenska. Pokud jsou cilovkou pétatricatnici, coz pouze odhaduji, nechat zmizet folklér, treba i v
urban cool podobé, je podle mé skoda... Ani si nemyslim, zZe by to treba v Rakousku nedocenili...
Klicovy vizual na mé pusobi dost uméle.

Michaela Chrpova (MSL)

Vétsina téch nejdivocejsich vedirku pod stolem konci, ale s Tatratea teprve zacinaji... Parafraze na
,Think different” od Applu v headlinu se zda byt jedinou silnou kreativni slozkou. Herecké vykony
jsou slabé a celkovy styl ,umélého Stésti“ bohuzel nedodéva znacce zadnou energii ani originalitu.
Roman Bayguzov (Czech Promotion)

Tak a odted budeme svétovejsi. Tézky tkol, nicméné za mé solidni rozjezd v profesionalnim modu.
Nakolik bude koncept tspésny, se ukaze v ¢ase, zména komunikacni strategie je dlouhodoba
zalezitost.

Petr Lesensky (Lesensky.cz)

vvvvvv

odlisit se je strategicky krok. Hezka hra se slovy v claimu a vizualni zpracovani na profi Grovni. Jen
skupina pod stolem na mé pusobi trochu zvlastné - misto toho, aby cilovka hrdé vyjadrovala svou
odlisnost, vypada spis$ jako schovana a trochu mimo déni.

Petra Pokorna (Business Factory)

Spot je natocen hezky. Pokud vSak znaCka miri na zahranicni trhy, je skute¢né idedlni schovéavat
produkt, ktery ma symbolizovat odvahu byt sam sebou, pod stolem? Klicovy vizuél navic na prvni
pohled pripomind susak na pradlo s prostéradlem, coz asi nejde proti headlinu Think Differe... teda
Drink Different, ale pocit hrdosti ani chut na originalni produkt ve mné nevyvolava.

Michaela Ferstlova (Kaspen)

Spot ma mezinarodni Smrnc, ale zaroven zachovava autenticitu znacky. Mozna by stélo za to vice
zdUraznit unikatni chutovy profil, aby se produkt jesté vice odliSil. Nicméné, je to pékny smér, ktery
mé potencidl.

Amila Hrusti¢

K ceské ,alkoholové reklamé” pristupuju opatrné, az podezrivave. Byva to kliSé na kli$é. Tatratea mé
prijemné prekvapilo. Mila kreativni idea. Kdyby ta exekuce vizuali nepusobila tak silikonové, dal
bych i vic. Ale i tak tato tydenni varka by treba mohla byt treba tou povéstnou vlastovkou.

Mila Knepr (Contagious CZ)

Poradna party pod stolem misto na stole? ,KISS” (Keep it sexy simple) jako vySity. Shakeujici
medvidek je rozkosny. Recenze sice mluvi o lahodném piti , pro tchyni“, ale tato reklama muze pri
dobrém cileni znacku slusné omladit.

Daniela Kolouchovéa (Katedra marketingu FPH VSE)

Moc pékné vizualné zpracované, bavi mé claim Drink Different. Pod tim stolem bych ¢ekala trochu
vétsi odvaz nez domecek z karet a slideshow, ale treba priste?
Markéta Tomanova



4. OMV prinasi brazilskou kavu a nafukuje odmény

Sit Cerpacich stanic OMYV spustila pred koncem lonského roku komunikaci podporujici vérnostni
aplikaci MyStation a novou kévu Viva z Brazilie. Kampané bézi online, v radiu a v misté prodeje. , U
vérnostni aplikace MyStation bylo cilem upozornit nase zdkazniky na stale se zvétSujici objem
nabidek a benefiti, které mohou jeji uzivatelé ziskat. Casto aplikaci pouZivaji, ale nevédi, jak mohou
nasbirané vérnostni body uplatnit. Proto jsme zvolili koncept Ohromné Mnozstvi Vyhod, ktery na
vyhodnost vyuZivani aplikace skvéle poukazuje,” {k4 ke kampani Eva Smelova, marketingova
manazerka OMV. ,Dlouhodoby kreativni koncept na podporu aplikace jsme uvedli s kampanovym
sloganem Prifoukli jsme odmény v aplikaci a s nadsazkou poukazujeme na to, Ze z ¢erpacich
stanic OMV si zékaznici vzdy odnesou vice,” komentuje kampan Iva Bizova, kreativni reditelka
agentury Loosers. Pro kampan vznikly vizualy, netradicni POS materidly na Cerpaci stanice a CGI
guerilla.

V podzimnim a predvanocnim obdobi OMV zacala propagovat i novou kavu, kterou si mohou
zakaznici v kavarnach Viva na Cerpacich stanicich objednat. Single origin 100% arabika pochézi ze
slunecnych brazilskych plantazi. ,Na podporu nové kavy jsme s Loosers pripravili sérii online videi,
digitalni, rozhlasovou kampan a flashmobové video ukazujici, jak to vypada, kdyz Brazilie vlétne na
nase ¢erpaci stanici. Dulezitou soucasti kampané je i interni komunikace predstavujici specifika
100% brazilské arabiky na$im zaméstnanctm,“ rikd marketingovd manazerka Smelova.

,V minulém roce jsme zdkazniky OMV prostrednictvim nové kavy a ispésné kampané prenaseli na
par minut do divoké Guatemaly. Letos jsme se rozhodli prinést Brazilii do Cech a prekvapit jeji
vyjimecnou chuti zékazniky OMV,“ dodava ke zpracovani kampané Bizova. Zaméstnanci i zakaznici
také maji moznost vyhrat v soutézi originalni merchandise vyrobeny specialné pro prilezitost uvedeni
nové brazilské kavy.

Vizuélné je to famozni. Flashmobové video mi ale prijde jako kie¢, pusobi strojené.
Iva Hadj Moussa

Jedna kampan, dvé myslenky. A neni to trochu mnoho, Antone Pavlovici? Je.
Martin Charvéat (Digitalni Cesko)

Neda se Tict, ze by to bylo uplné extra zabavné, ale cil to urcité splni. Divak se dozvi vSe potrebné,
ale nevim, jestli je to dost silné pro rok 2025.
Lukdas Machanicek (Optimio)

Hezky exekucni napad a propojeni konceptu, guerilly a social media. Mam rad takovy pristup.
Tomas Vacek (Contexto)

Tak, na zacatku jsem ocekdval tu dobrou brazilskou kavu a rikal jsem si, ze to bude poradne;
brazilskej orech pro tviirce. Reinkarance Dana Nekone¢ného, samba mezi kapkami desté na D1 a
nakonec i to auto zavéseny pod baldénem je takovy logicky reseni.

Ondrej Soucek

Brazilie na OMYV je takovy bizar, az je to povedené. Co se tyce vyhod v aplikaci, chdpu nafouknuti
odmeény, napad fajn, ale exekutiva mohla byt lepsi. Co to pro zékaznika znamena? Jak to funguje?
Zakazniklim to tfeba rici pfiméji, jinak se na to vykaslou.

Ondrej Pesék (Fordigy)

Musel jsem se na to podivat podruhé, protoze napoprvé jsem hned zapomnél, o ¢em to bylo. A ted uz
to vlastné zase nevim. Pardon. Nezaznamenal jsem napad, ktery by Slo udrzet v hlavé.



Stefan Svec (Boomerang Communication)

OMV predstavuje kampan, kterd ldka na novou brazilskou kévu, kterd podporuje vérnostni aplikaci.
Kreativni zpracovani je svézi a poutavé. Zaujme pri zastavce u pumpy.
Filip Hunék (Actum Digital)

Na jasny brief jasna odpovéd. Pro¢ to komplikovat, kdyz staci predat zpravu zakaznikovi?
Jan Rebi¢ek (Digital First Marketing Group)

Docela zajimava taktika jdouci mimo obvyklé pumparské klise. Akorat si nejsem jisty, Ze jsou Cesi
zrovna narod posedly kafem. A ti, co jsou, nebudou ho hledat na ¢erpacce.
Pavel Jechort (Axa Partners)

Stoprocentni arabika na benzince OMV by asi méla byt uz davno. V zemi naprostejch coffee Silenct
nevim, zda pusobi tahle nabidka tolik prémioveé, jak by chtéla. Navic ten zdkaznik vypada, Ze na kafe
da. A to dat si ,,dobrou brazilskou kdavu“ mda u nds prece rezonovat. Tanecnice, fotbal a papousek jako
zkratky jsou na prvni, presto to néjak nemaka.

Michaela Chrpova (MSL)

Samotna vizualizace napadu s balonky a jeji exekuce ve virdlnim videu vypadaji zajimave, ale jeji
provedeni v tisku a obzvlast v outdooru uz znacné pokulhava. Texty na venkovnich formatech jsou
tak malé, Ze se skoro nedaji precist - asi nejsou tak dulezité.

Roman Bayguzov (Czech Promotion)

Ukazka zdarilé integrované kampaneé se super guerillou. Chvilim népad i zpracovani. Moc se mi to
libi!
Petr Lesensky (Lesensky.cz)

Prifouknuté vyhody trefné a efektivné komunikuji kliCovou message - super prace s CGI. Spot na
dojem a emoci.
Petra Pokorna (Business Factory)

V zaplavé kampani na vérnostni aplikace vy¢niva ta od OMV svou lehkosti. Hned na prvni dobrou
vidim benefit, znacku i produkty privatni rady, a to vSe na prekvapivém misté - vznasejici se ve
vzduchu nad Cerpackou. Jednoducha myslenka, fajn exekuce, ktera funguje napric¢ kandly - v apce,
na POS materidlech i na tradi¢nich nebo fake OOH formatech.

Michaela Ferstlova (Kaspen)

Puasobi to na mé jako dvé rizné kampané - ,prifoukli jsme odmény v aplikaci“ a ,Brazilie prisla do
Cech”. To, co spojuje obé, je ur¢ity retro nadech, coZ nevim, zda je tplné dobie, nebo jestli to dokaze
byt pro divaky zapamatovatelné a funkcni.

Amila Hrustié

Kdyz si uvédomim, ze kvalita kavy je dulezity driver pri vybéru kavy, je vSechno tak, jak mé byt. Jen
jsem tedy fakt karnevalové tanecnice ocekaval, o fotbalu nemluvé.
Mila Knepr (Contagious CZ)

Slogan ,prifouknuté odmény v aplikaci“ i vizualizace sice jednoduse, ale na prvni dobrou
srozumitelné upozornuji na vyhody aplikace. Brazilska show by si zaslouzila trochu lepsi strih, mozna
i kvalitu kamery, a praci s hudbou.

Daniela Kolouchové (Katedra marketingu FPH VSE)



Koncept neni extra originalni, ale povedlo se ho hezky rozjet a Brazilie na ¢erpaci stanici je poctiva a
dotazend do detailu. Prifouknuté odmény v aplikaci jsou taky klasika, kterou ale ozivilo CGI. Jen by
mé zajimalo, jak se s tim dal pracovalo a jestli jsou k tomu ¢isla.

Markéta Tomanova

5. Penny v letaku nabizi netradicni slevy

Diskontni retézec Penny ve své prvni letosni marketingové kampani netradi¢nim zpusobem
vyzdvihuje dlouhodobé vyhodné ceny, které ve svych obchodech nabizi. Zakaznici se svym nakupem
a registraci uctenky mohou zaradit do slosovani o atraktivni vyhry jako splatka hypotéky, nova
silikonova prsa nebo dokonce odvoz na nékup limuzinou. Kampan pripravila agentura Leo Burnett.
»Tato kampan je nasi odpovédi na touhu nasich zédkaznikd po vyhodnych nabidkach a
nezapomenutelnych zazitcich. Chceme jim ukazat, Ze Penny nenabizi jen Siroky sortiment za nejlepsi
ceny, ale dokaze je také prekvapit a pobavit,” uvedl Vit Vojtéch, reditel strategického marketingu
Penny. Soutézici mohou po kazdém nékupu v minimdlni ¢astce 100 K¢ zaregistrovat unikatni kod z
uctenky na webové strance penny.cz/akce a automaticky se zaradit do slosovani. Mezi vyhry patri
nejen financni pomoc ve formé splatky hypotéky, ale i kuriozity jako minuta nakupovani zdarma,
luxusni odvoz na néakup nebo silikonova poprsi. Kampan bézi formou kreativnich spott a tiskovin,
které propojuji bézné ndkupni akce s netradicnimi vyhrami. ,Tato kombinace originalnich nabidek a
zédbavné prezentace zdlraznuje dlouhodoby zavazek Penny k nejlepsim cendm na trhu,” dodava
Vojtéch z Penny. Kampan bézi 14 dni - od 2. do 15. ledna. Vyuziva televizi, radio, out-of-home,
online, tiSténa média, akCni letaky a propagaci v misté prodeje.

Silikonova prsa, kureci prsa... teda, to koukdm. Nevadi mi, Ze je to kontroverzni, na zenskych
nadrech neni nic Spatného a necitim se nijak urazena ¢i pohorsena. Vadi mi jen, Ze to nechapu.
Jakoze viibec.

Iva Hadj Moussa

Konecné akce s opravdu velkymi benefity pro celou rodinu. Tahle odvazna reseni mam rad a je
super, ze i v Cesku uz dorustaji klienti, kteri se toho neboji.
Marek Nieslanik (Fairy Tailors)

Slevova nabidka se zpestrenim. Prsa zabraly (ty zabiraji vzdycky). Dalsi nabidky se za tim trochu
ztratily.
Martin Charvat (Digitalni Cesko)

Je pravda, zZe kdyz jsem to poprvé vidél v televizi, tak to hodné, hodné zaujalo. A pokud clovék
nesleduje obraz, tak tohle prasti do usi. Tady ucel splnén urcité je. Na druhou stranu (asi nejsem
cilovka) tohle iplné neocenim a v kone¢ném dusledku je to nehezké. Ale pro své zékazniky, na které
se cili s boreckama z Tele Tele, asi fajn.

Lukés$ Machanicek (Optimio)

Jako urcité tato reklama zaujme. Nicméné obavam se, zZe je vlastné produkovana tak, ze malinko
pusobi jako klamava. Chapu, ze pravné to jisté v ramci pravidel soutéze oSetrili, takze vse je OK, ale
nepusobi to tak, spiSe jako ,ojebavka“ na klienty, a to nemohu ohodnotit kladné ani z principu a ani z
potencialniho mozného negativniho dopadu na brandové hodnoty.

Tomas Vacek (Contexto)

Tak moment, moje mlada si je tam Sla prifouknout a ta pani na pokladné prej vo nicem nevédéla.
Ondrej Soucek

Uspésna snaha o virdlni marketing, reklama mé prekvapila v letacich a pozdéji i presdilend na



socialnich sitich. Vybér netradi¢nich vyher je super ndpad, nakoupil bych a zapojil se uz jen pro tu
legraci.
Ondrej Pesék (Fordigy)

Cenim odvahu. Dovést napad z hospody az do realizace je vzdycky svatek. Zpracovani je za mé nizko
i na Penny. A nejsem si jisty, ze zakaznik pochopi, Ze jde o spotrebitelskou soutéz.
Stefan Svec (Boomerang Communication)

Penny Market prichazi s odvaznou kampani, ktera v letdku nabizi netradi¢ni slevy, jako je splatka
hypotéky nebo silikonova prsa. Tato provokativni strategie zaujme a vyvola diskusi, ¢imz posiluje
povédomi o znacce. Nicméné je otazkou, zda takové nabidky skutecné oslovi cilovou skupinu a
prinesou ocekavané vysledky.

Filip Hunék (Actum Digital)

Ja myslel, Ze to uz se moc nedéla? A kdyz, tak ze se toho vyvaruji velké znacky.
Jan Rebicek (Digital First Marketing Group)

Videél jsem, taky jsem se zarazil, taky jsem si vratil zpatky, zda mé smysly nesalily. Na TOM super.
Pavel Jechort (Axa Partners)

To nemuzu, jsou to kolegové. Ale silikony z Penny jsou na mé silnej vodvar.
Michaela Chrpova (MSL)

Chce se mi Penny a tvircl se zeptat: délate si kozy? Byla by to perfektni aprilova kampan, o to lepsi,
ze by se ukéazalo, ze takto bizarni, pardon, ,kuriézni” vyhry jsou mysleny vazné... Ale 75 litra levného
vina nebo 800 roli toaletniho papiru s odvozem limuzinou na nakup v Penny? To uz hodné napovida o
cilové skupiné, nebo spi$ o tom, jak ji marketing Penny vnima.

Roman Bayguzov (Czech Promotion)

Vic se mi libi myslenka nez zpracovani. Vydat se v retailu cestou zazitka neni nic nového, cilovku
Penny by to ale mohlo zaujmout.
Petr Lesensky (Lesensky.cz)

Dokazu pochopit, Ze cilem bylo Sokovat a strhnout pozornost. Splnéno. A dal? Ptam se proto, ze
agentury - a my vsichni, kdo v nich sedime a tvorime hodnoty - méme urcitou etickou povinnost
verejny prostor zlepsovat, a kdyz to jde, zkraslovat. Ta bude v akci pristi tyden?

Michaela Ferstlova (Kaspen)

Rozumim snaze byt provokativni a pritdhnout pozornost (uz jsem vidéla reakci na socialnich sitich,
vCetné Rohliku), presto to na mé bohuzel pusobi spiSe laciné. Silikonova (a jakakoli jind) prsa by
nemeéla byt tabu, nicméné jde spi$ o zpusob, jak je to udélané. Namisto srovnani zvireciho prsa s
zenskym $lo mozna najit néco méné prvoplanového. To, Ze mizete vyhrat opravdu neobvyklé
produkty/véci (limuzinou pro toaletdk, atd.), je zajimavé, kvili zpracovani bohuzel koncept zistava
pouze na urovni shock value.

Amila Hrusti¢

V Radonicich jedou bomby. (U Burnettt pochopitelné taky.) Je to jiné, je to trochu bizarni, je to
skvélé. Tohle ¢lovék neodvidi. A pritom tam citim mireni na trochu jinou, dalsi cilovou skupinu, nez
by ¢lovék u Penny standardné oc¢ekaval. Takze i strategicky zajimavé.

Mila Knepr (Contagious CZ)

Vtipné Sokujici vyhry na diskont, pro¢ ne. Ladi se stylem humoru v predchozich kampanich a na
tvarich zakaznikll Penny vyvolavaji ismévy.



Daniela Kolouchovéa (Katedra marketingu FPH VSE)

Poklona za odvahu. A super cesta, jak vzit standardni zadani a pojmout ho velmi nestandardné.
Navic vidime asi prvni kampan, kde se neda rozporovat pouziti vizualu zenského poprsi. Dobra
prace.

Markéta Tomanova

Udélali jste novou kampan a chcete ji také nechat ohodnotit v Reklamni katovné? Staci
vyplnit rodny list kampané a spolu s odkazy na spoty ¢i vizualy v dostatecném rozliseni
odeslat na ondrej@aust.cz. Radi se na ni podivame.

http://www.mediar.cz/vidlaci-vitezi-top-vsech-topu-v-reklamni-katovne-opet-vyvhrava-fio-a-jinej-gan
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