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Celosvétoveé znama znacka cukrovinek KitKat od spolecnosti Nestlé odstartovala rok
nejnovéjsi reklamni kampani. V ni KitKat spojuje ikonicky hit skupiny Queen ,, I Want to
Break Free” se slavnou ¢okoladovou tycinkou ve snaze o lepsi pauzu. Ikonicky slogan , Dej
si pauzu, dej si KitKat” zazari v lednu v ¢eskych televizich, na socialnich sitich a v
obchodech po celé republice.

KitKat chce, abychom si vSichni uméli dat kvalitnejsi a nicim neprerusovanou pauzu. Reklama je
zalozena na pisnicce ,I Want to Break Free” od skupiny Queen a poukazuje na to, Ze Zijeme ve svéte,
ktery vyzaduje nasi neustélou pozornost a jak tézké je vypnout a dat si poradnou pauzu. V reklamé
muz v rusném kancelarském prostredi bojuje s hromadou papirt, lepicich poznamek a kancelarské
techniky, které se na néj lepi jako magnety. Na pozadi ikonické hymny Queen ,I Want to Break Free”
odchazi z kancelare ve snaze si trosku odpocinout. Kancelarské potreby padaji na zem, jakmile
otevre KitKat a rozlomi krupavou ¢okoladovou tycinku. Reklamu zakoncuje slogan ,Dej si pauzu, dej
si KitKat”.

Pauzu, prosim, tu kvalitni
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listopadu 2023," ukézal, Ze i kdyz lidé maji pocit, Ze si dopravaji dostatek pauz, pouze 34 % z nich je
povazuje za kvalitni.

Mnozi citi, Ze nemaji kontrolu nad svym ¢asem, ze na né doléha tlak, jsou zaneprazdnéni
multitaskingem, nebo prosté nedokazou vypnout své myslenky. Vysledkem je, ze mnoho lidi své
pauzy nevyuziva naplno, protoZe jsou ¢asto prerusované nebo roztristéné.

ManaZerka znacky KitKat v Cesku a na Slovensku Nikola Skypalova o nové kampani iiké: ,Reklama a
celd kampan nds tym doslova pohltila, protoze se v ni zkrdtka najde kazdy. TéSime se, jak propojeni
se svétové proslulym hitem ‘I Want to Break Free’ od Queen zarezonuje u Cechtl a Slovdkil.” Déle
dodava: ,V tymu jsme se shodli na tom, Ze i kdyZ si dame pauzu, nedokdzeme se odpojit od online Ci
pracovniho svéta. Neustdle nds vyrusuji skupinové chaty, e-maily ¢i notifikace. Chceme, aby si lidé
porddné odpocinuli a k tomu je v této kampani budeme motivovat".

Znacka KitKat je s pauzou nezaménitelné spojena praveé diky svému sloganu ,Dej si pauzu, dej si
KitKat".
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Nestlé je nejvétsim vyrobcem potravin a napoji na svété. Podnika ve 187 zemich svéta, zaméstnavé pres 270 000
zaméstnanct. Posldnim Nestlé je prinéset silu potravin pro zlepSeni Zivota nas i pristich generaci. Nestlé nabizi §iroké
portfolio vyrobku a sluzeb pro lidi i jejich doméaci mazlicky. Jedna se o vice nez 2 000 znacek, od globélnich ikon, jako jsou
Nescafé nebo Nespresso, az k mistnim znackdm. Zékladem podnikéni Nestlé je strategie rozvoje vyzivy, zdravi a
vyvazeného Zivotniho stylu. Spole¢nost byla zalozena pied 155 lety ve $vycarském Vevey, kde dodnes sidli. V Cesku
Nestlé vyrabi ve svych zavodech ZORA Olomouc a SFINX HoleSov cukrovinky pod znackami Orion, Kofila, Margot,
BonPari, JOJO atd. a v zdvodé Krupka chlazené a mrazené vegetarianské pokrmy pod znackou Garden Gourmet. Na
Slovensku v z&vodé Carpathia Prievidza vyrabi Siroky sortiment kulinafskych vyrobkd pod znatkami Maggi a Carpathia.
Vice na www.nestle.cz.
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