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Nejlip vymyslenou kampani uplynulého roku 2024 se podle porotcu v nasem pravidelném
tydennim expertnim hodnoceni Reklamni katovna stala ta od agentury Jinej gang pro Fio
banku, se Stépanem Kozubem a Petrou Nesvacilovou. V lonské top 10 piitom Jinej gang
uspél hned ctyrikrat! Kromé prvniho mista obsadila také treti, paté a sedmé - experti
ocenili i jeho kampané pro Bauhaus, respektive pro Tipsport. Na druhé pricce se loni
umistila kampan Ceské filharmonie s dirigentem Semjonem Byckovem. V nejlepsi lonské
desitce jsou dale McCann Prague, Renegadz, Hero & Outlaw s dalsi praci pro Ceskou
asociaci pojistoven, Etnetera Motion, Punctum Images a Socialsharks s kampani pro Skodu
Auto k hokejovému mistrovstvi svéta a také WMC Grey a B&T Prague.

Deset nejlip hodnocenych kampani roku 2024 podle Reklamni katovny

Zaokrouhleno na procenta, pri shodé procent cini rozdil desetinna mista
1

Pro vSechny svétské radosti: Itdlie (81 %)

Jinej gang
znacCka, klient: Fio banka

2

Nezapomente! (76 %)
znacka, klient: Ceské filharmonie

3

Nesikovny manzel: Necekejte na vyroci (75 %)

Jinej gang
znacCka, klient: Bauhaus

4

ZKkratky (74 %)
McCann Prague, Renegadz, Hero & Outlaw
klienti: Ceské asociace pojistoven, Policie CR

5

Kdyz myslite na ditm nebo zahradu, uslysite Bauhaus (74 %)

Jinej gang
znacCka, klient: Bauhaus



6

Domadci hokejova jizda (74 %)
Etnetera Motion, Punctum Images, Socialsharks
znacka: Skoda, klient: Skoda Auto

7

Megatipovacka (73 %)

Jinej gang
znacka, klient: Tipsport

8

Ménime byty v uzasné svety (73 %)
McCann Prague
znacka: Vodafone, klient: Vodafone Czech Republic

9

Ekoblazni (73 %)
WMC Grey
znacka: PRE, klient: Prazska energetika

10

VSsem maminkam (73 %)
B&T Prague
znacka: Rohlik.cz, klient: Velkd pecka

Jak hodnoceni v Reklamni katovné sestavujeme

S nabidkou hodnotit aktualni kampané kazdy tyden obesilame sedmdesatku tuzemskych kreativcd,
stratégll a zastupcu klientl. Na Skéle od 0 do 100 %, odstupniované po péti bodech, kazdy ohodnoti
kazdou z kampani, vSechna bodovani zprumérujeme do vysledného ¢isla, zaokrouhlime. K vybranym
kampanim muzou experti pridat slovni hodnoceni.

1. VSechny svétské radosti (Jinej gang pro Fio banku)

Hned zac¢atkem roku 2024 nasadila Fio banka nové reklamni spoty ze série Pro vSechny svétské
radosti, které opét piipravila agentura Jinej gang. Hlavnimi tvatemi byli stédle Stépan Kozub jako
kolotocar Fredy Bohacek a Petra Nesvacilova coby jeho manzelka Karmen. Dvojice tentokrat
vyrazila na dovolenou do Italie. Spoty vznikly v produkci AdKolektiv, reziroval je Daniel Ruzicka.
Natacelo se na nékolika ruznych mistech v Chorvatsku, Slovinsku i Itélii.

2. Nezapomente! (Ceska filharmonie)

Rezisér Daniel Ruizicka natocil také spoty, jimiz Ceskd filharmonie upozoriiovala na webovy
prenos prosincového koncertu z newyorské Carnegie Hall. Prvni polovina Smetanovy Mé vlasti byla
zamyslena jako vyvrcholeni Roku ¢eské hudby 2024 a byla to vubec prvni prileZitost vidét prenos
koncertu prvniho ¢eského orchestru ze zahrani¢niho sélu. Ve spotech, které vznikly v produkci Ad



Wood, hraji samotni filharmonici a také $éfdirigent Semjon Byckov. ,A protoze pujde z
marketingového thlu pohledu vlastné uz o predvanocni Cas, inspirovali jsme se jednou slavnou
rodinou komedii, jejiZz druhy dil se rovnéZ odehrava v New Yorku,“ odkazoval obchodni feditel Ceské
filharmonie Michal Medek k americkému filmu Sdm doma. Motion grafika je dilem Studia Najbrt.

3. Necekejte na vyroci (Jinej gang pro Bauhaus)

Hobby market Bauhaus pokracoval v zari dalSimi spoty v kampani Nesikovny manzel. Kampan
vykreslila Bauhaus jako prvni volbu pri realizaci projekti doma i na zahradé a sloganem Necekejte
na vyroci upozornuje, ze s finalizaci projektt neni tieba otélet a i béhem podzimu lze stihnout celou
radu planovych zmén v domacnosti. V hlavni roli i tentokrat figuroval Vejtéch Kotek, ktery spoty
opét i reziroval. Kreativa byla znovu dilem Jinyho gangu, tedy tria Hiibl-Riha-Vapenik. Cilem
kampané bylo vétsi odliSeni se od konkurence a profilovani Bauhausu do pozice prvni volby kazdého
kutila. Nadéale pracovala primérné s cervenou barvou a cervenymi detaily, typickym znakem v
podobé ¢erveného domecku nebo pouzivala akusticky branding vychazejici z originélu songu Our
House, ktery firma vyuZila v ramci lonské jarni kampané.

4, Zkratky (McCann Prague, Renegadz a Hero & Outlaw pro
Ceskou asociaci pojistoven a Policii CR)

Ceska asociace pojistoven a Policie CR spustily preventivni kampan Zkratky, s cilem upozornit
na zhorsujici se situaci zavislosti v Cesku, zvysit povédomi o latkovych zavislostech a dopadech
dlouhodobé konzumace drog a podporit informovanda rozhodnuti. Kampan propojila odborniky,
umeélce, média, preventisty, policii i statni spravu, aby rozproudila diskusi o drogové problematice.
Pracovala s prevazné audiovizudlnimi formaty, které tviarci vytvorili spole¢né s hlavnim medialnim
partnerem, Ceskou televizi. Jednotlivé formaty se svym zpracovanim li$ily podle zaméfeni na riizné
cilové skupiny, a to ¢asto zdmérné netradi¢nim az kontroverznim zplisobem. Projekt se kromé Siroké
verejnosti obracel zejména na nejzranitelnéjsi a nejrizikovejsi generaci ve vékové skupiné 15 az 29
let. Na kampani spolupracovaly kreativni agentury McCann Prague a Renegadz a PR agentura
Hero & Outlaw. Ty spolupracovaly uz na predchozi ocenované kampani 13 minut.

5. Nesikovny manzel (Jinej gang pro Bauhaus)

Vyse zminény akusticky branding, variaci na znamou skladbu Our House britské skupiny Madness
predstavila sit hobby marketi Bauhaus v jarni komunika¢ni kampani. V reklamé vystupuji Vojtéch
Kotek, Eliska Jansova a Zdenék Charvat v roli prodavace. Za pripravou kreativniho navrhu stoji
trio Ondrej Hiibl, Tomas Vapenik a Viktor Riha ¢ili Jinej gang. Spoty reZiroval Kotek a produkce
se ujalo studio Stink Films.

6. Domaci hokejova jizda (Etnetera Motion, Punctum Images
a Socialsharks pro Skoda Auto)

Kreativni agentura Etnetera Motion ptipravila pro automobilku Skoda rozsahlou kampan k
mistrovstvi svéta v lednim hokeji, které se po deviti letech konalo loni v kvétnu v Cesku. Zadanim
bylo posilit vhimani sponzoringu a hokeje s akcentem na letosni domaci poradéni Sampionatu.
Neméné dulezitym cilem byla také takticka podpora zvyhodnéné hokejové nabidky vozi Drive. Celou
kampan tvorily televizni a radiové spoty, printy a netradi¢ni digitalni formaty. Rozsahlou 360°
kampan pripravovala Etnetera Motion uz od ledna. Vrcholem priprav bylo nataceni televiznich spotd,
které se uskutecnilo na nékolika lokacich, mimo jiné na Kladné, v Doksech ¢i v Mladé Boleslavi.



Televizni spoty reziroval Robert Hloz. O produkci a prubéh nataceni se postaralo Darq Studio. Ve
spotech jsou vidét maskoti Sampionatu Bob a Bobek a také kapitan narodniho tymu Roman
Cervenka a hokejovy expert Ceské televize David Pospisil. V rdmci netradi¢nich digitalnich
aktivaci se na zndmych mistech v Cesku objevily gigantické hokejové symboly. Jde o takzvané fake
out-of-home, tedy zdanlivé venkovni reklamu, ktera ovSem do redlnych prostredi vklada soucasti
generované pocitacem, tedy CGI. Prvni video je z Brna, druhé z Ostravy, treti z Prahy. V prvnim
videu si brnénska $alina dava fist bump s velkymi rukavicemi po vzoru hracu slavicich gél, v Ostravé
byla obri hokejka a v Praze dres na prazské Prasné brané. Na této ¢asti kampané se podilela
agentura Punctum Images. Na Instagramu Skoda s agenturou Socialsharks vypravi ,hokejovou
pohadku”, k niZ pouzila nejen Boba a Bobka, ale také reziséra Jiriho Stracha, ktery natocil pohadky
Andél Pané a hrél v Lotrandovi a Zubejdé. Ve videich vystupuje spolecné s hereckou Tanou
Malikovou. Hlasem videa doprovazi Miroslav Donutil.

7. Megatipovacka (Jinej gang pro Tipsport)

Se zacatkem loniského rocniku nejvyssi ceské fotbalové ligy spustila sazkova kancelar Chance,
tituldrni partner ligy, klientskou soutéz, kterou oznacuji za nejvétsi, jakou kdy cesti sazejici zazili.
Soutéz Megatipovacka déva do hry 100 miliontt K¢. Uast v soutéZi je zdarma, hraje se vyhradné na
webu nebo v mobilni aplikaci. Kampan k Megatipovacce vybidla sazkare, aby zmeérili sily s fiktivnim
fotbalovym bohémem Lavim, tedy fiktivni postavou Julia Lavického, kterého v serialu i ve filmu
VySehrad predstavuje herec Jakub Stafek. Ten se se ke spolupréaci se sazkovou Chance vrétil po
nékolika letech a navazuje tak na komercni partnerstvi Chance se seridlem VysSehrad z let 2016 a
2017. Tendr na titularniho partnera s nejvyssi fotbalovou soutézi skoncil pozdéji, nez se cekalo, a
kvtli tomu bylo na pripravu vSeho souvisejiciho mélo Casu. Reklamni spot proto ve spolupréaci s
kreativni agenturou Jinej gang vznikl za pouhych 14 dni od zadani. Za dalsi dva tydny doslo na
nataceni s produkci Woobetz. To probéhlo celé ve studiu na Kladné, navic béhem jediného dne, coz
se povedlo diky pouziti kombinace obrovské LED stény s realnymi stavbami. Diky tomu filmari
vytvorili prostredi Anglie, Afriky, Arabie, Brazilie i Vatikanu.

8. Ménime byty v uzasné svéty (McCann Prague pro
Vodafone)

Telekomunikac¢ni operator Vodafone v jarni kampani propagoval vyhody pevného pripojeni k
internetu, vCetné sluzby Super Wi-Fi se zesilovaci signélu. ,,Nasim nejrychlejsSim internetem
pokryvame nejvice domécnosti v Cesku a diky ndm si mohou lidé vytvorit svilj iZasny svét ve svém
domoveé. Mize byt plny film{, her nebo treba recepti na dobré jidlo, jak ukazujeme i v nasich novych
spotech v uz tradicni spolupraci s vynikajicim hercem Martinem Hofmannem,“ uvedl ke kampani
Vodafonu jeho marketingovy reditel Milan Raska. Kampan vznikla v agenture McCann Prague a
produkci Procoma, spoty reziroval Ondrej Sokol.

9. Ekoblazni (WMC Grey pro PRE)

Ve vano¢nim newsletteru se spole¢nost PRE rozhodla podékovat zdkaznikim, kteri odebiraji PRE
Proud Eko, energii z ¢eskych obnovitelnych zdroju, a motivovat je, aby takto prirodé pomahali i
nadale. Agentura WMC Grey proto vytvorila video, které ukazuje, jak jsou ekologicky smyslejici lidé
vnimani okolim. Video Ekoeblazni vzniklo ve spolupraci s rezisérskym duem Baobab. ,V kreativé
vystihujeme insight, ktery znéa kazdy, kdo se pokousi chovat aspon Castecné zodpovédné. V ocich
ostatnich lidi vypada jako Sileny aktivista. Znam to velice dobre z vlastniho Zivota,“ rekl kreativni
reditel WMC Grey David Suda. ,Projekt Ekoblazni je pro nas skvélym zpusobem, jak oslavovat
kazdodenni hrdiny - a zduraznuji slovo hrdiny -, kteri nezanevreli na udrzitelny zpusob Zivota.



Chceme podékovat nejen vSem odbératelim produktu PRE Proud Eko, kter aktivné prispivaji k
ochrané zivotniho prostredi, ale i motivovat dalsi lidi, aby udélali néco pro planetu,” dodava Viktor
Prochazka, head of strategic marketing PRE.

10. VSem maminkam (B&T pro Rohlik.cz)

VycCerpani, stres a radost, kterou denné prozivaji maminky, zachytil minutu a pal dlouhy reklamni
film, ktery pro online supermarket Rohlik.cz vytvorila kreativni agentura B&T a produkce Stink
Films. Kampan bézela od rijna v zemich po celé Evropé. Spot, ktery rezirovala Maca Rubio,
oslavuje odolnost a obétavost maminek na celém svété.

Nové verdikty najdete na Médiari i v roce 2025, tradicné kazdé pondéli
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