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Syrova sezona je stale nejoblibenéjsi
limitovanou edici McDonald’s
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Stalicemi Syrovky jsou dva ikonické burgery. Swiss King s poradnym kusem hovéziho,
slaninou a bramborovou plackou, kterou skvéle doplhuje emental a syrova omacka. Cheese
King nabizi misto placky smazeny syr. Letos$ni novinkou je pak Cheese King Chicken, kde
hovézi nahradilo stale oblibenéjsi kure. Nechybi samozrejmé McSmazak a smazené
hermelinky s brusinkovou omackou a McFlavor Fries se syrovou omackou s ¢edarem,
posypané slaninou.

Proc je Cheese King poprvé s kurecim?

Obliba kuteciho masa stabilné roste. Na Slovensku je$té rychleji neZ v Cesku. Ctyti z deseti
prodanych produktiu jsou pravé s kurecim masem. I proto se s nim budou hosté v McDonald’s
setkavat stale Castéji. Letos byl predstaven novy McCrispy, ktery je zdkladem platformy k dalSimu
rozvoji. Podporu kureciho v McDonald’s zajistil mimo jiné mockument Lajky, hejty, kureci. Prehrat
si ho muzete zde.

Smazeny syr je ¢tvrtym nejoblibenéjsim jidlem v Cesku

Za popularitou Syrovky stoji mimo jiné i fakt, Zze Cesi zkratka miluji smaZék, at uZ se jedné o smaZeny
syr v burgeru, nebo obalené hermelinové trojuhelnicky. Smazeny syr ma u nas totiz prekvapive
dlouhou tradici a Ces$i jsou dokonce sedmym nejvétsim konzumentem syrt v Evropé. Jejich primérna
spotreba je 18,8 kg na osobu za rok.

Historie smazeného syra sahda az do 14. stoleti, kdy se poprvé objevil mezi recepty v knize Le
Ménagier de Paris. Na prelomu 19. a 20. stoleti pak nasel své misto na talifich chudych videnskych
rodin, kde slouzil jako dostupna alternativa klasického rizku.

Z Vidné si tato lahtidka rychle nasla cestu do Ceské kuchyné a v roce 1936 se smazeny syr objevil
také na jidelnim listku luxusni restaurace Grandhotelu Sroubek, kde si na ném mohl pochutnévat
treba Vlasta Burian nebo Tomas Garrigue Masaryk. V 60. letech se smazeny syr stal masove
rozsirenym diky podpore tehdejsiho rezimu, ktery kladl diraz na rozvoj polotovart a rychle
pripravovanych jidel. V dobé nedostatku masa navic predstavoval chutnou alternativu.

Jak vznikala kampan?

,V McDonald’s se kazdodenné snazime prindset lidem radost do Zivota, at uz samotnym jidlem,
sluzbami, nebo nasimi kampanémi na jejich podporu. Uz dva roky je proto sezonni edice se syrovymi
produkty doprovdzena kampani z platformy ,Radovat se jako mali’. Ta je pevné spojena se
zlutymi prvky reprezentujicimi znacku a odpoutdni se od kazdodennich starosti. Loni to byla
hromada Zlutych micki, které zaplnily restauraci az skoro po strop, nebo balonkovy bazén pred
olomouckym OC Santovka. Letos jde o zluté skdkaci mice, na kterych si pro radost miize obrazné
zaskdkat kazdy,” vysvétluje Martin Troup, marketingovy reditel McDonald’s pro Cesko, Slovensko a
Ukrajinu.

McDonald’s planuje v pristim roce rozsirovat nabidku zvyhodnénych produkti a pokracovat v rozvoji
platformy svych kurecich produktu. Také se zamérime na zlepSovani zakaznické zkuSenosti, jak



skrze digitalni objednavaci kanaly - aplikace, tak i rozvoz McDelivery nebo McDrive.
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