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Menopauza predstavuje v nasi spolecnosti stale tabu a téma, o kterém se prilis nemluvi.
Pritom jde o prirozenou fazi zivota, jez prinasi velké zmény a vyzvy. Spolecné se znackou
Feminus jsme se zameérili nejen na prinos tohoto doplinku stravy, ale i na problémy, které
Zeny v obdobi menopauzy doprovazeji. V ramci kampané jsme proto kromé testovani
provedli i pruzkum, abychom lépe pochopili jejich potreby a obavy. A jaky byl vysledek?

Spolecné se znackou Feminus jsme chtéli ukazat, Ze menopauza je prirozenou soucasti zivota kazdé
zeny, i kdyz jeji priznaky mohou byt rizné. Nasim cilem bylo, aby lidé vnimali Feminus jako hybatele
spolecenské zmeény a znacku, kterd se o zeny skutecné zajima. Proto jsme komunikaci zameérili na
osvétu, ¢imz jsme posilili vinimani produktu Feminus jako znacky, ktera prinasi readlnou zménu pro
zeny.

Na zacatku kampané jsme si stanovili dva hlavni cile. Prvnim z nich bylo predstavit Feminus jako
reSeni, které zenam skutecné pomuze prekonat ¢i uleh¢it obdobi menopauzy.

Druhym cilem bylo prinést otevirenou komunikaci a zjistit, jak téma menopauzy vnima spolecnost.
Proto jsme provedli prizkum, v némz jsme se ptali na nazor zen, které menopauzu zazily, prochazeji
ji prave ted'i téch, které teprve ¢eka. Zajimaly nds i postoje muzu.

Pro rok 2024 jsme navrhli ucelenou komunikaci napri¢ weby Seznamu s nékolika obsahovymi
formaty:

e V dubnu jsme na webu Prozeny.cz vybrali padesat testerek, které dva mésice testovaly doplnék
stravy Feminus.

e V kvétnu jsme zverejnili pruzkum s ndzvem Menopauza je tabu. V ném jsme se ptali nejen na
psychické a hormonalni zmény, které s menopauzou prichazeji, ale také na to, jestli a jak se
Zeny o menopauze bavi se svymi nejblizsimi.

e V ¢ervenci jsme navazali zverejnénim vysledku testovani dopliiku stravy Feminus.

« Jako posledni jsme v srpnu publikovali Seznam Native nazvany Menopauzou Zivot naplno
nekonci. V ném jsme zverejnili vysledky pruzkumu Menopauza je tabu doplnéné o infografiku a
komentare psycholozky.

Jak jsme kampan dostali mezi lidi?

Vysledky testovani Feminusu jsme publikovali na Prozeny.cz spolu s odkazy na pruzkum ,Menopauza
je tabu”. Zpracované vysledky pak vysly ve formé clanku Seznam Native na Seznam Zpravach, ktery
popisoval zkuSenosti zen béhem menopauzy, moznosti zmirnéni priznaka a obsahoval infografiku
doplnujici data pruzkumu.

Testovani, pruzkum i vysledky jsme propagovali na Seznam Zpravach, dal$ich platformach Seznamu
a Facebooku. Optimalizované upoutavky se zamérily na odbourani stigmatu menopauzy a praktické
rady. Nejvice zaujaly ty s dirazem na destigmatizaci a podporu zen.



Jaké vysledky kampan prinesla?

 upoutavek a remarketingové kody pomohly oslovit relevantni uzivatele a vytvorit zaklad pro
dlouhodobou komunikaci.

e Prizkum o menopauze vyplnilo 15 912 respondentii, z toho vice nez 4 000 uvedlo e-mail,
na ktery jsme zaslali ¢lanek Seznam Native s vysledky a odbornym komentarem.

 Formaty (testovani, pruzkum, ¢lanek) prinesly 2 700+ prokliki na web Feminus.

o Clanek Seznam Native dosahl 73 000 zobrazeni s primérnou délkou &teni 4:20 minut a vice
nez 6 000 interakcemi.

e Méreni Seznam Brand Lift ukdzalo zvySeni povédomi o znacce o 27 %, pricemz 80 % cilové
skupiny nyni vnimé Feminus jako znacku, ktera zeny podporuje.

Hlavnim cilem bylo zvysit pozitivni vnimani znacky Feminus jako reSeni pro menopauzu a zaroven
ukdzat jeji zajem o Zeny a jejich problémy. A to se povedlo. Potvrzuji to jak pozitivni vysledky Brand
Liftu, tak i standardni metriky, jako je poCet zobrazeni a ¢as straveny na strance.

At uz chcete promovat sluzbu, nebo produkt, délejte to zajimavym zpusobem. Upoutejte zdkaznikovu
pozornost a naservirujte mu kvalitni obsah. Nevite, jak na to? V Brand Studiu se nebojime velkych
vyzev. NapiSte ndm e-mail na brandstudio@firma.seznam.cz a my vam radi pomizeme.

https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-jsme-prolomili-tabu-o-menopauze-se-znackou-feminus



https://blog.seznam.cz/2024/12/jak-jsme-prolomili-tabu-o-menopauze-se-znackou-feminus

