Jiri Langmajer pokracuje ve spolupraci se
skupinou MOL, jako Serif predstavil soutéz o
palivové karty i novinku ve Fresh Corneru

22.11.2024 - Klara Pirochova | MOL Ceska republika

Skupina MOL pokracuje ve spolupraci s popularnim hercem Jirim Langmajerem, ktery se
letos objevil ve dvou paralelnich letnich kampanich na socialnich sitich.

Na profilech MOL se zameéril na letni soutéz o palivové karty, zatimco na profilu Fresh
Corner lakal zakazniky na letni special - pernikové latté.

,V kampanich, jako je ta s Jirim Langmajerem, se vZdy snazime prinést néco neobvyklého, co divdky
pobavi a prekvapi. Pozitivni ohlas ale predcil nase ocekdvdni. Spokojenost s touto spolupraci je na
obou strandch. S Jirkou jsme se stali prdtelé a tésim se, jak v tomto spojeni budeme pokracovat v
dalsim roce,” rika Tomas Trc¢ z oddéleni korporatni komunikace spolecnosti MOL.

Dlouhodobd spolupréce s Jirim Langmajerem pro MOL a FreshCorner trvéa jiz dva roky a byl v ni
predstaven jako Serif kvality kavy a kvalitniho paliva. Spoluprace ma za cil podporu vétSich kampani
a zefektivnit komunikaci na socidlnich sitich.

V kazdém z celkové 11 kratkych spott se vyskytuje decentni humor, ktery je spojovan s postavami
Jirtho Langamjera, tak jak jsou zndmy v jeho televiznich, ale i divadelnich vystoupenich. Cilem vSak
nebylo vytvoreni imaginarni postavy Serifa, ale podtrhnout osobnost Jitiho Langmajera stylizovanim
do prostredi westernu, at uz kloboukem, ktery je pro Serifa signifikantni, nebo treba prijezdem na
¢erpaci stanici na koni a posazeni do houpaciho kresla, které je znamé prave z filmu z divokého
zapadu.

VSech 11 videi se stalo nedilnou souc¢asti kampané znacek MOL a Fresh Corner. Sedm z nich bylo
zhlédnuti bylo ,Latté nebo shot”, které nasbiralo tctyhodnych 275 000 zhlédnuti. Co se tyce
interakce s publikem, nejvéts$i ispéch zaznamenalo video ,Serif z Fresh Corneru se vraci”. Tento
prispévek, kde Jiri Langmajer prijizdi na koni zpét do Fresh Corneru, ziskal 261 000 zhlédnuti, témér
4 000 likes a pres 150 komentara.

Letos se komunikace zamérila na sociélnich sitich na letni soutéz v aplikaci MOL Move. Serif
Langmajer se objevil na korbé amerického pick-upu ve stylovém klobouku a letnim obleceni,
doprovazen zelvou Moli, kterd svym vzezienim bavila divadky a ukazoval jednoduchost herni
mechaniky a radu vyher, ktera soutéz poskytovala.

Kampan oslovila Siroké spektrum zakazniku, ktefi pravidelné vyuzivaji ¢erpaci stanice a oceni
kvalitni obCerstveni na cestach. Prispévek s kupony na palivové karty zasahl témér 150 000
uzivatelll. Na profilu Fresh Corner si vedla nejlépe videa s pernikovym latté, ktera prekonala 200
000 zhlédnuti a ziskala nejvyssi vykon napric¢ celou kampani. Tato videa si ziskala pozornost
dynamickym zacatkem a efektivnim predstavenim produktu, ¢imz se stala klicovym tahdkem
kampaneé.

,V ramci dlouhodobé spoluprdce s Jirim Langmajerem rddi vyuzivame netradicnich prvki,
pritazenych za vlasy, které by divdk bézné na cerpaci stanici nec¢ekal. Historicky to byl napriklad



kun, na kterém Serif Langmajer prijel k Fresh Corneru. Predmétem komunikace v této kampani byla
letni soutéz, v ramci které se rozddvalo denne 7 karet a my okamzité vycitili prileZitost - sekundovat
bude zelva! A co by to bylo za léto bez bazénku na americkém pick-upu?“ dodava Lucie Novakova z
agentury WMC Grey.

Letni kampan MOL s Jifim Langmajerem ukdazala, Ze spojeni charismatického Serifa s netradi¢nimi
prvky a lakavymi vyhrami dokaze zakazniky oslovit i pobavit. Kombinace westernového stylu,
humoru a soutéze pomohla MOL i Fresh Corneru posilit image znacky jako spolehlivého partnera na
cestach. Kampan byla pozitivné prijata a potvrdila, ze odlehCeny pristup funguje i v segmentu
cerpacich stanic.

Jesté letos se zékaznici a fanousci znacky MOL mohou téSit na dalsi videa s Jifim Langmajerem v roli
Serifa. V ramci zimni kampané uvidi dvé videa zamérena na zimni palivovou soutéz o atraktivni ceny,
véetné palivovych karet. V dalSich videich se po boku Langmajera predstavi i influencer Jan Strach.

,Videa jsou jiz v pripravé a brzy se objevi na nasich platformdch. Tésime se, jak toto spojeni bude
vnimdno nasimi zdkazniky a fanousky obou protagonistii,” dodavé Tr¢.
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S 302 ¢erpacimi stanicemi je dnes druhym nejvétsim provozovatelem sité Cerpacich stanic na
ceském trhu. Silnou pozici zastava MOL také v oblasti velkoobchodu, kde patri k vedoucim
obchodnim spole¢nostem v oblasti distribuce a prodeje motorovych paliv a maziv. Ambici Skupiny
MOL v CR je stat se prvni volbou pro zékazniky jak v maloobchodé, tak v oblasti velkoobchodu.
www.molcesko.cz
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