Jinou pujcku nez hypotéku ma skoro ctvrtina
lidi. Mladé casto zlaka nabidka banky, starsi
pomahaji rodiné
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V Cesku je aktualné skoro ¢tvrtina lidi, ktefi splaceji néjakou penézni ptijcku (vyjma
hypoték) nebo spotrebitelsky uvér. ResSOLUTION Group provedla analyzu NARODNICH
DAT spolecnosti NADA Research, aby zjistila, co tyto klienty charakterizuje - at uz z
pohledu sociodemografickych charakteristik, tak z pohledu jejich navyku, zivotni situace
nebo postoju k zivotu. Jsou totiz v radé véci specificti.

Zde komentovana data vychazeji z poslednich dvou vin dotazovani vyzkumu (v obdobi
zari-prosinec 2023 a unor-duben 2024). Zucastnilo se jich 10 112 online respondentu
starsich 15 let. NADA Research v Cesku celkové disponuje daty od vice nez 20 tisic
respondentu.

Vyzkumna data doplnuje i zebricek monitoringu reklamy Ad Intel spolec¢nosti Nielsen v
kategorii bankovnich a sporitelnich sluzeb. Dle néj se umistila v poslednim roce nejvétsi
objem inzerce Komercni banka.

Necela Ctvrtina lidi (23 %) ma v soucasnosti spotrebitelsky uvér nebo pujcku (do analyzy dat
nebyly zahrnuty hypotéky). Dvé tretiny z nich maji jeden/jednu, zbytek pak vice nez jeden/jednu.
Z pohledu na zakladni sociodemografické udaje je patrné, Ze o néco pravdépodobnéji splaceji takovy
uvér muzi nez Zeny a z hlediska véku se jedna - pomérné neprekvapivé - nejcastéji o respondenty v
produktivnim véku (mezi 25 a 54 lety).

Co se tyka vySe splatek, tak je velice riizné. 6 % dotdazanych ma pujcku, prip. vice pljcek s mésicni
splatkou v souhrnné vysi do 2 tisic korun, 5 % mezi 2 a 4 tisici, 6 % mezi 4 a 8 tisici. 6 % splaci
meésicné vice nez 8 tisic korun.

I celkova hodnota splacené pujcky (prip. pujcek) je rizna: 11 % lidi si vzalo pUjcku/pljcky v celkové
hodnoté pres 200 tisic korun. 4 % maji pujcku mezi 100 a 200 tisici korunami a 8 % do 100
tisic korun.

Nyni se ale pojdme bliZe podivat na duvody k ptjcovani penéz (opét vyjma hypoték). Nejcastéji si lidé
v poslednich 3 letech vzali pjcku nebo Gvér, protoze potrebovali nutné pokryt necekané vydaje
(28 % klientl), nebo si chtéli néco koupit a nechtéli cekat, az na to nasetri (27 %).

Z pohledu sociodemografie z dat vyplyva, Ze zatimco Zeny si ve vétsi mire vzaly spotrebitelsky avér
nebo pujcku, protoze potrebovaly pokryt necekané vydaje, muzi to udélali Castéji proto, ze si chtéli
néco koupit a nechtélo se jim ¢ekat, az na to nasetri.

LAsi neni prekvapenim, Ze nejsilnéjsi tendenci pujcit si na pokryti ne¢ekanych vydaji méli v
poslednich 3 letech respondenti ve veku 35-44 let, tedy v obdobi typickém pro velka Zivotni
rozhodnuti jako zaklddani rodiny, rozsdhlejsi rekonstrukce nebo podobné. Naopak druhy nejcastéjsi
dtivod pro pijcku - neochota setrit si na véc, kterou si chtéji koupit - je nejtypictéjsi pro nejmladsi
skupinu respondentii ve véku 15-24 let,” komentuje dale data Moris Hyrsl, Research Manager



vyzkumné agentury ResSOLUTION Group.

Kdyz uz jsme u mladych respondenti (kteri si v posledni dobé vzali pljcku), pojdme se podivat i na
nékteré jejich dalsi financni chovani. Oproti star$im respondentim napriklad Castéji inklinuji k
tomu pujéit si, protoze dostali zajimavou nabidku na spotrebitelsky uvér ¢i jinou pujcku nez hypotéku
- at uz je zaujala pujcka jako takova, prestoze o ni do té doby neuvazovali, nebo se pro ni rozhodli
kvtli vyhodné se tvarici nabidce s pujckou spojené (jako penize navic na ruku, darek a podobné). O
néco Castéji nez starsi respondenti si také mladi pQjéili, protoze jim banka konkrétni pujcku
doporucila, nebo proto, Ze v jejich profesnim zivoté nastala néjaka zmeéna.

Nejstarsi respondenti nad 65 let si zase mnohem Castéji nez ostatni pajcovali proto, ze chtéli pomoci
nékomu z rodiny. Toto ale hned na druhém misté plati také pro nejmladsi respondenty.

V datech jsme se ale déle podivali i na specifika lidi s aktivnimi ptjckami (vyjma hypoték) nad ramec
jejich divodu pro pujcovani. Jaké maji napriklad zivotni postoje? Data naznacuji, ze lidé, kteri maji
radi kvalitu (rddi vlastni kvalitni véci), si ¢astéji berou plijcky z duvodu, Ze se jim nechce Cekat, az si
na danou véc nasetri. Tato tendence je u nich silnéjsi nez u téch, kteri kvalitu tolik neresi. Rozdil je
mezi nimi 9 procentnich boda.

Déle lidé, kteri se snazi nakupovat co nejlevnéji a ve slevach, si oproti tém, kteri tuto tendenci
nemaji, Castéji vzali pujcku pro nutné pokryti necekanych vydaji (29 % vs. 18 %). Ze stejného
duvodu se k pujcce ve vétsi mire uchylili také lidé, kteri pri nakupovani neporovnavaji razné
moznosti, ale rozhoduji se pro prvni vyhovujici véc (31 %).

,Data do jisté miry podporuji i teorii, Ze lidé, kteri si nedélaji moc starosti s tim, co bude ddl, ¢asteji
pujckami pokryvaji spldacenti jiného dluhu nebo pijcky. Tim se mnohdy dostavaji do dluhové spirdly a
pravdépodobné jim také chybi ,polstar” vlastnich prostredki pro pripad nouze. Absenci dostatecné
financéni rezervy nahrdvd i to, Ze dle dat si tito lidé ve vétsi mire berou pujcku z toho divodu, Ze
nastala zména v jejich profesnim zivote,” priblizuje Moris Hyrsl.

Zajimavé je ale i srovnani zivotni spokojenosti s duvody pro pujéovani penéz. Lidé, kteri nejsou
spokojeni se svym zivotnim standardem, si ve véts$i mire berou pujcky k pokryti ne¢ekanych vydaja.
Rozdil oproti lidem, ktefi jsou naopak se svym standardem spokojeni, ¢ini 11 procentnich bodd.
,Nespokojeni“ také ¢astéji pijckami resi niz$i mésicni splatky nebo zalepeni svych dennich vydaju.

Inzerce bankovnich a sporitelnich sluzeb

Podle dat Ad Intel spolec¢nosti Nielsen v segmentu bankovnich a sporitelnich sluzeb v obdobi rijen
2023 - zari 2024 nejvice inzerovala Komercni banka s cenikovou hodnotou* reklamniho prostoru
pres miliardu korun. Druhy nejvétsi objem inzerce umistila Raiffeisenbank a treti Ceska
sporitelna.

*Cenikovad hodnota neni ekvivalentem readlnych (Cistych) investic do ndkupu reklamniho prostoru (na
redlnou cenu, kterou firmy za ndkup reklamniho prostoru skutec¢né zaplati, ma vliv rada faktort jako
celkovy objem nakoupeného prostoru, uplatneni slev, barterové spoluprdce a podobné). Reporting
cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovsem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy soucasného
reklamniho trhu (umozriuje napr. porovndvat jednotlivé zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou
apod.).
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