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Pripravte své Shoptet Kampaneé, at vam vytezi
Black Friday

5.11.2024 - | Blog.shoptet.cz

Blizi se Black Friday a vy z néj hodlate vytézit maximum. Rozhodné se nechystate své
zakazniky prenechat konkurenci.

Mame tipy, jak co nejlépe vyuzit potencial Shoptet Kampani.

Promysleli jste, ktery model slev bude pro vas a vase zdkazniky takzvany win win. Chystate si pro
Black Friday i vlastni kategorii. Vymazlili jste grafiku. Informace pujdou predem e-mailem, budou na
socialnich sitich i v notifikacni liSté. A pripravili jste i Shoptet Kampané. Védéli jste ale, ze i kdyz
Shoptet Kampané nemusite slozité nastavovat, je treba je spravné pripravit? Jak na to? Mame pro
vas navod, postupujte krok za krokem a nepreskakujte.

1. Nechte kampanim cas na uceni

Kampané spustte co nejdrive a nechte je nasbirat data, diky kterym se dokazou ucit. Od momentu,
kdy Shoptet Kampané zapnete, zacnou sbirat informace a analyzovat je. Analyzuji, kdo jsou
uzivatelé, kteti klikaji na reklamu, a kdo jsou ti, co na e-shopu nakonec udélaji objednavku. Cim vic
takovych informaci Shoptet Kampané ziskaji, tim 1épe. A kolik Casu na uceni potrebuji? Zalezi na
tom, kolik konverzi (objednavek) zaznamenaji. Pokud jich neni moc, dejte jim predstih a spustte je
idealné tento tyden.

Reknéme, e prodavate autokosmetiku pro fajnSmekry. Shoptet Kampané se postupné nau¢i poznat,
kdo muze profilové byt vas zéakaznik a reklamy se budou ukazovat jemu. Udélate-li to pozdé, na
kyzeny Black Friday reklamy mohou cilit na nékoho, kdo své auto jednou za pul roku vysaje od
drobecku z détskych svacin. I tohohle uzivatele muzete presvédcit, ze Cisté auto mu doda klid,
sebedlvéru a radost. Ale muze to trvat déle a muze si to zadat jiné sdéleni, nez je sleva na Black
Friday.

2. Rozpocet navysujte postupné

Aby kampané bézely hladce bez vyraznych vykyvl ve vykonu, navySujte rozpocet postupné.
Doporucujeme zvySovat maximalné o 20 % tydné. Tim se vyhnete riziku, Ze u kampani dojde k
opétovnému spusténi procesu uceni, ktery muze na nékolik dni vykon kampani snizit. To béhem
klicového obdobi nechcete.

Pokud planujete navysit rozpocet narazoveé, doporucujeme to provést s nékolikadennim
predstihem. Narazové navy$eni muze zpusobit vykyvy ve vykonu, protoze systém bude potrebovat
¢as k prizptisobeni nové vysi rozpoc¢tu. Pokud vas obchod zaznamenava dostatek objednéavek, uc¢eni
muze byt rychlé. Kdyz tento krok provedete dopredu, snizite ale riziko, Ze kampan v dalezité dny
nepojede na plny vykon.

3. Zlevnéni produktu naplanujte predem

Napldnované slevové akce nezapomente nastavit s predstihem. Pro¢? Google, na jehoz systému
Shoptet Kampané bézi, si ceny produktu typicky aktualizuje kazdych 24 hodin a vy chcete, aby se



slevy zobrazily vCas. Diky tomu budou spravné ceny na vSech reklamnich kanalech a potencialni
zakaznici budou mit presné informace uz od zac¢atku Black Friday. Ten je letos mimochodem uz 29.
listopadu.

4, Pridejte tematické bannery

Grafiku, kterou chystate pro Black Friday, si pripravte i v rozmérech, které Ize pouzit v Shoptet
Kampanich. Nékteré z banner( v Shoptet Kampanich pak do¢asné nahradte témi bannery s Black
Friday tematikou. Komunikace slev tak bude vizualné konzistentni, divéryhodnd a vase zbozi o to
lakavéjsi.

5. Nezapomente na texty reklam

Prizpusobte nékteré texty reklam tak, aby souvisely s Black Friday. Napriklad muzete upozornit na
omezenou dobu trvani slevy nebo zdlraznit exkluzivni nabidky. Vzhledem k tomu, ze vSechny zmény
v reklaméch prochdzi schvalovacim procesem Googlu, je vhodné tpravy provést s dostatecnym
predstihem, abyste méli jistotu, ze budou schvéleny vcas.

Pracujte s jednoduchym copy (Sleva 30 % na vSechno / Black Friday slevy 30 %) a idedlné
kombinujte s urgenci (Pouze tento vikend) nebo s call to action headliny.

Chcete se detailné dozvédét, co vse Shoptet Kampané umi?

VsSe podrobné vysvétlujeme béhem webinare:
Tyhle casti webinare urcité nevynechejte:

» Nejcastéjsi chyby na jiz bézicich uctech - (pres odkaz preskocite rovnou na ¢ast o chybach, od
22:09)

e Jak Shoptet Kampané vyuzit béhem vanocéni sezény - (pres odkaz preskocite rovnou na tuto
cast, od 28:20)

« VaSe dotazy - (pres odkaz preskocite rovnou na tuto ¢ast, od 33. minuty webinare)

Ctéte také ¢lanek Shoptet Kampané: Jak pomahaji e-shoplim k lep$im vysledkiim? Najdete tu spoustu
odpovédi na vase otazky.

Jak se vam clanek libi?

Pro hodnoceni kliknéte na hvézdicku

Odeslat hodnoceni



Priamérné hodnoceni / 5. Po¢et hodnoceni:

Zatim zadné hodnoceni. Budte prvni!

Zalozte si nezavazné vlastni testovaci e-shop na Shoptetu

Nevyplnujte toto pole:

Vyzkouset zdarma

VloZenim e-mailu souhlasite s podminkami ochrany osobnich tdaju a vSeobecnymi obchodnimi
podminkami

', } }if (notices '==") { noticeHolder = document.createElement('div');
noticeHolder.setAttribute("id", "shp footer-notice"); noticeHolder.innerHTML = notices;
document.body.appendChild(noticeHolder); setTimeout(function() {

fadeOutAndRemove("shp footer-notice"); }, 3000); removeRequests(requestTypes); } function
decodeUrlParameter(str) { return decodeURIComponent((str+").replace(/\+/g, '%20')); } function
escapeHTML(html) { return
document.createElement('div').appendChild(document.createTextNode(html)).parentNode.innerHT
ML; } function getRequests() { var s1 = location.search.substring(1,
location.search.length).split('&'), r = {}, s2, i; for (i = 0; i < sl.length; i += 1) { s2 = s1[il.split('=");
try { rl[decodeURIComponent(s2[0]).toLowerCase()] = decodeUrlParameter(s2[1]); } catch(e) {
console.error(e); } } return r; } function removeRequests(requestTypes) { var s1 =
location.search.substring(1, location.search.length).split('&'), r = {}, s2, i, pre; for i = 0; i <
sl.length; i +=1) { if(i > 0) { pre = '&’; } else { pre ="; } s2 = s1[i].split('="); r[s2[0]] = pre +
s1[i]; } var locationSearchString = location.search; for (i = 0; i < requestTypes.length; i++) {
locationSearchString = locationSearchString.replace(r[requestTypes|ill, ""); } if
(locationSearchString == '?') { locationSearchString = "; } var baseUrl = [location.protocol, '//',
location.host, location.pathname].join("); window.history.replaceState({}, "", baseUrl +
locationSearchString); } /* IDISPLAY NOTICE MESSAGE IF ANY */ function
fadeOutAndRemove(elementID) { var fadeTarget = document.getElementByld(elementID); var
fadeEffect = setInterval(function () { if (!fadeTarget.style.opacity) { fadeTarget.style.opacity = 1; }
if (fadeTarget.style.opacity < 0.1) { clearInterval(fadeEffect); } else { fadeTarget.style.opacity -=
0.1; } }, 100); setTimeout(function() { var deleteTarget = document.getElementByld(elementID);
deleteTarget.parentNode.removeChild(deleteTarget); }, 2000); } function
setGoogleAnalyticsClientId(input) { if (window.location.hostname.indexOf('shoptet.') === -1 ||
typeof ga !== "function' || linput ) { return; } ga.getAll().forEach(function(tracker) { var clientld =
tracker.get('clientld'); if (clientld) { input.value = clientld; } }); } }();

http://blog.shoptet.cz/shoptet-kampane-tipy-vykon



http://blog.shoptet.cz/shoptet-kampane-tipy-vykon

