Lidl spousti Employer brandingovou kampan.
Pracovni moznosti napri¢ Ceskem
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Lidl si dlouhodobé udrzuje pozici lidra mezi maloobchodnimi spole¢nostmi. V Ceské
republice aktualné zaméstnava vice nez 12 tisic lidi a stale roste. Novou kampan se Lidl
rozhodl spustit v ramci zvySeni atraktivity své zameéstnavatelské znacky a zaméril se na
zduraznéni konkrétnich vyhod pro jednotlivce. Kampan prezentuje benefity, které
podporuji osobni rozvoj a prilezitosti, které kazdy zaméstnavatel nenabizi. Timto zpusobem
chce Lidl ukazat, proc je pro zameéstnance atraktivnim mistem pro praci.

Kampan byla zahdjena 14. rijna a bude probihat napri¢ komunika¢nimi kanadly, jako jsou socialni sité
Facebook, Instagram a platforma YouTube. Kromeé toho se objevi i na kanélech Lidlu, vCetné
newsletteru a aplikace Lidl Plus, a také primo v prodejnach ve formé plakétl. ,Z verejnych
prizkumii a odpovédi nasich uchazeci vime, jaké vékové skupiny se zajimaji o kariérni prileZitosti v
Lidlu a jaké maji pri vybéru prdce predstavy a preference. Kampan, kterou Lidl predstavuje
verejnosti, se zaméruje na to, Ze Lidl je predevsim o lidech. Diiraz je kladen na benefity, které
podporuji osobni rozvoj a rovnovahu mezi pracovnim a osobnim Zivotem. Tato kampan ma za cil
ukdzat, pro¢ je Lidl atraktivnim zaméstnavatelem a idedlnim mistem pro profesni rist a kvalitni
pracovni podminky,” fekla mluvéi spole¢nosti Lidl Ceska republika Elidka Froschové Stehlikova.

Employer brandingova kampan je unikatni tim, ze v ni G¢inkuji primo zaméstnanci Lidlu, kteri v
kazdém spotu ztvarnili hlavni roli. ,Ve spotu pro prodejny muizeme vidét kolegyni Terku, prodavacku
z Pohorelic, kolegu Honzu, prodavace z Ceskych Budéjovic, v logistickém centru maminku Martinu a
jejiho syna Martina ze skladu v Plzni a na centrdle nasi trainee Ester,” zminuje EliSka Froschova
Stehlikova.

Lidl v Ceské republice nabizi $irokou $kalu prileZitosti, véetné pozic v prodejnach, logistickych
centrech a administrativnich funkcich. Lidl v sou¢asnosti v Cesku provozuje Sest logistickych center
v Bustéhradé, Brandyse nad Labem, Cerhovicich, Olomouci, Mériné a nejnovéjsi v Bravanticich.
Dalsi pracovni prilezitosti jsou i v centréle spolec¢nosti v Praze, kde jsou k dispozici specializované
pozice napri¢ riznymi obory. Potencialni zdjemci mohou navstivit specialni webovou stranku.

O spolecnosti Lidl

Spolecnost Lidl vstoupila na cesky trh v ¢ervnu 2003, kdy otevrela prvnich 14 prodejen. V
soucasnosti provozuje sit 319 prodejen, které jsou zasobovany 6 logistickymi centry. Filozofie
prodeje spolecnosti Lidl je zalozena na privatnich znackach, které tvori vice nez 69 % veskerého
sortimentu. Kromé nejvyssi kvality za nejlepsi cenu ocenuji zadkaznici prodejen Lidl také pravidelné,
tematické tydny s nabidkou potravin a spotrebniho zbozi, které neni soucasti stalého sortimentu.
Spotrebni zbozi Lidl nabizi také ve svém internetovém obchodé Lidl-shop. Spolecnost Lidl se snazi
byt ve vSech oblastech podnikdni maximalné odpovédna vici svému okoli. V ramci spolecCenské
odpovédnosti se Lidl dlouhodobé zaméruje na podporu déti, pro néz realizuje ruzné projekty,
napriklad sbirku Srdce détem ¢i v minulych letech vystavbu Rakosni¢kovych hrist.
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