Cesi stale castéji voli lokalni potraviny, v
Kauflandu béhem tri let ctyrnasobné vzrostl
pocet regionalnich dodavatelu

16.10.2024 - | Kaufland

Agro Jesenice, Cyrilovy pekarské tycinky, Milko Mandava, sirupy Kitl, limonady Bacilli ci
Pivovar Rohozec. Tyto a desitky dalSich znacek regionalnich potravin a vyrobcu jsou
prikladem uspésnych partnerstvi mezi ceskymi regionalnimi dodavateli a obchodnim
retézcem Kaufland. Systém propojeni malych lokalnich vyrobcu se Sirsi skupinou zakazniku
prostrednictvim prodejen Kaufland funguje na modelu skute¢né regionalnich produktu,
které jsou povazovany za regionalni pouze v pripadé, ze byly vyrobeny v daném kraji, okrese
¢i v blizkém okoli prislusné prodejny Kaufland. Dodavatelé tak mnohdy zasobuji primo
prodejny ve svém nejblizsim okoli a diky tomu se produkty dostavaji z vyroby k zakaznikovi
v rekordné kratkém case a po co nejkratsi ose.

»Dlouhodobym cilem Ministerstva zemédélstvi je zvysSeni zastoupeni kvalitnich, chutnych a lokdlnich
produktti na nasem trhu, tedy i v obchodnich retézcich. Z tohoto diivodu resort zemédélstvi velmi
vyznamné podporuje mensi vyrobce potravin, kteri casto udrzuji dlouhou tradici kvalitnich ¢eskych
potravin ve vsech regionech Ceské republiky a jsou také nositeli modernich trendii v potravindrstvi.
Spotrebitelé urcité oceni, Ze podle vysledki kontrol dozorovych orgdnti maji tyto potraviny a
potraviny ekologického zemedélstvi minimdlni pocet zjistéenych zdvad. To skutecneé dokladd, ze jde o
jedny z nejkvalitnéjsich potravin,” rekl ministr zemédélstvi Marek Vyborny.

Diky dlouhodobému projektu podpory lokélnich producenti s ndzvem ,Z lasky k regionam* si mohou
zékaznici spolecnosti Kaufland vybrat z bohaté nabidky vyrobka z jejich regionu, a to napri¢ celym
sortimentem. Zakaznicky nejvyhledavané;jsi kategorie produkta jsou lokalni piva a mlécné vyrobky.
Vysoké popularité se tési také nejruznéjsi snacky, limonady a lahtidkové zbozi. Produkty jsou na
prodejnach snadno rozpoznatelné diky specidlnimu logu ve tvaru hnédého srdicka a mnohdy také
diky umisténi do regionalnich boxu na Cele jednotlivych regélu.

»Spoluprdci s regiondlnimi dodavateli neustdle rozsirujeme a v letoSnim obchodnim roce bychom
radi méli nabidku tohoto sortimentu ve vsech krajich a umoznili tak nasim zdkaznikiim, aby si mohli
ve vybranych prodejndch po celé republice poridit skutecné regiondlni produkty a pozndvat mistni
vyrobce i chuté,” rikd vedouci oddéleni nakupu cerstvych potravin spolecnosti Kaufland
Blanka Bogel.

Kromé rozsirovani spoluprace do dal$ich kraji Kaufland neustéle rozsituje sit svych regionalnich
dodavatelu. SpoleCnost pritom nijak nelimituje regionalni producenty po strance vybéru sortimentu a
diky tomu mize zadkaznikum nabidnout zbozi témér ze vSech kategorii - od mléénych vyrobku,
uzenin, lahtidek a peciva az po med, marmelady Ci regionalni napoje. Dulezitou podminkou pro
zahdjeni spoluprace je pouze splnéni prisnych hygienickych podminek a dodani domluveného
mnozstvi produktt pro vybranou prodejnu.

,Vybér novych regiondlnich dodavatelii miize probéhnout riznym zptisobem. Nase oddéleni nakupu
prubézné vytvdri viastni reserse, které ndm pomdhaji vytipovat zajimavé moznosti spoluprdce s
lokdlnimi vyrobci. Nového dodavatele ndm ale mohou doporucit také kolegové z prodejen v daném
regionu, kteri maji dobrou zkusenost s témito regiondlnimi vyrobky a znaji téz preference nasich
zdkaznikt. V neposledni radé mohou spoluprdci navrhnout primo regiondlni vyrobci, kteri chtéji své



produkty nabidnout $irsimu spektru zdkaznikd. Ti mohou vyuZzit jednoduchy formuldr dostupny na
webu nebo v QR kodu umisténém na regiondlni sténé v nasich prodejndch,” vysvétluje Blanka
Bogel.

Spolu s projektem ,Z lasky k regionim” probiha jiz nékolik let také stejnojmennéa komunika¢ni
kampan, jejimz letoSnim tématem je akcentovani podzimnich plodin a potravin, jako jsou brambory,
chmel, femeslné pivo Ci ceské regionalni vino.

Na pripravé TV spotl ke kampani se opét podilela rezisérka Alice Nellis, jez je podepsana pod filmy
jako Tajnosti, Mamas & Papas Ci Revival. Televizni kampan doplni také radiové spoty a vizudly v
tisku, na externich venkovnich plochdach ¢i v letacich spolecnosti Kaufland. Samostatnou kategorii je
online komunikace, kde kampan vyuzije jak bannery, tak socialni sité.
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