Eshopista ukaze, jak s medialnim planovanim
budovat silnou znacku a zvysit podil na trhu.
E-shopum nabizi vstup zdarma
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Nedostatecny rozpocet a frekvence reklamy jsou hlavnimi davody, pro¢ firmy nedosahuji
efektivnich vysledku v upper-funnel marketingu. Brani si tim totiz v dosazeni realnych

vysledku. Na téma, jak spravné zacit s upper-funnel kampanémi a podporit rust e-shopu,
promluvi David Vurma, CEO predni ceské full-service marketingové agentury Acomware.

Ve své prednasce se zaméri na to, jak efektivné pracovat s frekvenci, jaké parametry mérit pomoci
vyzkumu nebo jak formaty jako nativni reklama ¢i Demand Gen poméahaji generovat navstévnost
webu a buduji publika pro marketing. Na realnych datech také predstavi, jak v Acomware vyuzivaji
technologii audio matchingu pro efektivnéjsi planovani online video kampani.

Na otazku, jak mérit znacku e-shopu, promluvi René Henc, spoluzakladatel vyzkumné agentury
response:now. Zaméri se na klicové néstroje a metriky, které malym i velkym e-shopim umozni
meérit a sledovat vyvoj jejich znacky. ,Ukdzeme si, jak efektivné vyuzivat data z vyzkumu trhu pro
posileni brandu, at uz jste maly zacinajici e-shop, nebo etablovany hrdc¢ na trhu. Dozvite se praktické
tipy, jak spravné mérit povédomi, pozici znacky viici konkurenci a dalsi dilezité ukazatele, které vam
pomohou ziskat konkurenéni vyhodu a podporit rist vaseho podnikdni,” 14ka Renc.

YouTube dnes predstavuje prostor, kde muze mit sviij porad nebo serial kazdy. Ondrej Vodicka,
videoproduction manager v komunikac¢ni agenture Blueglue, se proto zaméri na to, jak
strategicky pristupovat ke tvorbé YouTube kandlu, od nastaveni spravného mindsetu az po konkrétni
praci s obsahem. Ukaze, jaké chyby firmy na YouTube délaji a proc¢ jejich kanaly nefunguji podle
ocekavani. Na realnych prikladech vas provede vlastnim procesem optimalizace obsahu a datové
analyzy, které vedou k lep$im vysledkum. Zavérem se podiva i na moznosti monetizace YouTube
kanald - jak pokryt naklady na tvorbu a spravu a jak kanal proménit ve zdroj prijmu. Predstavi také
komplexni sluzby, které Blueglue nabizi pro vytvoreni a spravu uspésného YouTube kanalu.

Novy nastroj i expertni panel

Jan Rehak, zakladatel medialni agentury Mediatrix, ve své prednasce sjednoti jazyk digitalniho
i offline medialniho planovani. Navstévniky zasvéti do marketingové védy, ktera usiluje o predvidani
vyvoje reklamnich Gcinkua v Case s pouzitim téch nejaktualnéjsi svétovych pruzkumi. ,Zamérime se
na to, jak reklama funguje v ruznych médiich i na jednotlivych platformdch a jak rychly ma na téchto
kandlech uéinek i délku setrvacnosti dopadu na znacku,” ikd Rehék. Na letosnim E-shopistovi také
poprvé ukaze novy nastroj multimedidlniho Adstock kalkulatoru, ktery spolec¢nost Mediatrix vyviji.

Jak zkombinovat online a offline kandly: Crossmediélni planovani kampani - tak zni prispévek
Jakuba Mikulky, senior researchera ve vyzkumné agenture Median, ktery dané téma ukaze na
radé praktickych pripadu. V expertni panelové diskusi se poté o své zkuSenosti s medialnim
planovanim podéli Petr Houzar, head of domestic market CZ&SK v Google, David Danes,
brand & marketing communications Director v 02 CZ, Leos Mrazek, online display & video
specialist, Heureka Group, a zakladatel medialni agentury Mediatrix Jan Rehak. Ti se zaméri
na vyznam vyzkumu v medialnim planovani a diverzifikaci kanala pro riizné faze marketingového
funnelu. Diskutovat budou také klicové metriky pro méreni ispésnosti upper-funnel kampani a



optimalni strategii casovani a frekvence kampani.

Cely program i vstupenky naleznete na adrese www.eshopista.cz, e-shopy maji vstup zdarma. Akce
probihd za podpory Asociace pro elektronickou komunikaci APEK, medidlnimi partnery akce jsou
EXEC magazin, médium pro e-shopy a marketéry Ecommerce Bridge i tydenik Marketing & Media.

O spolecnosti Acomware

Acomware je predni Ceska full-servisova agentura pro oblast e-commerce a digitalni marketing. Na
trhu plsobi 20 let a pomaha firmém, aby v jeho prostredi dosahovaly co nejlepsich vysledku. ZvySuje
prodeje, buduje nové znacky nebo zlepsSuje péci o zakazniky. Pripravuje personalizované kampané
zékaznikim primo na miru, vytvari obsah, ktery zaujme, nataci videospoty, stara se klientim o
socialni sité a zajisStuje nakup medialniho prostoru. Sluzby spolec¢nosti vyuZzivaji obchodni retézce, e-
shopy i vyrobni firmy. Ceské e-commerce scéna je pro Acomware domovem, ktery se snazi aktivné
rozvijet a kultivovat. Podili se na vyvoji a implementaci novych néstroji a technologii, $koli
odborniky i nadSence. Je poradatelem cyklu diskuzi Eshopista. Vice na www.acomware.cz.
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