Zalando spousti hvézdne obsazenou kampan
‘co si vezmu na sebe?’ a predstavuje novou
identitu znacky

11.9.2024 - | PROTEXT

Zalando, predni evropska maddni a lifestylova destinace, predstavuje svou novou, odvaznou
identitu znacky prostrednictvim poutavé kampané "Co si vezmu na sebe?". Kampan pro
podzim/zimu 2024, ktera byla spusténa 8. zari, ma hvézdné obsazeni, vcetné uznavaného
herce Willema Dafoea, modelky a herecky Brigitte Nielsen, herce a modela Luky Sabbata a
influencerky a modelky Sabriny Bahsoon, znamé jako #TubeGirl.

Zalando spousti svou kampan pro podzim/zimu 2024

Odvézna a zdbavna kampan "Co si vezmu na sebe?" se zaméruje na sebevédomi v oblékéni a
zdlraznuje univerzalni kazdodenni zkuSenost, ktera rezonuje s kazdym bez ohledu na vék, misto
nebo pohlavi - bézné dilema pti rozhodovani, co si obléct. Kampan se odehrava na pozadi rusného
metra a zachycuje dynamicky prusecik rozmanitych zivotu, prostredi, stylovych preferenci a ambici.
Predstavuje modu, ktera oslovi kazdého, at uz se vyda kamkoli. Prostrednictvim této kampané chce
Zalando ukazat, jak zjednodusuje rozhodovani o mddeé a inspiruje jednotlivce k tomu byt sebevédomy
v oblékani tim, Ze nabizi Siroky vybér produktu, inspirativni obsah a vynikajici zazitek z nakupovani.

Willem Dafoe rika: "'Co si vezmu na sebe?‘ je otazka, kterou si pokladdme vSichni a ktera nds
spojuje. Mame stejnou otazku, ale rizné odpovédi. Nékteri z nas jsou extroverti, jini introverti. Tim,
co nosime, vyjadiujeme sebe samé. Kdyz to, co si vezmete na sebe, odpovida vasim zalibam, cilim,
identité, touham, estetice, citite se sebejisté a klidné pri jednéni s ostatnimi a nebojite se postavit
tvari v tvar okolnimu svétu. Stejné, jako hercovu predstavivost muze podporit kostym, vase volby v
oblékéni vas mohou inspirovat k tomu, abyste si predstavili, kym muzete byt."

Brigitte Nielsen rika: "Bylo radosti se Zalandem na této kampani spolupracovat. Kazdodenni ritudl,
kdy se ptame ‘Co si vezmu na sebe?’ je univerzalni, ale zaroven velmi osobni. M6da pro mé vzdy
predstavovala cestu, jak vyjadrit své emoce a zustat vérna svému stylu a sama sobé. Sortiment na
Zalandu nabizi pro kazdého néco, a umoznuje tak lidem najit to, diky ¢emu se citi sebevédomi a
krasni, bez ohledu na véek, velikost nebo cokoliv jiného."

Kampan byla vytvorena ve spolupraci s fotografkou Sophie Jones, rezisérem Aube Perrie a agenturou
Wieden+Kennedy Amsterdam.

Osvézeni identity znacky

Kampan pro podzim/zimu 2024 je prvnim verejnym predstavenim nové identity znaCky Zalando,
ktera predstavuje vyznamny milnik ve vizi spolec¢nosti stat se lifestylovym spole¢nikem, ktery
zékaznikim pomdhé se kazdy den sebevédomeé rozhodovat pri vybéru médy. Tato kampan je v
souladu s novou "Zalando Group Strategy", kterd byla predstavena za¢atkem tohoto roku a zaméruje
se na kvalitu, zivotni styl a inspiraci.

"Zmény, které dnes predstavujeme, presahuji pouhou vizualni aktualizaci. Vychazime ze silného
postaveni a povédomi o spolecnosti Zalando, které si v pribéhu let vybudovala a posouvame nasi
znacku tak, aby hrala vétsi roli v zivotech nasich zékazniku," rikd Anne Pascual, seniorni



viceprezidentka pro design, marketing a obsah Zalanda. “Tato evoluce je predevsim o sebevédomi ve
svém stylu a redefinovani zpusobu, jakym nasi zakaznici vnimaji médu a Zivotni styl. Jsme velmi radi,
Ze muzeme tuto zménu predstavit v nasi nové kampani pro podzim/zimu 2024 'Co si vezmu na
sebe?', ktera je prvnim krokem k predstaveni naseho nového positioningu a prepracované identity
znacky."

Osvézeni vizualni identity, predstavené kampani pro podzim/zimu 2024, se vyznacuje zintenzivnénim
oranzové barvy, modernim wordmarkem, dynamickym pohyblivym prvkem a na miru vytvorenym
pismem Zalando navrzenym s ohledem na lepsi Citelnost. Nové vizualni prvky budou v nasledujicich
meésicich postupné zavadény napri¢ vSemi kontaktnimi body.

Kampan je dostupna na zalando.com.
O ZALANDU

Zalando, které bylo zalozené v Berliné v roce 2008, buduje predni celoevropsky ekosystém pro e-
commerce v oblasti médy a zivotniho stylu na zékladé dvou rastovych oblasti: Business-to-Consumer
(B2C) a Business-to-Business (B2B). V oblasti B2C nabizime inspirativni a kvalitni ndkupni zazitek s
vice znackami v oblasti médy a zivotniho stylu priblizné 50 milionim aktivnich zakaznikl na 25
trzich. V oblasti B2B vyuzivame nasi logistickou infrastrukturu, software a sluzby, abychom pomohli
znackam a maloobchodnikim ridit a rozvijet jejich e-commerce podnikani, at uz na Zalandu nebo
mimo néj. Jako ekosystém si Zalando klade za cil umoznit pozitivni zmény v oblasti mody a zZivotniho
stylu.
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