Na Google necekame, hledame si vlastni
cestu a testujeme nove pristupy, prozradili
specialisté z GroupM Nexus
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Jak se na cookiesless éru pripravuje jedna z vitéznych agentur nasi RTB vyzvy GroupM
Nexus? At uz se Google rozmysli ohledné cookies jakkoli, v agenture jsou pripraveni. A to
na jakoukoli variantu. Vyzpovidali jsme specialisty Nikolu Pisarikovou a Krystofa Klimu,
kteri nam v rozhovoru popisuji situaci podrobnéji. Sdéleni je jasné: hledejte nové cesty a
budte pripraveni na zmény.

Monitorujete situaci ohledné cookieless reseni v zahranici?

Rozhodné. Zahranicni trhy jsou pro néas velkou inspiraci, ale ve véts$iné pripadi si pak stejné
hledame vlastni cestu, a myslim, ze to mame se Seznamem spolecné. At uz se jedna o cileni, nebo
optimalizaci kampani, neni nad to mit vlastni lokélni reseni na miru nasim podminkam.

Vyzkouseli jste védomeé cileni/retargeting pomoci Czech Ad
ID?

Ano, v ndkupni platformé Adform jsme testovali, jak funguje Czech Ad ID ve vztahu k metrikam,
které jsou pro nas zasadni. Konkrétné k frekvenci, visibilité a cené za proklik.

Zavérem testu bylo, ze Czech Ad ID je funké¢ni reSeni a doufame v co nejvétsi rozsireni po ceském
internetu.

Ktera konkrétni 1st party cileni na Seznamu vyuzivate ve
svych kampanich?

1st party cileni od Seznamu vyuzivame od prvni minuty, kdy pro nas bylo dostupné. Takze nebude
mnoho segmenti, které jsme v GroupM Nexus pro nasSe klienty nezapojili.

Velmi ocenujeme, s jakou rychlosti tenkrat Seznam dokézal reagovat na situaci na trhu a prijit s
resenim pro cilenou reklamu. 1st party data se tak stala opérnym bodem pro nase kampané, at uz se
spolec¢nost Google rozmysli ohledné cookies jakkoli.

Myslime, Ze jsme my vSichni udélali obrovsky kus prace, ktery posunul nase odvétvi
novymi sméry a v tom je treba vytrvat. Zasadni je byt pripraveny na zmény, kterych je v
dnesni dobé mnoho, umét je vyuzit a flexibilné na né reagovat.

Krystof Klima a Nikola Pisarikova, specialisté, agentura GroupM Nexus



Chybi vam v této chvili néjaké zasadni informace ohledné
nastaveni kampani pro cookieless dobu?

Z poslednich zvratl se zda, zZe skutecna cookieless, tak jak jsme se ji obavali na zaCatku, se konat
nebude a jsme za to radi. Cela tato ,hrozba“ ovSem upozornila na néco, co jsme dlouho prehlizeli, a

to jsou uzivatelé bez cookies. Dnes uz se s takovymi uzivateli pocita prakticky v kazdé kampani, a to
je velky krok dopredu.

Nastaveni kampani pro reseni bez cookies ovladame, uvitali bychom ale vétsi oporu ze strany
nakupnich platforem. Z nasich testu totiz vyplyva, ze uzivatelé, kteri cookies ukladaji, jsou pro aukci
preferovani.

Vice o konci cookies tretich stran i tipy, jak se na néj pripravit, najdete na naSem webu.

Jaka je vase primarni motivace pro testovani novych
pristupu?
Testovani je hlavnim hnacim motorem nasi prace. Testy samotné buduji nasi divéru v reseni, ktera

vyuzivame. Mame tak jistotu, Ze nasim klientim doporucCujeme opravdu jen to nejlepsi.

Jaky je vas nazor na novy obrat Google z konce podpory
cookies tretich stran na moznost volby uzivatele?

Situace kolem cookies nas nesmirné bavi. Od prvotniho oznameni a Soku jsme se dostali pres sérii
usmévnych odkladl az k prohlaseni, ze cookies zlstavaji. I kdyz se Google vyjadril, Zze dojde ke
zménam v poskytovani souhlasu, celou kauzu povazujeme za vitézstvi pro celosvétovy open web.

Za tym RTB, ve spoluprdci s agenturou GroupM Nexus, Aneta Richterovd
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