Spolecnost Hisense France slavi uspésnou
dekadu na trhu a propaguje 100palcové
obrazovky kampani "Big Game, Big Screen"
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Narodni kampan se soustredi na pohlcujici funkce 100palcového televizoru Hisense U7
ULED Mini LED, s nimz se kazdy obyvaci pokoj proméni v centrum sportovniho déni a ziska
si srdce francouzskych spotrebitelu, kteri tak budou pripraveni prijmout éru 100palcovych
televizoru diky nejvétsim LED televizorum v oboru.

Od ledna do ¢ervna leto$niho roku predstavoval prodej televizorti Hisense na francouzském trhu 10
% celkového objemu prodanych televizoru, coz predstavuje meziro¢ni nartst o 20,8 %, Nejvétsi podil
na trhu pritom maji 100palcové televizory, zatimco objem prodeje laserovych televizora se
mezirocné zvysil o 87 %.

Spoluprace se spolecnosti Caocao Mobility, ktera se zabyva ekologicky odpovédnou mobilitou,
prinesla 50 taxiku vyzdobenych ve stylu znaCky Hisense, zatimco partnerstvi se spole¢nosti Burger
King nabizi zajimavé ceny milioniim zakaznikl v ramci narodni soutéze, pri které se budou zékaznici
se znaCkou setkavat v 550 restauracich po celé zemi.

Od svého zalozeni v roce 2014 se spolecnost Hisense France stala dulezitym hra¢em mezi tradi¢nimi
znackami. Sponzorstvi UEFA EURO 2016, které se konalo ve Francii, vyrazné urychlilo rast
spolecnosti. Tento uspéch podtrhuje zévazek spolecnosti Hisense ke globalnimu plsobeni, kterého
dosahla zasluhou strategickych sportovnich marketingovych iniciativ, vCetné mistrovstvi svéta ve
fotbale a mistrovstvi Evropy UEFA.

Globalni strategie spole¢nosti Hisense sestavajici ze ¢tyr pilifa se zaméruje na pozvednuti znacky,
optimalizaci prumyslové struktury a zavazek k dalsi globélni expanzi, zaroven klade duraz na velmi
inovativni technologie a na produkty rizené scénari, které jsou zaloZeny na pochopeni potreb
spotrebitell a reaguji na né.

Spolec¢nost Hisense je i dal odhodlana prohlubovat svou ¢innost na svétovych trzich a poskytovat
spotrebitelim kvalitni produkty a sluzby, aby spolecné mohli utvaret leps$i budoucnost.

O spolecnosti Hisense

Hisense je predni svétovou znackou domdcich spotrebict a spotiebni elektroniky a oficidlnim
partnerem Sampionatu UEFA EURO 2024™. Podle daju spolec¢nosti Omdia se znacka Hisense v
roce 2023 i v prvnim c¢tvrtleti roku 2024 umistila na 2. misté zebricku celkového celosvétového
prodeje televizoru a na 1. misté v kategorii televizoru s thloprickou 100". Spole¢nost prosla rychlou
expanzi a nyni pusobi ve vice nez 160 zemich, pricemz se specializuje na multimedialni produkty,
domaci spotrebice a inteligentni informacni technologie.
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