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Viac ako tretina ludi cita knihy aspon raz
tyzdenne - prevazne preto, Ze ich prenasaju
do ineho sveta

7.8.2024 - | ResSOLUTION Group

Vyskum realizovali agentury ResSOLUTION Group a Nielsen metddou online zberu dat na
reprezentativnej vzorke patsto respondentov internetovej populacie zo Slovenského
narodného panelu vo veku 15 a viac rokov.

Pravidelnych Citatelov, ktorych sme pre ucely interpretacie vyskumnych dat definovali ako tych,
ktori si aspon raz tyzdenne otvoria tlacenu alebo elektronickd knihu pre vlastné potesenie, je v
slovenskej (internetovej) populdcii 38 %. O nieco vyssi podiel ich ndjdeme medzi zenami (41 %) ako
medzi muZmi (34 %) a tieZ medzi respondentmi mlad$imi ako 34 rokov. Dal$ich 18 % respondentov
Cita aspon raz mesacne a 16 % menej casto. Prilezitostnych citatelov je 16 %, Co znamena, Ze
kniha je ich spolo¢nikom napriklad na dovolenke alebo ked su chori. Len 11 % vSak necita vobec.

A aké su naSe najcastejsie motivacie k ¢itaniu? Najvacsi podiel ¢itatelov (ktori ¢itaju aspon
prilezitostne) sa venuje ¢itaniu, pretoze ich privadza na iné myslienky a prenasa do iného sveta
(54 %). Tato motivacia je silnejsia u zien ako u muzov. Viac ako tretina povazuje Citanie za
upokojujice a 34 % sa chce prostrednictvom neho dozvediet informacie. Posledny uvedeny
dovod je Castejsi u muzov ako u Zien. Necela Stvrtina respondentov tiez uviedla, ze prostrednictvom
Citania radi prezivaju pribehy inych ludi, ¢o je opat silnejSie zastupené u zien.

Téma a autor ako rozhodujuci faktor pri vybere knih

Dal$ou ot4zkou v prieskume ResSOLUTION Group bolo, podla éoho si ludia (alebo ti, ktori aspon
obcCas Citajui) najcastejsSie vyberaju knihy na ¢itanie. Podla vysledkov je najsilnejSim lakadlom téma
knihy, o ktorej sa chcu nieco dozvediet (40 % respondentov sa pri vybere rozhoduje najcastejsie
podla tohto faktora). Téma, ktora je atraktivna alebo blizka ich srdcu, je dolezitd pre 30 % a
autor knihy pre 22 %.

Zaujimavé je vSak pozriet sa na ulohu nazorov inych ludi pri najcastejSom vybere knih na Citanie.
Neceld patina Citatelov d& napriklad na odporiucanie blizkeho Cloveka. N4zory odbornikov su zasa
silnejSim motivatorom ako napriklad hodnotenia ¢itatelov v internetovych databazach alebo na e-
shopoch: 14 % d& na recenzie a knizné tipy v médiach a 8 % da na hodnotenia odbornikov
alebo knizné ocenenia. Naopak, spominané citatelské recenzie na internete su najvacsou
motivaciou pre 11 % citatelov. Len malé percento sa najcastejSie rozhoduje na zaklade
vyjadrenia/odporicania vytlaceného na obalke knihy (5 %), zmienok v podcastoch (3 %) alebo
informacii od vydavatelov (3 %).

Podobne malé percento Iudi si najcastejSie vyberd knihy na Citanie na zédklade odpordcani znamych
osobnosti alebo influencerov (7 %). Prave influenceri st vSak silnejSou motivaciou pre najmladsiu
generaciu.

Pre menej ako patinu tych, ktori Citaji aspon obcas, je rozhodujucim faktorom aj skutocnost, ze
knihu dostali ako darcek. Pre 14 % je kliCom k rozhodnutiu aktualna popularita titulu. Obalka
knihy alebo celkova grafika su dolezité pre 9 % respondentov.



Sledovanie noviniek na trhu

Informéacie o novo vydanych knihéch aktivne vyhladava 56 % aspon prileZitostnych citatelov, 12 %
tak robi Casto a 44 % obcas. O dianie na kniznom trhu sa viac zaujimajui napriklad respondenti s
vysS$im vzdelanim.

A odkial tito Iudia zvyCajne ziskavaji informacie o novych knihdch? NajcCastejSie sa o nich dozvedaju
na predajnych miestach: 45 % v e-knihkupectvach a podobny pocet (42 %) v kamennych
knihkupectvach. 39 % vsak ziskava knizné novinky od ludi vo svojom okoli, dalSich 28 % z
profilov autorov a vydavatelov na socialnych sietach a 20 % z kniznic.
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