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Kam vedou prvni kroky Cechii po navratu z letnich zahrani¢nich dovolenych? Neni to
hospoda s ceskym cepovanym pivem, jak by se mohlo nabizet. A to dokonce ani v pripadé
muzu. Nejrychleji mifime do ¢eskych obchodu, kam chodime nakoupit typicky domaci
potraviny, které nam pri cestach k mori, na hory nebo za poznanim chybéji. Ukazal to
pruzkum retézce PENNY. Pri prvnim rychlém nakupu v kosiku nesmi chybét zejména
pecivo - chléb, rohliky, ale i sladkosti v Cele s kolaci a pochopitelné i zminéné pivo.

Cechiim se na zahrani¢nich dovolenych opravdu styské po potravinach, pochutindch a népojich s

typicky ceskym chutémi. Prvni kroky hned 42 procent z nés po navratu z dovolenych totiz vedou do
prodejen s potravinami. O néco ¢astéji se pritom o tyto ndkupy staraji zeny (45 %) nez muzi (39 %).
Data vyplyvaji z pruzkumu uskute¢nénému v aplikaci Instant Research na vzorku 1000 repondentu.

Nejcastéji se Cechlim na dovolenych styska po tradi¢nim bochniku chleba, ktery chybi vice neZ
poloviné dotazanych (55 %). Stejné tak ¢eské rohliky a housky jsou podle &tyt Cechii z deseti (39 %)
tim, co na dovolené postradaji. Neni velkym prekvapenim, Ze se na prednich prickach v tomto
pomyslném Zebricku umistilo také ¢eské pivo, které chybi v pruméru 37 % dotdzanym. Prim zde
podle oc¢ekavani hraji muzi, na pivo je natéSena skoro polovina z nich (48 %), proti pouhé ¢tvrtiné
zen (26 %). U zadné jiné polozky neni mezi obéma pohlavimi tak vyrazny rozdil.

Necelé ¢tvrtiné respondentu schazi na dovolené zase ¢eské knedliky (24 %). A také sladké pecivo je

to, na co se Cesi t&sf domil. Nejéastéji pak na kolace (20 %) nebo buchty (18 %). Co Cesi dnes jiz
naprosto ozeli jsou ,Ceské” konzervy - na ty se tési jen 5 procent z nas.

Zeny za rodi¢i, muZi na pivo

Druhé misto mezi aktivitami, kterym se vénujeme bezprostredné po navratu ze zahranici, maji muzi
a zeny rozdilné. Zeny davaji prednost navstévam rodicu a nejbliz$ich pribuznych (33,5 %), muzi
naopak preferuji navstévu pivnice nebo hospudky s ¢epovanym pivem (25 % z nich).

Starsi generace si pak velmi rada po navratu domu pusti ¢eskou televizi (21 %), zatimco mladi lidé
voli i néjakou sportovni aktivitu (12 %). Celkem pétina respondenti napri¢ vSemi vékovymi

skupinami také uvedla (21 %), Ze si jako prvni dopreji prochazku ¢eskou prirodou.
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