Klienti stoji o propojeni s oblibenymi
podcasty, rika Tereza Markova
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Zazivaji podcasty vrchol slavy, nebo ma jejich obliba jesté kam rust? Jde dopad zvukové
reklamy zmérit? A jak si rozumi online a offline audioformaty? Na to jsme se zeptali Terezy
Markové, ktera klicovym zakaznikum Seznamu radi s audioreklamou.

Pro jaky typ klientl je audioreklama vhodna?

Online audio je format, ktery vyuziva ¢im dél vice klientl. Na reklamu v podcastech celosvétové sazi
50 % marketérd. Na nové trendy mezi prvnimi zpravidla reaguji vét$i a nadnarodni klienti, za
kterymi stoji medialni agentury. Nicméné v poslednim roce se rozrusta i podil stfednich a lokalnich
klient, coz nam déla radost. Vhodnost forméatu pak vychézi primo z potieb konkrétnich kampani.
Online audio dokaze oslovit posluchace po celé CR, a navic, co se tyké4 reklamnich pozic v Seznamu,
vedle velmi kvalitniho obsahu. Reklama nasazena u nasich podcastl nabizi klientim mnohem vys$si
miru pozornosti ze strany posluchact nez je nasazovani ¢isté u hudebniho obsahu, jako je tomu u
jinych platforem.

Jednoznacné ano, podcastové publikum stéle roste: letos je odhadovéano celosvétové na cca 505
miliond redlnych uzivatelu. Uzivatelska zédkladna mé kam rust a bude rust i v nasledujicich letech.
Stéle se jednd o pomérné novou véc a trh neni nasyceny. Pokud se budeme bavit v obchodnich
¢islech, minuly rok se jednalo svétové o byznys na tGrovni cca 23 miliard dolaru, odhad na dalSich
Sest let ovSem hovori o rustu az na uroven 100 miliard.

O jaky ze seznamackych podcastu je ze strany klientu
nejvetsi zajem?

Nase podcasty dlouhodobé patri k tomu nejlepsimu, co na ¢eské podcastové scéné vznika, a
pravidelné se umistuji v anketé Podcast roku, konkrétné treba 5:59, Ve Vaté nebo Vlevo dole. Proto
je ze strany inzerentl nejcastéji zajem o tyto ocenéné podcasty a exkluzivni partnerstvi s nimi. A
pravé dlouhodobéjsi spoluprace vedou k nativnéjsSimu napojeni reklamy v podcastu. Prikladem
mohou byt projekty nominované v rdmci Agenturni spoluprace roku, které vznikly ve spolupraci s
podcasty Nosic¢i vody, Ve Vaté a 5:59.

Které kampané maji Sanci uspét v ramci Agenturni spoluprace roku za rok 2023? To zjistite v nasem
clanku.

Dokazete dopad audioreklamy néjak zmérit?

Samozrejmeé! Prave to je oproti klasické radiové reklamé nejvétsi pridana hodnota. V souc¢asné dobé
jsme schopni u online audio reklamy domérit vSe, na co jsou nasi klienti zvykli u jinych online
formatu. To znamena frekvenci, pocet unikatnich posluchacti, doposlechovost i miru prokliku, pokud
jde o reklamni spoty vydavané do desktopové verze a na nasi platformé Podcasty.cz.



Tereza Markova v Seznamu pusobi na pozici Key account manager senior Audio.

Jakeé novinky chystate v offline audiu?

Stale plati, Ze Seznam provozuje dvé FM stanice - Classic Praha a Expres FM. Pravé Expres FM
zaziva v poslednim roce vyrazné oziveni a rozsireni mimo hlavni mésto. Jesté pred rokem jsme
terestricky vysilali pouze v Praze, dnes méa Expres FM 13 vysilact a usiluje o dalsi. Nové vysilame v
Plzni, Karlovych Varech, Usti nad Labem, Jihlavé nebo v Brné. A letos bychom se méli rozitit o Zlin,
Ceské Budéjovice nebo Liberec. Z programového hlediska jsme omladili hudebni zabér, ptibylo
nékolik mladsich moderatoru a zaroven od zari budeme vysilat novy format Ranniho klubu v Cele s
moderatorkou Barbarou Hacsi. Ten by se i diky jeji energii mél stat nesilnéjsim vysilacim dennim
blokem.

Jak se offline a online formaty v praxi prolinaji?

SpiSe nez prolinaji bych rekla, ze se dopliiuji. V nasem portfoliu stale nabizime zvyhodnény balicek
Seznam Cross Audio, ktery kombinuje radiovou reklamu s online prostorem. Klienti diky nému
dostanou z audioformatu maximum - oslovi posluchace v tradi¢nim offline médiu i lidi, pro které je
atraktivni obsah nasich podcastl a moznost poslechu on demand.

Mate za posledni rok néjaky novy produkt, ktery by inzerenti
meli znat?

Nejedna se tak uplné o samostatny produkt, ale o rozrustajici se ¢ast naseho audio inventory pod
nazvem Cteme vdm. Do ni piibyvaji ¢tené ¢lanky od redaktorli napri¢ nasimi redakcemi a posluchaci
maji kazdy den moznost si ¢lanky vybrané editory pustit primo do usi, at uz je to v auté cestou do
préace, nebo treba pri sportu. A zminit musim taky moznost nakupu naseho audioprostoru v auk¢nim
prodeji, kde je to ale stale v soucasné dobé pro nékteré zadavatele technologicky limitované.

Posouva se audioreklama i technologicky?

Soudasti nasi tvorby audioobsahu, naptiklad u zminéného formatu Cteme vdm, je Al, typicky v
multikanélové roli - z audia vznikne Al prepis, pripadné video nebo obrazky. V reklamach se nékdy
pouziva synteticky hlas a s Al pracujeme i pri tvorbé hudby. Zatim ale nejde o masivni trend, do
velké miry stale spoléhame na klasickou ,lidskou” produkci.

5 zajimavosti o posluchacich

 Nejvice lidé audio konzumuji v rannich hodinach.

* Nejradsi maji epizody o délce 20-40 minut.

» Nejcastéji audio poslouchaji na mobilnich zarizenich (73 %).

e I kdyz jsou Spotify (s 5 miliony podcasti) a Apple Podcasts (s 2,5 miliony podcastt) nejveétsi
audioplatformy, cca 17 % poslechti probiha na minoritnich platformach, které nespadaji do
prvnich 12 sluzeb, jako jsou Spotify, Apple, Overcast, Amazon, Alexa, Chrome, Google, iHeart
atd).

o Nejvétsi publikum je v USA (44% share), v Evropé pak vede Norsko a Svédsko (cca 34 %),
obecné v Evropé je prumér cca 25 %, coz odpovida i nasim ¢islim.
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