V hudbé Cesi preferuji pop a mistni produkci.
Gen Z uz ma ale jiné hudebni navyky nez
starsi generace
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Vyzkum realizovala agentura ResSOLUTION Group na reprezentativnim vzorku péti set
respondentii z internetové populace Ceského narodniho panelu ve véku 15 a vice let.

Doplnéni poskytuji data z monitoringu reklamy Ad Intel spoleCnosti Nielsen, podle kterych
byl z hudebnich akci od zacatku roku nejvice inzerovany festival Hrady CZ a z firemnich
znacek (resp. poradateli) v oblasti hudebnich akci nejvice inzeroval Live Nation.

Chcete se také ucastnit podobnych vyzkumii, nebo vite o nékom, kdo by o to mél zdajem?
Profil na Ceském narodnim panelu si miize kazdy vytvorit zde.

Poslechu hudby se 1ze vénovat mnoha riznymi zpusoby - jak soustredéné a s konkrétnim umyslem
(napr. pri poslechu konkrétnich umélct nebo celych alb), tak kulisové (napr. jako soucast poslechu
radia nebo hudebnich stanic). Dle vyzkumu posloucha na denni bazi velka c¢ast lidi hudbu v radiu,
at uz na vyhradné hudebnich stanicich, nebo stanicich, kde hudba neni hlavni ndplni. My se ale nyni
budeme soustredit na samostatny poslech hudby. A v téchto pripadech u respondentt vede cileny
poslech jednotlivych skladeb (18 % denné), dalSich 16 % denné poslouchéa playlisty slozené ze
skladeb ruznych interprett. Jen jednotky procent lidi poslouchaji na denni bazi cela alba
interpretu.

Mlada generace = silnéjsi posluchaci hudby

Hudebni ndvyky méa vsak kazda vékova skupina jiné. Samostatny poslech hudby je v podstatné vétsi
mire soucasti zivota mladych (15-34 let) nez starSich vékovych skupin. Mladsi ro¢niky ¢astéji
poslouchaji jednotlivé skladby, playlisty (tyto dva druhy poslechu bezkonkurencné vedou i v
kazdodennim poslechu), ale také celd alba interprett. Starsi skupiny oproti tomu vice tihnou k
poslechu hudby v rdmci rozhlasového vysilani. Skoro polovina nejstarsi generace respondentl (55+)
napriklad viibec neposlouché playlisty a necela tretina si nikdy nepusti ani cela alba.

Nalada jako nejsilnéjsi faktor vybéru

Podle ¢eho si Cesi hudbu k poslechu vybiraji? Zeptali jsme se samozrejmé uz pouze téch, ktefd ji
alespon nékdy poslouchaji. A ti se - dokonce napric¢ vékovymi skupinami - shodli na tom, ze

rozhodujici je nalada (71 %). Na druhém misté hudbu vybiraji podle zanru, déle interpreta (oba
shodné jmenovala polovina dotazanych) a na Ctvrtém misté podle toho, Ze uz ji maji osvédcenou

chceme hudbu pustit ke konkrétni ¢innosti (35 %).
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U vékové kategorie do 34 let je prilezitost dokonce treti nejCastéjsi faktor vybéru. O néco dulezitéjsi
je pro tuto skupinu také interpret nez zanr - u nejstarsi kategorie je to praveé naopak, stredni
kategorie ma oba faktory zhruba na stejné urovni. Skupina nejmladsich vSak obecné zminuje Sirsi
Skélu ruznych faktort pri vybéru hudby nez starsi generace. Nad ramec zminované pétice je také



vice nez ostatni ovliviiuje doporuceni rodiny a pratel i doporucéeni sluzby, pres kterou hudbu
poslouchaji, nebo treba to, jak si hudba vede v zebriccich.

Hudba tri generaci: rap, disco, country

Otézka, kterou nelze u hudby vynechat, se tykala oblibenych zanra. Opét je zajimavé podivat se na
rozpad podle vékovych skupin, nicméné z celkovych dat vychézi, Ze mezi Cechy aktualné vede pop,
rock, disco a filmova hudba.

U nejmladsich respondentt je nejoblibenéj$im zanrem pop (preferuje ho 63 % z nich), nésledovan je
rockem a treti misto patri hip-hopu, respektive rapu. Zajimavosti je, Ze treti jmenovany zanr se v
odpovédich starsich respondentt objevoval spiSe okrajové. Dotdzani mezi 35 a 54 let véku si
nejradéji pusti rock (54 %), v tésném zavésu ale maji pop a na tretim misté disco. Respondenti nad
55 let nejvice tihnou k popu (49 %), tésné druhé je country a treti misto patri rocku.

Mirné vétsina posluchacu dava prednost ¢eské ¢i slovenské hudebni produkci (53 %) pred
zahranicni (47 %), ale opét pozorujeme velké rozdily u vékovych skupin. Dotézani do 34 let naopak
vyraznéji uprednostnuji zahrani¢ni hudbu (69 %). Preference se zac¢inaji lamat s rostoucim vékem,
protoze uz kategorie 35-54 let dava prednost ceské/slovenské produkci (58 %), coz u dotazanych nad
55 let véku jesté zesiluje (70 %).

Vztah k hudbe

Na respondentech vyzkumu jsme také otestovali nékolik vyroku, které nam jesté vice priblizily vztah
Cechti k hudbé a k tomu, jak velkou ¢ast jejich Zivoti tato zéliba tvori. (Témér) 4 z 10 dotdzanych o
sobé prohlasili, ze jsou v hudbé velmi otevreni a libi se jim spousta raznych stylu. Skoro kazdy
treti Cech si nedokaze bez hudby predstavit sviij Zivot (piicemZ mnohem silnéji se k tomuto
vyroku hlasi nejmladsi dotazani). Pro vice nez pétinu lidi je hlavni oblasti zajmu hudba provérena
casem a aktualni produkce jim naopak nic nerika. Toto prirozené plati spiSe pro starsi ro¢niky.
Pro 26 % je pak hudba pouhou kulisou k ¢innostem a hlubsi vztah k ni nemaji (coz opét plati
silnéji pro starsi ro¢niky).

Festivalova sezona

A jelikoz letni festivalova sezona je v plném proudu, zeptali jsme se respondenttl, zda se letos
chystaji na néjaky hudebni festival. 23 % se néjaky chysta navstivit, presnéji 14 % pojede na jeden
a 9 % na nékolik. 17 % respondentt v okamziku dotazovani jesté nevédélo, zda do svych plani na
1éto néjaky hudebni festival zaradi.

Inzerce hudebnich akci

Z dat monitoringu reklamy Ad Intel spolec¢nosti Nielsen lze vycist, jaci poradatelé hudebnich akci a
jaké konkrétni hudebni akce v prvnim pololeti 2024 nejvice inzerovaly v ¢eském medialnim prostoru.
pres 47 miliont korun. Z konkrétnich hudebnich akci mél nejvétsi objem reklamy v prvnim pololeti
festival Hrady CZ, jeji hodnota preséhla 24 miliont korun.

*Cenikovd hodnota neni ekvivalentem redlnych (Cistych) investic do ndkupu reklamniho prostoru (na
redlnou cenu, kterou firmy za ndkup reklamniho prostoru skutecné zaplati, mad vliv fada faktort jako
celkovy objem nakoupeného prostoru, uplatneni slev, barterové spoluprdce a podobné). Reporting



cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovsem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy soucasného
reklamniho trhu (umozriuje napr. porovndvat jednotlivé zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou
apod.).
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