Prezident Hisense Group predstavil
strategicky plan pro budouci aspéch
spolecnosti
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Spolecnost Hisense, ktera letos jiz potreti sponzoruje fotbalové mistrovstvi Evropy UEFA,
predstavila slogan ,Hisense, vice nez znacka" (Hisense, More Than a Brand), ktery
poukazuje na jeji strategii vice znacek. Prvni fotbalové sponzorstvi spolecnosti v roce 2016
se stalo vyznamnym milnikem, ktery urychlil globalizaci spolecnosti prostrednictvim rady
soubéznych sponzoringu sportovnich udalosti nejvyssi urovné. Zahranicni trzby spolecnosti
Hisense se pritom zvysily 3,5krat - ze tri a pul miliardy na dvanact miliard americkych
dolaru.

,Velmi nds tési, Ze si spolecnost Hisense udrzuje silnou dynamiku i v prvni poloviné roku 2024,"
uvedl Yu. ,Spotrebitelsky obchod (B2C) spolecnosti Hisense dosdhl dvouciferného rustu trzeb a
osmndctiprocentni ndrist na zdmorskych trzich svédci o uspéchu nasi dlouhodobé strategie zaloZené
na prouzivatelském zameéreni, technologickych inovacich a globdlni vizi. Tento pevny zdklad ndm
poskytuje idedlni pozici pro realizaci nasich strategickych zmén v oblasti znacky, scéndri,
prumyslové struktury a globalizace."

,Dodadvky televizort Hisense se v 1. Ctvrtleti roku 2024 umistily jiz druhy rok za sebou na 2. misté
celosvétového Zebricku. Neustdle pritom snizujeme ndskok znacky na prvnim misté a tésime se na
dalsi vyvoj."

Pan Yu ve svém projevu podrobné priblizil nejnoveéjsi modernizace, které podtrhuji oddanost
spolecCnosti Hisense principum ,technologie zamérené na uzivatele" a ,maximalni kvality" pri vyvoji
novych funkci a produktll vychéazejicich ze zakaznické zpétné vazby, coz tomuto gigantu v oblasti
spotrebni elektroniky zajistuje perspektivu dals$iho ristu na celosvétovém trhu. Spolecnost se také
zaméruje na rozvijeni konceptu chytré domécnosti, v némz domaéci spotrebice prekonévaji hranice
jednotlivych produkti diky zohlednéni komplexnich uzivatelskych scénara ve vSech fazich a
aspektech vyroby - planovani produktl, vyzkumu a vyvoji, marketingu, prioritizaci kompatibility
napri¢ platformami v oblasti konektivity, zabezpeceni ¢i umélé inteligence - s cilem vytvaret chytre;jsi
produkty, které predvidaji a dokonce predc¢i potreby svych uzivatelu.

V ramci udrzeni své konkurencni vyhody rozviji spolecnost Hisense samostatna koncova zarizeni do
podoby ucelenych systémovych reseni. Tento upgrade zahrnuje nejen jejich technicky zaklad, ale i
vyuziti platforem cloudovych sluzeb, jako je platforma ConnectLife pro zarizeni v chytré domacnosti
a velky jazykovy model HI-Star Al pro interakci s uzivatelem a inteligenci spotfebiCli. Tato systémova
reseni zaroven uprednostiuji udrzitelnost a uspokojuji Sirokou skalu potreb, coz odpovida
dlouhodobym environmentalnim a socidlnim zavazkum spolecnosti Hisense. Jakozto lidr tohoto
trendu spolec¢nost Hisense aktivné rozviji své aktivity v oblasti inteligentni dopravy, inteligentnich
budov, zdravotnictvi, spravy energii a automobilové elektroniky, ¢imz dale upeviiuje svou pozici na
Spicce udrzitelného rozvaoje.

Spolecnost Hisense klade duraz na globélni expanzi a s cilem posilit svij budouci rist modernizuje
Sest regionalnich provoznich center. Pristup spolecnosti Hisense, shrnuty v hesle ,Mysli globalné,
jednej lokalné" (Think Global, Act Local), ktery stavi na stavajici robustni siti 26 vyzkumnych a
vyvojovych center, 34 pramyslovych parkd a vyrobnich zakladen, podporuje mistni talenty a posiluje



regionalni vyrobu, vyzkum a vyvoj i dodavatelské retézce. Prostrednictvim globalnich investic do
vyzkumu a vyvoje tak muze spolecnost Hisense uspokojovat specifické mistni potreby produkty
Sitymi na miru.

Sponzorstvim Sampionatu UEFA EURO 2024™ pokracuje spolecnost Hisense ve své marketingové
strategii sportovnich partnerstvi, ktera znacku sblizuje se svétovym publikem. Jeji kampan ,Vic nez
slava" (BEYOND GLORY) zduraznuje snahu spolec¢nosti posouvat hranice a smérovat k ambiciéznim
cilim i odhodléani vyvijet revolu¢ni technologie domécich spotrebicu ve snaze zlepsit kazdodenni
zZivot spotrebiteldl.

O spolecnosti Hisense

Hisense je predni svétova znacka domécich spotrebicu a spotfebni elektroniky a oficialni partner
Sampionatu UEFA EURO 2024 ™. Podle udaju spole¢nosti Omdia se znacka Hisense v roce 2023 i v
prvnim ¢tvrtleti roku 2024 umistila na 2. misté zebricku celkového celosvétového prodeje televizora
ana 1. misté v kategorii televizord s thloprickou 100". Spolecnost prosla rychlou expanzi a nyni
pusobi ve vice nez 160 zemich, priCemz se specializuje na multimedialni produkty, domaci spotrebice
a inteligentni informacni technologie.

http://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/prezident-hisense-group-predstavil-strategicky-plan-pro-bu
douci-uspech-spolecnosti/2543872



http://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/prezident-hisense-group-predstavil-strategicky-plan-pro-budouci-uspech-spolecnosti/2543872
http://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/prezident-hisense-group-predstavil-strategicky-plan-pro-budouci-uspech-spolecnosti/2543872

