Spolecnost Hisense predstavuje v ramci
zasadni brandingové iniciativy novy slogan
»,Hisense, vice nez jen znacka"
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Novy slogan , Hisense, vice nez jen znacka" se nedavno predstavil na hristi po boku znacek
Hisense, ASKO a Gorenje. Toto nejnovéjsi posileni znacky podtrhuje neochvéjné odhodlani
spolecnosti Hisense vybudovat si pevnou globalni pozici, které se projevuje ve
strategickych investicich spolecnosti do sportovniho marketingu a zejména v dlouhodobém
fotbalovém partnerstvi v pozici oficialniho partnera UEFA EURO 2024™.

Sdéleni spolecnosti Hisense se fakticky vyvijelo spolu s jejimi globalnimi ambicemi a fotbalovym
sponzorstvim, pticem? od ,Hisense TV #2 GLOBALNE, Hisense TV #1 V CINE" na mistrovstvi svéta
FIFA 2022™ se vyvinulo v motto ,Nikdy se nespokojit s globalnim druhym mistem" na letoSnim
UEFA EURO 2024™, doprovazené komplexnim rozlozenim zobrazovacich technologii a chytrych
domacich spotrebicu. Strategie dlouhodobého sportovniho sponzoringu, kterou spole¢nost uplatiuje,
zvysila podle agentury Ipsos 2023 celosvétové povédomi o znaCce na 54 %. Podle agentury Omdia
¢inil globalni podil objemu dodéavek televizort Hisense za 1. ¢tvrtleti 2024 13,6 % s globalnim
podilem na trzbach z dodavek ve vysi 12,1 %. SpoleCnost Hisense nyni zaujima celosvétové 2. misto v
dodavkach televizori, pricemz 1. misto v dodavkach 100" televizora si podrzela v roce 2023 iv 1.
ctvrtleti 2024.

Skupina Hisense pritom uplatiuje strategii vice znacek a v jejim portfoliu se nachazi napr. znacky
jako Toshiba TV, Kelon, Gorenje, ASKO, VIDAA, SANDEN, Regza, MORA a dalsi. Diky dlouholeté
interni kultivaci a externim akvizicim spole¢nost vstoupila do faze globalniho plisobeni a rozvoje vice
znacek, z nichz vytvorila kompletni a bohaty systém. Vysledkem je ucelend a rozmanitd struktura
znacek, kterd umoznuje ruzné brandové strategie v ruznych oblastech podnikéni a trznich
segmentech a uspokojuje preference a potreby Siroké skaly spotrebiteld.

Ve snaze stat se podnikem svétové trovné s globalné uznavanou povésti prochazi spole¢nost Hisense
rychlou mezindrodni expanzi, pricemz v priabéhu let uc¢inné realizuje strategie nezavislé a Spickové
globalizace jednotlivych znacek.

Spolecnost Hisense disponuje robustni globalni siti zahrnujici 34 pramyslovych parkd, 26
vyzkumnych a vyvojovych center a 64 zahraniCnich pobocek a mize se pochlubit 110.000
pracovniky, z nichz priblizné 24.000 tvori mezindrodni zaméstnanci. Tato rozsahla sit zajiStuje vyvoj
$pickovych produktt, optimalizovanou vyrobu s globalnim dodavatelskym retézcem a marketingové
strategie $ité na miru konkrétnim regionam. Spole¢nost Hisense dobre vi, Ze klicem k budoucimu
uspéchu jsou technologické inovace, a proto hodla i nadéle investovat do vyzkumu a vyvoje a vyvijet
Spickové inovativni produkty, jejichz cilem je zlepSovat lidské zivoty. Co se tyce péce o potreby
uzivatelll, spolec¢nost v roce 2023 zavedla tzv. prouzivatelskou scénarovou strategii (user-centered,
scenario-driven strategy) s cilem dosahnout hlubsiho porozuméni pozadavkiim svych spotrebiteld.
Toto zaméreni se primo promita do nejnovéjsiho upgradu znacky z roku 2024, ktery klade diiraz na
~technologie zamérené na uzivatele" a ,nejvyssi kvalitu".

Zavazek spolecnosti Hisense vSak saha dal nez jen k vynikajici kvalité obrazu a vykonu. Diky
pochopeni vyznamu uspokojovani rozmanitych uzivatelskych potreb, uprednostiovani mistnich
preferenci s efektivnim prizpusobenim dodavatelského retézce a budovani silnych komunika¢nich



vazeb v duchu hesla ,,mistni pro mistni" se spole¢nost Hisense transformovala v predni mezinarodni
znacku, kterd vnasi inovativni védu a technologie do zivotniho stylu spotrebitelll po celém svété.

O spolecnosti Hisense

Hisense je predni svétova znacka domécich spotrebicu a spotrebni elektroniky a oficialni partner
Sampionatu UEFA EURO 2024™. Podle udaju spole¢nosti Omdia se znacka Hisense v roce 2023 i v
prvnim ¢tvrtleti roku 2024 umistila na 2. misté zebricku celkového celosvétového prodeje televizora
ana 1. misté v kategorii televizorQ s thloprickou 100". Spolecnost prosla rychlou expanzi a nyni
pusobi ve vice nez 160 zemich, priCemz se specializuje na multimedialni produkty, domaci spotrebice
a inteligentni informacni technologie.
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