Na dovolenou letos pojedou skoro dve tretiny
Cechu, nejcastéji k mori a za poznavanim
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Kdo letos pojede na dovolenou?

Na letni dovolenou se letos chystaji témér dvé tretiny Cechtl. 25 % planuje dovolenou po Cesku, 16
% v zahranici a 22 % jak tuzemskou, tak i zahranicni. 23 % v 1été na zadnou dovolenou
nepojede a 14 % se jesSté nerozhodlo. Mladi Cesi se letos v 16té chystaji dovolenkovat spiSe nez ti
starsi. Z vékové skupiny 15 az 34 let se na dovolenou chysta 74 % dotdzanych, mezi lidmi ve véku 35
az 54 let je to 65 % a u lidi nad 54 let je to pouze 49 %. Lidé z Prahy a StredoCeského kraje Castéji
(27 %) neZ ostatni Cesi (20 %) planuji vyrazit jak do tuzemska, tak do zahrani¢i.

Co se tyCe poctu dovolenych, vétSina se chysta vyrazit maximalné na dvé (40 % pouze na jednu
dovolenou, 38 % na dvé dovolené). 12 % planuje dovolené tri, na Ctyri a vice dovolenych pojede 6 %
Cechil.

Radsi more, nebo hory?

Letos bude nejéastéjsi destinaci Cechli more - na tento typ dovolené se chysta vyrazit 39 % téch,
kteri néjakou dovolenou planuji, nejcastéji lidé ze stredni generace 35-54 let (42 %). Hned v zavésu
je poznavaci dovolena, na kterou pojede 36 % dotazanych. Potvrzuje se ale i povést Cechtl jako
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%, resp. 42 % z nich. Ctverici nej¢astéjsich letnich dovolenych dopliuje pobytova dovolena v
pronajaté chaté, na kterou se chystd 21 % letosnich dovolenkar.

Dovolena s cestovkou

Sluzeb cestovni kancelare ¢i agentury letos planuje aspon na jednu ze svych dovolenych vyuzit 32
% respondenti, kteri néjakou dovolenou chystaji, pricemz lidé nad 34 let tuto moznost voli o poznéani
vice nez mladsi dotdzani, stejné tak spise lidé s niz§im vzdélanim nez ti s vysokoskolskym. Hlavnimi
diivody pro volbu kancelare &i agentury jsou pro Cechy, které je planuji vyuzit, hlavné usetfeni ¢asu
pri planovani (51 %), dale pocit, ze je o dotycného postarano napt. v pripadé Grazu nebo
nenadalé komplikace (36 %), moznost vyuzit sluzeb cesky hovoriciho pruvodce ¢i delegata (35
%) a nizsi riziko podvodu (33 %).

Ti, kterd sluzeb cestovni kancelare nebo agentury naopak vyuzit neplanuji (63 %), jako duvod
nejCastéji uvadi, ze je bavi si dovolenou naplanovat samostatné (61 %). Druhym nejcastéjSim
duvodem je to, ze nechtéji byt svazani pevnym programem (43 %). Prili$ vysokou cenu
cestovnich zajezdl jako duvod uvedlo 28 %. 26 % od dovolené pres cestovni kancelar odrazuje to, ze
by museli travit dovolenou s cizimi lidmi.

Negativni zazitky z dovolené

Neprijemny zazitek z dovolené si uz nékdy ptivezlo pres ¢tvrtinu Cechil. Nej¢astéji jde o
respondenty ve véku 15 az 34 let (39 %), lidi z vesnic (31 %) a také spiSe o muze (32 %) nez Zeny (22
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ostatnich turistu (21 %) nebo zdravi (19 %).

V otevienych odpovédich respondenti popsali své negativni zkusenosti i konkrétné. Casto se
opakovaly stiznosti na Spinavé ubytovani, pripadné ubytovani, které neodpovidalo fotografiim z
nabidky - nékteri kvali tomu dokonce ukoncili pobyt driv. Negativni stopu na dovolené také
zanechaly prilis vysoké ceny v turistickych destinacich. Respondenti dale vzpominali na negativni
zazitky s jidlem, které jim nechutnalo nebo ze kterého méli v nékolika pripadech zazivaci potize.
Problémem na dovolenych byva i hluk, at uz od ostatnich hotelovych hostt, nebo z veCernich
diskoték v blizkosti ubytovani.

O neprijemné z4Zitky spojené s prepravou Cesi také nemaji nouzi. V odpovédich se mnohokréat
objevovaly pribéhy o zni¢enych nebo zapomenutych kufrech, zpozdénych a zrusenych letech nebo
dokonce dopravnich nehodach. Mezi kuri6znéjsi neprijemné zazitky pak patii zkuSenosti s riznymi
prirodnimi zivly v prubéhu dovolené - vicekrat byla zminéna povoden a jeden respondent dokonce
zazil vybuch sopky.

Inzerce cestovnich kancelari

Data z monitoringu reklamy Ad Intel spole¢nosti Nielsen ukazuji, ze za posledni rok (od ¢ervna 2023
do kvétna 2024) z cestovnich kancelari nejvice inzerovala znacka Blue Style, ktera umistila reklamu
v hodnoté 174 miliont korun*. Druhou v poradi byla Invia, ktera inzerovala v objemu 141 miliona
korun. Do top trojice mezi inzerenty patri i znacka TUI s hodnotou umisténé reklamy 100 miliona
korun.

https://www.ressolution.cz/novinky/na-dovolenou-letos-pojedou-skoro-dve-tretiny-cechu-nejcasteji-k-
mori-a-za-poznavanim
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