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cileni v Skliku posiluje vysledky kampani
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Spolecnost Schlieger prindsi jednoduchd a dostupnad reseni, kterd jsou ohleduplnad k Zivotnimu
prostredi, a pomahd k nezavislosti na doddvkdch velkych energetickych spolecnosti. Jde o
nejvétsiho dodavatele fotovoltaiky a tepelnych éerpadel v Ceské republice s vice nez 17 000
realizacemi. Schlieger své projekty stabilné realizuje i v Nemecku, na Slovensku a v dalsich
evropskych zemich.

O agenture:

Pickerly je marketingovd future-built agentura, kterd vznikla v dubnu 2021 s cilem inovovat trh
marketingovych sluzeb a definovat novou generaci agentur. Cilem Pickerly je znackdm po celém
svété prindset hodnotu dosazenim pozitivni zmény chovdni spotrebitelii. S klientem Schlieger
agentura spolupracuje od dubna 2023.

Cil? Oslovit zajemce o udrzitelné technologie

Cilem kampané bylo pomoci Lookalike publik podporit sbér leadl v oblasti instalace a prodeje
fotovoltaiky a tepelnych Cerpadel a také rozsirit relevantni zasah uzivatelu, kteri by o porizeni téchto
technologii potencialné mohli mit zajem.

Hlavnimi sledovanymi metrikami pro agenturu byly cena za konverzi (lead), cena za proklik (CPC) a
mira prokliku (CTR). Vyhodnoceni zahrnuje vSsechny kampané, kde byla pouzita Lookalike publika v
obdobi od 1. Cervna do 29. srpna 2023.

Vite, ze Loookalike publika v Skliku nové vymodelujete na zakladé e-mailovych adres? Novinka

Vv

Lookalike cileni pro vyssi zasah a nizsi cenu za proklik

Agentura zvolila pravé Lookalike cileni z davodu mozného rozsifeni zasahu. Dal$im faktorem pro
pridani Lookalike publik byl predpoklad nizsi ceny za proklik a nasledna prace se novymi
navstévniky, u kterych je z hlediska retargetingu vyrazné nizsi cena za konverzi nez u akvizicniho
cileni.

Lookalike publika specialisté vytvorili z uzivatelt, kteri odeslali poptavkovy lead, a ze vSech
navstévniku klientova webu. Prozatim agentura pri tvorbé Lookalike publik vyuziva optimalni zésah.
V dalsim obdobi by rada otestovala i rozdily v presném, optimdalnim a Sirokém zasahu Lookalike
publik.

Bannerové kreativy vyuzité v kampani.

Jak najit rovhovahu mezi cenou a relevanci?

Kampan tvorily sestavy na Lookalike cileni, zdjmové cileni a cileni na zajmy o koupi. U téchto cileni



agentura vyloucila uzivatele, kteri jiz odeslali lead. A pro porovnani dale pridala i retargetingové
publikum.

Na pocéatku kampane vSechny sestavy startovaly na stejném CPC, které specialisté na zékladé
vysledku déle optimalizovali. Celkem se Lookalike publika v ramci CPC pohybovala v priméru v
ramci celého Uctu. Nebyla nejlevnéjsi, ale ani nejdrazsi. Nejlevnéji vychéazela cileni na témata a
zajmy, ovSem za cenu nizsi relevance.

Od testu Lookalike cileni jsme méli velka ocekavani, protoze s nim mame pozitivni zkusSenost jak v
ramci akvizice, tak i ve vykonové orientovanych kampanich. Vysledky ukazaly, ze Lookalike publika
byla vyznamna hlavné v akvizici - dosahli jsme pomérné relevantni navstévnosti za prijatelné penize.
Vykonové metriky v reklamnim systému vsak nehovorily uplné pozitivné. Po hlub$im prozkoumani
navratnosti na internich datech jsme dosli k zavéru, ze se Lookalike cileni v nasich kampanich
celkové vyplati, a proto jsme ho stabilné zahrnuli do akvizi¢niho cileni.

Jan Ty¢
Online Marketing Manager, Schlieger

S tim agentura pocitala, ale zaroven se snazila najit optimalni rovnovahu mezi cenou a relevanci.
Pribézné sledovala vyvoj cen a uc¢innost kampani, aby mohla svou strategii upravit a pro Lookalike
publikum dosédhnout co nejlepsich vysledkd.

Kampan v cislech

» Do Lookalike publik agentura investovala 67 % z celkového rozpoctu display kampani v
obsahové siti Seznam, kterych se mozné zvolit typ cileni (tedy kromé Jednoduché obsahové
kampané).

* Celkovy podil na leadech evidovanych v Skliku byl 45,83 %.
« Oproti celkovému prumeéru bylo CPC u Lookalike cileni o 20 % levnéjsi.

 Celkové Lookalike publika pri nejvyssi investici v ramci obsahové sité zajistila nejvice
zobrazeni . Tvori tim padem i nejvyssi pocet navstév.

e CPC u Lookalike publik v priméru cinilo 8,29 K¢. Nejlevnéjsiho CPC agentura dosdhla u cileni
na témata (Dum a vybaveni domdcnosti a Zahrada a hobby).

Ve sledovaném obdobi Lookalike publika prinesla nejvice konverzi, ale vyslednou cenu planuji
specialisté z agentury jesté optimalizovat. Konverzni pomeér byl o néco nizsi nez u cileni na zajmy a
zajmy o koupi.

Lookalike cileni v Skliku jsme jako novinku zacali testovat s klientem Schlieger. Zasadni pro
vyhodnoceni bylo testovani po dostatecné dlouhé obdobi a s odpovidajicim rozpoctem. Kampané
jsme nechtéli omezovat rozpoctem, aby se cileni na podobnd publika mélo moznost se projevit v
porovnani s ostatnimi typy cileni. Z kampani vyplynulo, zZe Lookalike cileni ma smysl a ma vliv i na
cenu za konverzi, coz je pro nase kampané primarni cil.

Martin Peska
Founder & Executive Director, Pickerly



Cileni vhodné pro klienty se specifickym sortimentem

Celkové specialisté z pickerly Lookalike cileni hodnoti jako zajimavy doplnék cileni, ktery dokaze
roz$irit zasah u klientl s relativné specifickym sortimentem, pro ktery v Skliku nejsou k dispozici
dostate¢na samostatna zajmova publika.

V ramci zvolenych KPIs vysledky mirné predcily ocekavani, pokud jde o vyslednou cenu, ale agenture
se zaroven podarilo zvysit celkovy pocet leadu.

https://blog.seznam.cz/2024/06/sirsi-zasah-a-nizsi-naklady-jak-lookalike-cileni-v-skliku-posiluje-vysled
ky-kampani
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