Kdo z kandidujicich subjektu v kampani do
Evropského parlamentu utraci nejvice na
socialnich sitich?
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V ramci unikatniho projektu TI transparentnivolby.cz monitorujeme nejen transparentnost
a financovani predvolebnich kampani do Evropského parlamentu, ale i politicky marketing
kandidujicich subjekta na socialnich sitich.

Na zdkladé dat z META Knihovny reklam sledujeme placenou politickou reklamu Sesti vybranych
kandidujicich subjekta.

Tato analyza prinasi poznatky z profilii samotnych kandidujicich subjektt i stran a hnuti
kandidujicich v ramci koalic, lidra jejich kandidatnich listin a predsedu doty¢énych stran a hnuti.

Data z téchto dvou poslednich tydnl kampané rozebereme v druhém dilu analyzy po volbach do
Evropského parlamentu, které se v Cesku budou konat 7. a 8. ¢ervna 2024.

Kdo je nejvétsim zadavatelem META reklamy?

Placend reklama na socialnich sitich je popularnim nastrojem pro politickou propagaci po cely rok a
jeji obsah se nemusi vzdy tykat konkrétnich voleb.

,»U vybranych Sesti subjektti (SPOLU, STAN, Pirati, STACILO!, SPD a Trikolora, ANO) vsak
muzeme v predvolebnim obdobi pozorovat narust v objemu reklamy, obzvlast v tzv. "horké
fazi” kampané, kdy zacaly souperit o hlasy v pIném proudu,” rika Lidia Marchenko, analyticka
TIL.

Ode dne vyhlaseni voleb do Evropského parlamentu 27. inora v absolutnim poctu zadavané reklamy
napri¢ véemi sledovanymi profily (samotného subjektu, pripadné stran a hnuti v koalici, predsedu
stran a lidr kandidatnich listin) vede koalice SPD a Trikolora s 862 prispévky. Na druhém misté se
nachézi{ koalice SPOLU s 386 prispévky, dale nasleduji STAN (214 prispévki), Pirati a STACILO!
(oba subjekty shodné s 92 prispévky). Nejmensi pocet placenych prispévku mélo za dané obdobi
hnuti ANO (50).

Pokud se zamérime pouze na pocet unikatnich placenych prispévka, poradi stran se takika nezméni.
Nejvice unikatnich reklam ma stale koalice SPD a Trikolora (597), nasledovana koalici SPOLU (212),
STAN (106), STACILO! (88), Piraty (64) a ANO (50).

»Rozdil mezi absolutnim poc¢tem reklamnich prispévku a poctem unikatnich reklamnich
prispévku muze odrazet odlisné strategie politickych stran. Strany mohou zkouset, jaka
reklama vyvolava nejvice reakci a tu inzerovat opakované. Pripadné také mohou inzerovat
reklamu se stejnym textem na riizné zacilena publika,” vysvétluje sociolog Michael Skvriak ze
Sociologického tistavu Akademie véd CR.

Paklize se podivame na rozlozeni prispévki napri¢ sledovanymi profily, strany se lisi ve vybéru
preferovaného kanalu mezi oficialnim profilem strany nebo koalice, profilem predsedy strany a
profilem lidra kandidatni listiny do Evropského parlamentu.



SPD a Trikolora a ANO nejcastéji vyuzivaji profil predsedy strany, tedy nejvétsi podil placené
reklamy zadavaji skrze profily Tomia Okamury a Andreje BabiSe, zatimco profil strany samotné
vibec nevyuzivaji, s vyjimkou profilu Trikolory, kteréa ale publikovala pouze 19 reklam.

Kampan hnuti STAN naopak jako hlavni kanal pro placenou reklamu zvolila profil lidryné do EP
Danuse Nerudové. SPOLU, Pirati a STACILO! nejcastéji vyuzivaji profily stran, resp. koalic.

Strana/hnuti/koalice Profil Pocet zadanych reklam
ANO Andrej Babis 26
ANO Klara Dostélova 24
Pirati Marcel Kolaja 7
Pirati Ceska piratska strana 85
SPD + Trikolora Petr Mach 309
SPD + Trikolora Tomio Okamura - SPD 534
SPD + Trikolora Trikolora 19
STAN Danuse Nerudova 168
STAN Starostové a nezavisli * STAN 2
STAN Vit Rakusan 44
Spolu Alexandr Vondra 20
Spolu KDU-CSL 32
Spolu Marian Jurecka 12
Spolu ODS - Obcanska demokraticka strana 60
Spolu Petr Fiala 82
Spolu Spolu21 32
Spolu TOP 09 148
Stacilo! KSCM - Komunisticka strana Cech a Moravy 2
Stacilo! Katerina Konecna 20
Stacilo! Stacilo 70

Dohromady kandidujici strany a koalice od zacatku predvolebni kampané utratily 2,8 milionu korun
za placenou reklamu na sociélnich sitich META skrze sledované profily.

V prepoctu na jeden prispévek vSak nejvice na reklamu vydalo hnuti ANO s primérnymi vydaji na
jeden inzerovany prispévek ve vysi presahujici 5 200 korun, nejméné na jednu reklamu utratilo SPD
s Trikolorou v pruméru 860 utracenymi korunami na jeden prispévek.

Kdo ma na socialnich sitich META nejvétsi dosah?

Nejvétsi dosah placenych prispévki napric sledovanymi profily mélo SPOLU s kumulativnim
dosahem pres 11 miliona uzivateld. Je vSak nutné podotknout, ze u SPOLU sledujeme placené
prispévky z osmi profilu (profil koalice, profily jednotlivych stran a jejich predsedu a profil lidra
kandidatky). Druhy nejvétsi kumulativni dosah mélo SPD s témér 9 miliony uzivateld u reklam ze
dvou profili - predsedy SPD Tomia Okamury a lidra do EP Petra Macha.

Pri prepoctu dosahu na jednu reklamu, nejvétsi primérny dosah ziskalo hnuti ANO s prumérem pres



80 tisic oslovenych uzivatell na jeden placeny prispévek. Nejmensi prumérny dosah mélo SPD s
Trikolorou s priblizné desetitisicem oslovenych uzivatelt na jednu reklamu.

Na koho cili kandidujici subjekty?

U vybéru lokality miZe zadavatel nejen specifikovat stat, mésto, nebo PSC, na které cili, ale dokonce
vyloucit vybrané lokality, kde se uzivatelim reklama zobrazovat nebude. Verejné dostupna data z
META Knihovny reklam ale poskytuji pouze data o cileni dle pohlavi, véku a lokality.

Cileni podle lokality a véku je pomérné bézné mezi politickymi subjekty. Ty obvykle cili pouze mensi
cast reklam na vSechny vékové skupiny. U hnuti ANO vékovy rozsah nebyl omezen pouze u 14 %
reklam, nasledovalo SPOLU (22 %), STAN a STACILO! (obé shodné 24 %) a Pirati (27 %).

Pouze SPD s Trikolorou témér nikdy (99 %) neomezovalo vékovy rozsah uzivatelu, kterym se mély
zobrazovat jejich reklamy.

STACILO! nejcast8ji cililo na uzivatele starsi 55 let (36 % reklam), ANO nej¢astéji omezovalo
zobrazovani svych reklam na uZivatele starsi 25 let (54 %). SPOLU cililo nejcastéji na rozmezi mezi
18 a 60 lety (42 %), STAN na rozmezi 18-55 (37 %), Pirati 18-40 (30 %).

Cileni podle lokace je také rozsirené mezi politickymi subjekty, ovSem ve vétsiné pripadd, s vyjimkou

Vaees

v Cesku. Cileni na mensi tizemni jednotky je méné obvyklé, jak ukazuje graf nize.

Napriklad prispévky inzerované pres profil TOP 09 casto pouzivaly cileni na krajska meésta (Olomouc,
Plzef, Brno, Ceské Budéjovice a dalsi). Koalice STACILO! cileni pomoci mésta dokonce vyuzila
castéji nez cileni na cely stat. Ve vSech pripadech Slo o prispévky lakajici na besedu s lidryni
kandidatky v daném mésteé.

Nejspecifictéjsi regiondlni targeting pouziva STAN na profilu Danuse Nerudové cilenim na izemi
podle poStovniho smérovaciho ¢isla, pricemz reklamy jsou cilené tak, aby se nezobrazovaly
uzivatelim na vybraném tizemi, které obsahuje obvody z Usteckého kraje (napt. Usti nad Labem,
Décin, Bilina, Chomutov, Most, Kadan), Karlovarského kraje (AS, Sokolov, Kraslice),
Moravskoslezského kraje (Karvind, Bohumin, Orlova), Olomouckého kraje (Jesenik, Bruntél, Krnov) a
Plzenského kraje (Tachov).

Naproti tomu cileni podle pohlavi je nejméné pouzivané mezi sledovanymi subjekty. Od zacatku
kampané pouze dva subjekty vyuzily tohoto typu cileni. Koalice SPOLU zadala dvé reklamy cilené na
zeny skrze profily KDU-CSL a jejich predsedy Mariana Jurecky a 1 piispévek STAN z profilu Danuse
Nerudové byl zacilen vyhradné na Zeny.

Komu se politicka reklama zobrazuje?

Regionalni rozlozeni reklam politickych subjektll pak zobrazuje mapa nize. Reklamy zadané Piréty,
STAN a SPOLU se nej¢astéji zobrazovaly uzivatelim v Praze, reklamy SPD a STACILO! v
Moravskoslezském kraji, zatimco inzerované prispévky hnuti ANO byly relativné rovhomérné
distribuované mezi kraji.

Metodologicka poznamka

Pouzitd data pochéazi z META Knihovny reklam. Pocéty prispévki pocitame jako pocet reklam
zverejnénych od 27. inora 2024 do 24. kvétna 2024. Jako pocet unikatnich reklam uvadime pocet
reklam s unikatnim obsahem (textem prispévku) za dané obdobi.



Vydaje sledovanych subjektl na reklamy pocitdme jako prumér z minimélniho a maximéalniho
rozsahu castky utracené za reklamu, META Knihovna reklam totiz neuvadi presnou castku za jednu
reklamu, ale pouze rozsah (napr. 7 000-7 999 korun).

Pro vypocCty dosahu pouzivame proménnou eu total reach, ktera uvadi ,odhadovany kombinovany
dosah reklamy pro vSechna mista v Evropské unii.”

Pro data o cileni pouzivdme proménné target ages (rozsah véku vybrany pro cileni reklamy v EU),
target gender (vybrany gender pro cileni reklamy s moznymi hodnotami: , V8ichni®, ,MuZi“, ,Zeny"),
target locations (lokality vybrané nebo vyloucené z cileni).

Pro dosah podle pohlavi a véku pouzivime proménnou age country gender reach breakdown.
Dosah podle kraje pocitdme jako prumér podilu dosahu z proménné delivery by region pro dany kraj
vazené podle celkového dosahu reklamy.

Seznam sledovanych profila (celkem 28 profilu, z toho 20 profila s alespon 1 placenym
prispévkem v monitorovaném obdobi - tucné):
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FB
https://www.facebook.com/spolu21

https://www.facebook.com/ods.cz

https://www.facebook.com/kducsl

https://www.facebook.com/top09cz

https://www.facebook.com/a.vondra

https://www.facebook.com/petr.fiala1964

https://www.facebook.com/JureckaMarian

IG
https://www.instagram.com/spolu_koalice

https://www.instagram.com/ods.cz

https://www.instagram.com/kducsl

https://www.instagram.com/top09 cz

https://www.instagram.com/alexandr vondra/

https://www.instagram.com/petr.fiala1964/

https://www.instagram.com/marianjurecka/

https://www.facebook.com/marketa.pekarova.adamova.top09 https://www.instagram.com/marketaadamova/

https://www.facebook.com/stacilo.cz

https://www.facebook.com/komunistickastranacechamoravy

https://www.facebook.com/csns.cz

https://www.facebook.com/konecna.k

https://www.facebook.com/anobudelip

https://www.facebook.com/KlaraDostalovaPSP

https://www.facebook.com/AndrejBabis/

https://www.facebook.com/starostove

NA

https://www.instagram.com/czkscm

NA

https://www.instagram.com/katerina konecna/

https://www.instagram.com/anobudelip /

https://www.instagram.com/dostalova.klara ano/

https://www.instagram.com/andrejbabis/

https://www.instagram.com/stan.cz/



STAN+SLK profil SLK  https://www.facebook.com/starostoveprolibereckykraj/ NA

profil lidra
kandidatky
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Nerudova)

profil

predsedy
STAN (Vit
RakusSan)
SPD+Trikolora profil SPD  https://www.facebook.com/hnutispd NA

Profil
Trikolora

profil lidra
kandidatky
(Petr
Mach)
profil
predsedy
SPD+Trikolora SPD https://www.facebook.com/tomio.cz https://www.instagram.com/tomio.cz/

(Tomio

Okamura)

profil

predsedy
SPD+Trikolora Trokolory  https://www.facebook.com/zuzanamajerova.cz https://www.instagram.com/zuzana majerova_trikolora
(Zuzana
Majerova)
profil
Pirata
profil lidra
kandidatky
(Marcel
Kolaja)
profil
predsedy
strany (Ivan
Bartos)

STAN+SLK https://www.facebook.com/danusenerudova https://www.instagram.com/danusenerudova/

STAN+SLK https://www.facebook.com/vitrakusancz https://www.instagram.com/vitrakusan/

SPD+Trikolora https://www.facebook.com/volimtrikoloru https://www.instagram.com/volimtrikoloru

SPD+Trikolora https://www.facebook.com/petrmach.ekonom https://www.instagram.com/petrmach.cz

Pirati https://www.facebook.com/ceska.piratska.strana/ https://www.instagram.com/pirati.cz/

Pirati https://www.facebook.com/PiratKolaja https://www.instagram.com/piratkolaja/

Pirati https://www.facebook.com/PiratIvanBartos/ https://www.instagram.com/pirativanbartos/

Ke stazeni
Obrazky s grafy dat: kompletni balicek
O monitoringu Transparentni volby

Monitoringu predvolebnich kampani se v T vénujeme v ramci projektu transparentnivolby.cz
pravidelné jiz od roku 2012, kdy jsme hodnotili transparentnost prvni primé volby prezidenta. Od té
doby jsme aktivné sledovali vSechny volby za vice nez dekadu.

Zakladni mysSlenkou je snaha poskytnout Siroké verejnosti a zastupcim médii oteviené hodnoceni
transparentnosti kampani pred samotnymi volbami. Projekt byl v narodnich mutacich adoptovan
napriklad na Slovensku ¢i v Kosovu.

Za vice nez 12 let jsme nasbirali jedinecné lokalni i mezinarodni zkuSenosti a vytvorili unikatni
metodiku pro posuzovani transparentnosti kampani. Zachycujeme trendy v oblasti politického
marketingu s presahem do digitalu, proménu politickych strategii a v neposledni radé mapujeme
dezinformacni narativy a jejich sentiment.

Hodnoceni se tak stalo jednim z naSich pravidelnych prispévku ke zlepSovani politické kultury v
Cesku a apelem na politické predstavitele, aby zvySovali svou politickou integritu misto mozné snahy
obchazet pravidla a pohybovat se mnohdy za hranou zakona.

Podékovani za podporu

Tento vystup vznikl diky projektu financovaného ze strany European Media and Information Fund
(EMIF). Dékujeme.
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