Cesi nevyuzivaji re-use centra a malo
obnovuji staré véci. Radi utraceji za nové
obleceni a udrzitelnost neresi
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Vétsina Cechii nevi, k ¢emu slouZi takzvana re-use centra. Osobné je navstivilo pouze sedm
procent respondentu. Jde o mista, kam mohou lidé bezplatné odevzdat drobnéjsi a stale
funkcni predméty z domacnosti, které uz nepouzivaji. Témeér polovina lidi si nové saty
nakupuje pouze pro radost. Vyplyva to z vyzkumu Provozné ekonomické fakulty Mendelovy
univerzity v Brné, ktery se uskutecnil v ramci projektu Chytre a udrzitelné ve spolupraci s
hlavnim realizatorem Pedagogickou fakultou Univerzity Karlovy.

Mezi spotrebiteli neni ani rozsireny pojem ,,upcyklace”, tedy opétovné vyuzivani ruznych
véci a materiala, které by se jinak vyhodily nebo zchatraly. Az 71 procent oslovenych v
prizkumu uvedlo, Ze nikdy nic ,,neupcyklovalo”. Cesi také neresi, odkud pochazi jejich
obleceni, casto ho nakupuji jen pro radost a ohlizeji se predevSsim na cenu.

Vyzkum se uskutecnil pod vedenim tymu Ing. Lucie Veselé, Ph.D., z Provozné ekonomické fakulty
Mendelovy univerzity v Brné od listopadu 2024 do tnora letosniho roku, a to formou dotaznikového
Setreni na reprezentativnim vzorku 1100 respondenti. Dale byly vyuzity metody kvalitativni, jako
focus groups a rozhovory. Projekt podpotila Technologicka agentura CR. Mezi hlavni partnery patti
Ministerstvo Zivotniho prostfedi CR.

,Vysledky tohoto prizkumu jasné ukazuji, Ze potrebujeme posilit povédomi verejnosti o tom, proc je
dulezité chovat se udrzitelné a jaké jsou soucasné moznosti. Textilni priumysl a zejména tzv. rychla
maoda generuje enormni mnozstvi odpadu. V soucasnosti probihd na evropské tirovni zmena v
pristupu k textilnim i potravinovym odpadiim a Ceskd republika ji aktivné podporuje. Ministerstvo
Zivotniho prostredi se také dlouhodobé zaméruje na podporu re-use center a tvorby
environmentdlnich vzdéldvacich programii, které ob¢any mohou nasmérovat k setrnéjsimu a
udrzitelnéjsimu chovdni,” ¥ikd ministr Zivotniho prostiedi Petr Hladik (KDU-CSL) a dodé4va:
,Nasi snahou je hlavné zvysit recyklaci textilu - i proto nds od ledna 2025 cekd zavedeni povinného
sbéru textilu. Soucdsti kazdé obce tak bude misto pro odevzdani textilu, aby se textilnimu odpadu a
negativnim dopadtum na Zivotni prostredi predchdzelo. Souc¢asné probihd diskuze ohledné zavedeni
rozsirené odpovédnosti vyrobct za své vyrobky, které maji dopad na Zivotni prostredi, tedy za jejich
sbér, tridéni, recyklaci, likvidaci. Tykat by se to mélo vedle textilu a lozniho prddla treba obuvi nebo
kloboukt. Chceme zkrdtka naddle podporovat principy cirkuldrni ekonomiky a znovu vyuzivat zdroje,
které uz byly jednou vyuzity.”

Cesi, kteri maji s upcyklaci néjakou zku$enost, takto nejéastéji ,renovuji“ oble¢eni a nabytek a
nejvetsi motivaci pro obnovu je kreativni napad a poté tispora penéz. Naopak spotrebitele od
upcyklace produktt v domacnosti odrazuje nedostatek dovednosti, ¢asu a inspirace. Z pruzkumu
nicméné vyplyva, ze drtivé vétsina Cechi pojem upcyklace viibec neznéa. Rozbité véci Cesi
neopravuji, opravari podle nich chybi anebo se jim oprava financné nevyplati.

,Situace je svym zptisobem obdobnd pocdtku 90. let minulého stoleti v oblasti recyklace nebo pred
pdr lety s plytvdnim potravinami. Domdcnosti se nejprve musi o tématech upcyklace i fast/slow
fashion dozvedet a ndsledné byt edukovdny,” rika prof. PaedDr. Michal Nedélka, Dr., dékan



Pedagogické fakulty UK.

.Je vsak potreba v ramci vzdéldvaciho procesu poskytnout laické verejnosti mnohem vice nez jen
suchd data nebo nezdzivny text. Pokud chceme, aby Cesi zacali pouZivat re-use centra a chovali se
vice udrzitelné, musime je to naucit interaktivni, hravou formou. Vidime to jasné i na vysledcich
uspésného vzdeéldvaciho projektu Smart Food, diky némuz se u zdku tretich az patych trid zlepsily
znalosti o sprdvném zachdzeni s jidlem a neplytvdni az o 40 procent. To samé chceme docilit u
projektu Chytre a udrzitelné,” dopliiuje Bc. Igor Cerveny, vedouci oddéleni pro podporu
distancniho vzdélavani z Pedagogické fakulty UK a spoluzakladatel fakultniho SpinOff
FutureBooks. Digitdlni podobu interaktivnich vyukovych médii muze pro projekt Chytre a
udrZitelné poskytnout pravé platforma FutureBooks, kterou vyvinula Pedagogicka fakulta UK. Diky
tomu, Ze podnécuje zaky k aktivité a hre, zvySuje i jejich ispésSnost v pochopeni tématu, a tim zvysuje
jejich uspésnost a vysledky témér o Ctvrtinu v porovnani s tisténou formou vyukovych materiald.

VYSLEDKY VYZKUMU V DETAILU

PrestoZe témér tii ¢tvrtiny Cechil upcyklaci nevyu?ivd, étvrtina z nich by ji nékdy rdda zkusila. Vice
nez polovina respondentl (55 %) uz nékdy nakoupila produkt ,z druhé ruky”. Nejvét$i motivaci pro
né byla cena a jedinecnost produktu, az pak udrzitelnost. Od nakupu ,z druhé ruky” je odrazuje
hygiena a omezeny vybér. Osloveni odhaduji, Ze nenosi az 31 procent obsahu své vlastni Satni skriné.
Pokud ho chtéji vyhodit, umisti ho nejcastéji do kontejneru na textilni odpad nebo daruji zndmym.
Moznosti re-use ¢i swap vyuzivaji zridka.

,Na otdzku, co se déje s oblecenim v textilnim kontejneru, odpovédélo 21 procent respondenti, ze
nevi. AZ 67 procent se jich domnivd, Ze se tento textil vénuje charitdm a neziskovym organizacim.
Vybaveni domdcnosti nejcasteji spotrebitelé vyhazuji do kontejneru, nebo pak daruji nékomu ze
svého okoli ¢i za odvoz,” uvadi priklady z vyzkumu Ing. Lucie Veseld, Ph.D., vedouci Ustavu
marketingu a obchodu na PEF MENDELU.

Jak se Cesi chovaji ke spotfebé obleceni

Az 37 procent spotrebitelu si jednou mésicné koupi néjaké nové obleCeni, knihy 18 procent lidi a
alespon jednou za pul roku si knihu dopreje 46 procent respondentu. Dekoraci si poridi do
domadcnosti jednou ro¢né vétsina spotrebitell, a pokud jde o novy nébytek, tak jej primérné porizuji
jednou za dva roky. Pruzkum zaroven ukazal, ze az 20 procent oslovenych nakupuje novy nabytek
nejméné jednou ro¢né. Zemi puvodu obleceni nikdo neresi a pojem greenwashing, vétsina
oslovenych vibec neresi.

,V ramci online rozhovort padl zajimavy ndzor, Ze by se mel vice zdanit dovoz levného a nekvalitniho
obleceni z Asie. Nékolik respondentt také uvedlo, Ze by mély odpovédnost prijmout také obchodni
retézce, které by se mely snazit snizit mnozstvi obalového materidlu. Prekvapilo nds, Ze jen pdr
dotazovanych pritom zminilo, Ze zodpovédnost je primdrne na kazdém spotrebiteli,” uvadi priklady z
vyzkumu Ing. Lucie Vesel4, Ph.D., vedouci Ustavu marketingu a obchodu na PEF MENDELU.

,Z vyse uvedenych diivodu se proto nase Pedagogicka fakulta UK aktivné v projektu zaméruje na to,
jak muzeme vzdélavanim déti a domdcnosti prispét k udrzitelnéjsimu a odpovédnéjsimu chovdni.
Veérime, ze dlouhodobd zména chovdni spotrebitelit mize byt dosazena pouze prostrednictvim
cileného vzdélavani a zvyseného povédomi o ekologickych disledcich kazdodennich rozhodnuti
jednotlivct. Nasi snahou je pripravit budouci generace na to, aby se staly uvédomélymi a
odpoveédnymi obcany, kteri budou aktivné prispivat k ochrané naseho spole¢ného zivotniho
prostredi,” rika doc. RNDr. Antonin Jancarik, Ph.D., prodékan pro védu a vyzkum, Pedagogicka
fakulta UK.



Kde spotrebitelé nakupuji

Prekvapiveé stale prevazuji nakupy v kamennych prodejnach nad online, internetové prostiedi
nicméné prevlada u ndkupu knih a hracek. Nékteri spotrebitelé si radi vybiraji produkty online a pak
si je jdou vyzkousSet a koupit do kamenné prodejny. Tento zpusob vyuzilo pri vybéru nabytku 18
procent lidi a u obleceni 13 procent. Obraceny zpusob, tedy vybér v obchodé a nakup po internetu, je
méné Casty. Vétsina Cechli navitévuje second handy, ale neni to kvili udrZitelnosti, nybrz kvili nizké
cené obleceni.

Dva pojmy slow fashion (pomald méda jako reakce na konzum) ani fast fashion (masova, levna méda
bez ohledu na ekologii) drtiva vétSina oslovenych nezna. Mysli si, Ze je to trend pro starsi generaci,
protoze mladi chtéji stale nové trendy za malo penéz. Uvédomuji si, Ze fast fashion je problém, ale
nemaji penize na to si dovolit drazsi obleceni.

Nejcastéji si Cesi potizuji obleéeni ve fast fashion retézcich (aZ 35 %), po nichZ nasleduji
specializované prodejny. Pouze dvé procenta respondentt uvedla, Ze si nechavaji $it Saty na miru
nebo si je usiji vlastnimi silami. Nabytek, nadobi nebo sportovni vybaveni chodi spotrebitelé
nakupovat do specializovanych retézcli nebo hypermarkett, které prevladaji i u dekoraci a drobného
vybaveni domécnosti, jako jsou teba Satni raminka.

Proc si lidé porizuji nové véci

Nejcastéj$im diivodem je to, Ze se jim jejich stavajici obleCeni nebo vybaveni doméacnosti poskodilo.
Az 40 procent lidi si nové Saty nakupuje pouze pro radost.

Jak jsou na tom Cesi s recyklaci odpad

V ramci redukce odpadu osloveni uvadeéli, ze nekupuji PET lahve, nebali si ovoce a zeleninu do
sa¢ktl, berou si vlastni tasky na ndkup, pfipadné se snaZi omezovat plasty. Drtiva vétsina Cechtl t¥idi
odpad uz ve své doméacnosti a je znepokojena, pokud to nékdo takto nedéla. K udrzitelnosti by podle
vétsiny respondentll méla vést hlavné vychova v rodiné a pak také vzdélavéani na zakladni Skole,
pripadneé od statu.

,Z rozbort velkoobjemového odpadu je patrné, Ze lidé nejvice vyhazuji obleceni, nabytek, drobné
vybaveni domdcnosti, obuv a primesi, jejichZ nejvétsi slozkou je stavebni material. Téchto top 5
kategorii viceméné odpovidd jarnimu tklidu. Nejméné se vyhazuje vybaveni pro zvirata a do kuchynée
nebo autosklo,” dodava Ing. Lucie Vesel4, Ph.D., vedouci Ustavu marketingu a obchodu na PEF
MENDELU.
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