Stredni Cechy pousti k vodé novou kampan.
Pomoci dvojsmyslu laka na letni dovolenou u
vody
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Pod nazvem Pustit k vodé dnes predstavila Stredoceska centrala cestovniho ruchu novy
turisticky produkt zaméreny na aktivni pobyt u vody i na vodé ve strednich Cechach.
Zaroven odstartovala kampan, jejiz hlavnim symbolem jsou ruzové bryle a vtipné
dvojsmysly. StredocCesky kraj soucasné pri této prilezitosti zhodnotil navstévnost kraje v
minulém roce a symbolicky zahajil novou turistickou sezoénu.

Stredni Cechy zaznamenaly v minulém roce nejvy$si ndvstévnost za poslednich 12 let, a to v kazdém
Stvrtleti roku, ktery je statistiky sledovéan. Podle tdaji Ceského statistického ufadu, ktery zverejnil
pocty navstévniki hromadnych ubytovacich zarizeni ve Stredoc¢eském kraji, prijelo do regionu ve
¢tvrtém kvartalu 2023 dokonce 251 tisic navstévnika, coz je o vice nez 10 % vice oproti stejnému
obdobi roku 2022. Tuzemskych hostu prijelo v mezirotnim srovnani o 6,8 % vice. U zahranic¢nich
turistd, kterych pfijelo nejvice z Némecka, Slovenska a Polska, zaznamenaly stfedni Cechy dokonce
nartst o 22,9 %. ,, Stredni Cechy maji jednoznaéné co nabidnout, coz dlouhodobé potvrzuji
¢isla navstévnosti. Do strednich Cech prijelo za cely lonisky rok 1,33 milioniti hostii. Oproti
roku 2022 se jedna o nartst o 14,5 %. ZvySeni navstévnosti jsme pritom zaznamenali jak u
tuzemskych, tak i u zahrani¢nich navstévniki. Navstévnost tuzemskych navstévnikii
prekrocila 1 milion hostii, coz znamenalo nartst pres 10 % a u zahrani¢nich navstévniki
byl nartust navstévnosti jesté vyraznéjsi, celych 35 %. Tési mé, ze spolecné s partnery
naddle pracujeme na tom, abychom nejen tuzemskym, ale i zahrani¢nim navstévnikiim
ukazovali krasy naseho kraje. Dnesni predstaveni kampané Pustit k vodé je toho diukazem,"”
uved] radni pro oblast kultury, pamatkové péée a cestovniho ruchu Véclav Svenda.

Kampan Pustit k vodé je produkt zaméfeny na aktivni pobyt u vody i na vodé ve stfednich Cechéch. ,,
Kreativni koncept vzesel z marketingového oddéleni a poukazuje na kazdodenni Ci stresové
situace, které mohou lidé hodit za hlavu, tedy pustit k vodé, a uzit si aktivni dovolenou
nejen na vodé, ale i u vody, a to jen par kilometrii od hlavniho mésta," priblizil kampan Jakub
Kulhének, reditel Stredoceské centraly cestovniho ruchu (SCCR).

Z&kladni myslenka pracuje s vtipnym dvojsmyslem. ,, V kampani vyuzivaime copywriterskou
hri¢ku, kterd nese jasné sdéleni - zbav se starosti, uvolni se a vyraz do strednich Cech s
partnerem, rodinou, se psem, prosté s kymkoliv. Vérime, Zze ma potencial stat se
zapamatovatelnym sloganem spojeny se zazitky na vodé a okolo ni. Ton kampané je hravy),
uvolnény, plny slovnich obratit a dvojsmyslii,” doplnila za SCCR Karolina Kratochvilova, ktera
stoji za kreativou nového produktu.

V ramci kampané vyuzije StredoCeska centrala cestovniho ruchu celou $kélu forméat - v online
prostredi, tiSténou inzerci anebo video a audio spoty, které vznikly v lonském roce. Soucasti budou i
PR aktivity. Vytvoren byl také web pustitkvode.cz, ktery nabizi praktické tipy na vylety, sluzby a
zazitky na vodé i v jejim okoli. Kampan pobézi v letoSnim i pristim roce od kvétna do zari. Na
vizualech SCCR spolupracovala s kreativnim studiem Debono.

» V navrzenych grafickych vizualech vyuzivime kontrast mezi kazdodennim zivotem a
zabavnéjsim zpiisobem trdveni volného ¢asu. Zvolené barvy kampané navozuji pohodovou



letni atmosféru, coz zavrsuje symbol ruzovych srdickovych bryli,” uvedl Jiri Flachs, zakladatel
studia. Produkci videospoti zajistila spole¢nost Markusfilm. , Casting, vybér lokaci a samotné
nataceni probihalo vloni na prelomu zari a rijna, kdy jsme vyuzili nebyvale teplé pocasi.
Natacet letni spoty na zacatku podzimu tak bylo prijemnéjsi nez v poloviné prazdnin,” rekl
Marek Dvorak, majitel studia Markusfilm.

Produkt Pustit k vodé navazuje na jedno z hlavnich komunikacnich témat SCCR, ale i agentury
CzechTourism pro nasledujici dva roky, kterym je aktivni turismus. Stfedni Cechy se predstavuiji jako
destinace v pohybu. Vyhodou regionu je rozmanitost a Sire nabidky aktivni turistiky, ktera je
atraktivni pro vSechny cilové skupiny i vékové kategorie. , Hlavnim prinosem produktu
cestovniho ruchu je zvySeni navstévnosti v regionu, vyssi spotreba sluzeb a tim i podpora
lokdlni ekonomiky. Produkt Pustit k vodé sdruzuje nejen nabidku aktivit na vodé, ale i
turistické cile a sluzby okolo vody. Mtuizeme tak navstévnikiim nabidnout komplexni
dovolenou az na nékolik dni,” vysvétlil Jakub Kulhanek, reditel SCCR.

Ve stiednich Cechéach jsou priznivé podminky pro vodni turistiku. Diky splavné Labsko-vltavské
vodni cesté ma region nejdelsi sit vodnich cest v Cesku. , Dokonce tim prekondvame zndmy
produkt Batiiv kandl a je zde i potencidl konkurovat zahranici - v Holandsku a Francii je jiz
mnoho let rekreacni plavba velmi oblibeny zpiisob traveni dovolené. Vodni nadrze Slapy a
Orlik nabizeji siroké moznosti traveni vicedenni dovolené, provozovani vodnich sportii a
koupdni. Obdobné je tomu také na polabskych piskovndch,” dodal radni Vaclav Svenda s tim,
Ze nezbytnou podminkou pro dalsi rozvoj sluzeb a jejich kvalitu je rozvoj infrastruktury. ,,
Stredocesky kraj rozvoj turismu dlouhodobé podporuje. To se samozrejmé tyka také
rekreacni plavby. Dotace na rozvoj turistické infrastruktury, které mohou vyuzit jak obce,
tak i soukromé subjekty, jsou urceny, kromé jiného, praveé také napriklad na budovani
vyvazist rekreacnich lodi,” uzavira radni Svenda.

Ceskym fenoménem je vodacka tradice spojena s trampingem. Ve stfednich Cechach maji ideélni
podminky reky Sazava a Berounka s bohatou nabidkou kempu a pujéoven. Zaroven jsou v regionu
zajimavé turistické cile spojené s vodou. At uz jde o Namorni muzeum ve Veletové, Muzeum
Vltavanu v Davli nebo Vodacké muzeum ve Zruci nad Sazavou.

Vice o produktu najdete na www.pustitkvode.cz, videospoty ke kampani zde.
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