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Jaro v Skliku probéhlo ve znameni setkavani. S Ovérenymi agenturami a freelancery jsme
se sesli dokonce Sestkrat, a to v péti méstech po celém Cesku. Jaka témata se na vyjezdech
do regionu a dvou setkanich v Praze probirala?

I kdyz jsme s nasimi Ovérenymi agenturami i freelancery v pravidelném kontaktu, nemame - kvuli
pracovnim povinnostem i vzdalenosti - prili§ prileZitosti se potkavat nazivo a ve vétsim poctu. Proto v
prubéhu brezna a dubna na$ tym vyrazil na . A samozrejmé jsme nezapomnéli ani na prazské
Ovérené agentury a freelancery, se kterymi jsme se setkali rovnou dvakrat.

Hlavnim tématem setkani byl planovany konec cookies tretich stran, ktery ovlivni cely digitalni trh.
Proto jsme hostum predstavili feSeni, ktera jim a jejich klientim pomohou se na velkou zménu
pripravit. Probrali jsme také novinky v Skliku a produktové inzerci na Seznamu nebo ty
nejzajimaveéjsi produkty a sluzby, které Seznam klientiim nabizi nad rémec PPC kampani.

Celkem jsme na akcich, které probihaly v kavarnach a prednéaskovych nebo coworkingovych
prostorech, privitali témér 160 hostl z celé republiky. Pojdte se s nami podivat na to, co zaznélo v
prednaskach, které jsme si pro agentury a freelancery prichystali.

Konec cookies tretich stran se blizi. Jak se na néj pripravit?

Uvodni vystoupeni se zamétilo na planované ukonceni podpory cookies tietich stran v prohliZeéi
Google Chrome. To s sebou prinese ztratu uzivatelskych dat, na kterych stoji retargetingové
kampané. Proto jsme se spole¢né podivali na to, jak se na cookieless dobu pripravit, pro¢ je dulezité
motivovat uzivatele k prihlasovani a jaka cileni vyuzivat pro zachovani zisk{ z reklamy. I kdyz Google
termin konce cookies posunul na zacatek pristiho roku, plati, Ze Stésti preje pripravenym.

Tématem Jirtho Udatného byl chystany konec cookies tretich stran.

Vice informaci o budoucnosti bez cookies tretich stran naleznete na nasem novém webu, kde
shromazdujeme a pravidelné aktualizujeme informace pro inzerenty i majitele obsahovych webd.

Jak vylepsujeme produktovou inzerci na Seznamu?

Produktova inzerce na Seznamu je jednim z nejkonverznéjsich marketingovych kanala a e-shopiim
prinasi skvélé vysledky. V Seznamu uz pres dva roky pracujeme na sjednoceni inzerce Skliku a
Zbozi.cz do jednoho rozhrani s cilem dosahnout jednodussi a prehlednéjsi spravy kampani. V
prednasce zaznély jednak tipy, jak produktovou inzerci vyuzivat na maximum, ale také novinky,
kterymi chceme produktovou inzerci vylepSovat v prubéhu leto$niho roku.

Petr Pavelek popisuje prednosti produktové inzerce na Seznamu.



Seznam jako komplexni medialni dam a nejsilnéjsi cesky

zdroj novych zakazniku

Inzertni portfolio Seznamu zdaleka nezahrnuje jen PPC kampané. Zakaznikim i agenturdm naopak
kromé obrovského zasahu nabizime celou radu dal$ich zajimavych sluzeb a produktt - noveé treba i
offline reklamu v printu, a to konkrétné v deniku Pravo a jeho prilohach. Diky tomu u nas stéle

Castéji vznikaji komplexni kampané, které zahrnuji celou radu kandli, a tim mohou oslovit jesté vice
potencialnich zdkaznikl. A skvélé je, Ze je vSechny najdete pod jednou stfechou.

O Sirokém portfoliu Seznamu hovoril Lukas Kriz.

Sklik jako nastroj na podporu znacky

Silna znacCka ma vétsi potencidl prekonat nejruznéjsi nastrahy trhu, mezi které patii i konec cookies
tretich stran. Proto se do budovani brandu vyplati investovat. I kdyz se vysledky nedostavi okamzité,
v dlouhodobém horizontu se investice vrati. Svou znacku samoziejmé klienti mohou podporit i
prostrednictvim PPC kampani v Skliku a v prednasce zaznélo, jak na to.

Monika Havelkova se zamérila na podporu brandu.

Fotogalerie: Momentky z Prahy a Hradce Kralové

Maéame radost, Ze jsme se s hosty z riznych koutt republiky mohli setkat. Vérime, Ze pro agentury i
freelancery bylo spole¢né stravené odpoledne prinosné, a téSime se na dalsi setkani.
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