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To, ze je v RTB mozné cilit na konkrétni zemé, regiony nebo mésta, pro vas asi neni velka
novinka. Hyperlokacni cileni jde ale jesté dal - umozni vam diky GPS souradnicim oslovit
uzivatele, kteri se pohybuji ve velmi malém predem vymezeném prostoru. Pojdte spolecné s
nami zjistit, jak si vedly hyperlokacné zacilené kampané naseho klienta COLMEX.

COLMEX

Ceskd firma COLMEX designuje a stavi venkovni posilovny a hfité. VSechny fitness stroje a
workoutové sestavy, které vynikaji unikatnim designem a plnou funkcionalitou, si firma navrhuje a
vyrabi sama. Zaroven firma spolupracuje s odborniky na fitness a zdravi, aby stroje vZdy plnily
spravny ucel a COLMEX skrze né mohl podporovat plnohodnotny zZivot mladeze, rodin, jednotlivca i
nejstarsich spoluobcant.

Vite, kde se pohybuji vasi zakaznici? Oslovte je

Vyhodou hyperlokacniho cileni je, ze s nim Ize cilit na osoby, které se nachazeji na konkrétni GPS
souradnici. Chcete zasdhnout zaméstnance konkrétnich firem? Nebo byste své produkty radi ukazali
rybaitim, kteti ¢ekaji na svij tlovek u velkych rybniki? Zadny problém, pomoci hyperloka¢niho
cileni tyto osoby hravé oslovite. Staci jen, aby ve svém pristroji mély aktivované polohovaci sluzby.

Jak funguje hyperlokacni cileni?

Cileni vyuziva GPS souradnice a lze u néj nastavit perimetr (nejméné 100 m), v némz se dana
reklama muze zobrazit. U kampani COLMEX jsme v souladu s pranim klienta vyuzili perimetr 200 m.
Vydej imprese probihéa tak, ze pokud se zarizeni pohybuje v zadaném perimetru a spliiuje pripadné
dalsi podminky nastaveni kampané, miri imprese do aukce. Pokud aukci vyhrajeme, imprese se
zobrazi a v ten samy moment se nacte i IP adresa zarizeni.

Pro COLMEX jsme v Seznamu realizovali dvé akvizi¢ni hyperloka¢ni kampané, jejichz cilem bylo
oslovit relevantni publikum a nasledné ho privést na doménu Colmex.cz. Jak jsme hyperlokac¢ni cileni
omezili?
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e U prvni kampane jsme cilili na adresy uradu.
e U druhé kampaneé jsme se omezili na adresy Skol.
e Zadné jiné cileni jsme v kampani nevyuzili.



Na co se vyplati pred hyperlokac¢ni kampani myslet?

Diky RTB platformé DSP Adform umime kampané zacilit geolokaCné na zemé, regiony, nebo
napriklad mésta, ale hyperlokacni cileni jde jesté dal. I proto se s nim poji urcitd omezeni, ktera je
dobré pred spusténim kampané zvazit. S ¢im je u tohoto cileni treba pocitat?

e [P adresy jsou ¢asto anonymizované jak kvuli pravnim predpisum, tak kvili narizeni GDPR. Bez
znalosti presné IP adresy se mohou objevit odchylky pri nasledném reportu lokace vydanych
impresi.

e V dusledku to znamenad, Ze pro klienta neni mozné zajistit presny report lokalit, kde se dané
imprese zobrazila.

» Hyperlokacniho zacileni kampané cili na zarizeni, ktera maji zapnuté polohové sluzby. Vétsi
predpoklad vydeje je tak logicky na mobilnich zarizenich.

VSechny tyto skutecnosti jsme klientovi pred zacatkem kampané komunikovali a on je nevnimal jako
prekazku.

Spoluprace s Mapy.cz nam usetrila cas

Klient pro potreby kampané dodal adresy, na které chtél v kampani hyperlokacné cilit. Do platformy
Adform ale Ize zadat pouze presné GPS souradnice, tedy zemépisnou Sirku a délku. Proto jsme
kontaktovali nase kolegy z Mapy.cz, aby nam adresy uradu a $kol prevedli na GPS souradnice.

NAS TIP:
Pokud budete chtit kampan postavit pouze na hyperlokacnim cileni, je pro vétsi zasah lepsi dodat
vétsi pocet adres. Pri mensim poctu adres doporucujeme do kampaneé zapojit i dalsi cileni (publika).

Nejvice zabodovala mobilni zarizeni, vizibilita byla
nadprumeérna

Z vysledkl kampané je patrné, ze jsme dosahli skvélych vysledkt z pohledu CTR a i vizibility, ktera
je s hodnotou nad 70 % nadprimérna. Prumérné hodnoty se na ¢eském trhu pohybuji okolo 55 %.

Velmi kladné hodnotime i hodnotu landing rate, ktera se pohybovala nad 40 %. Tato metrika
ukazuje, jaka ¢ast uzivatell, kteri klikli na reklamni sdéleni, navstivila doménu COLMEX.cz. Této
hodnoty jsme dosahli i navzdory tomu, Ze ma klient na doméné nasazenou plné funkcni cookies liStu.

Kampan Imprese Prokliky CTR Landing rate Vizibilita
RTB COLMEX skoly 342 078 1 095 0,32 % 44 % 71,23 %
Kompletni vysledky v kampani RTB_ COLMEX skoly
Zarizeni Imprese Prokliky CTR
Mobil 230205 813 0,353 %
Desktop 79 398 116 0,146 %
Tablet 32475 166 0,511 %
Vysledky dle zarizeni v kampani RTB_ COLMEX skoly

V neposledni radé je dobré se podivat na pomér impresi na jednotlivych zarizenich. Jak jsme dopredu
avizovali, na mobilnich zatizenich jsme u obou kampani nakupovali nejvice zobrazeni (67,3 % Skoly,



68,5 % urady), desktopova zarizeni pak nakupovala u obou kampani cca 23 % zobrazeni. Na
tabletech jsme nakoupili 9,49 % impresi u kampané Skoly a 8,8 % u kampané urady.

Kampan Imprese Prokliky CTR Landing rate Vizibilita
RTB COLMEX urady 253 546 835 0,33 % 45 % 76,40 %
Kompletni vysledky v kampani RTB COLMEX urady
Zarizeni Imprese Prokliky CTR
Mobil 173797 640 0,368 %
Desktop 57 245 67 0,117 %
Tablet 22504 128 0,569 %
Vysledky dle zarizeni v kampani RTB_ COLMEX urady

Hyperlokacni cileni ma potencial, ktery stoji za to vyuzit

Uvedené vysledky mizeme jednozna¢né interpretovat jako uspéch. Cil kampané, tedy oslovit pro
klienta relevantni publika, se ndm podarilo splnit. A potvrdili jsme si, ze pokud pomérné presneé vite,
v jaké lokalité se vasi potencialni zdkaznici vyskytuji, pak hyperlokacni cileni predstavuje u¢inny
nastroj, jak je zasahnout reklamnim sdélenim.

Opét se tak ukézalo, ze RTB kampané maji radu funkcionalit, které jsou vhodné pro Sirokou paletu
segmentd, v nichZ pusobi nasi klienti. Dulezité ale je, aby samotné realizaci kampané vzdy
predchdazela propracovana strategie. Pak diky RTB mizete dosdhnout opravdu zajimavych vysledkd.
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