Spicky propagacnich agentur se zamérily na
jednotny cesky brand
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Debata na pudé DZS byla prvni ze série schuzek na této platformé. Pristi kolo se uskutecni
na pudé Ceskych center, ktera zna¢ku Ceska v zahrani¢i utvari prostfednictvim kulturnich
aktivit.

,Cesko je atraktivni nejen pro turisty, ale i pro investory, studenty, védce z celého svéta. Pri
propagaci v zahranici je dulezité vystupovat pod jednotnou identitou. Tak, jak se to povedlo
napriklad Slovinsku, Estonsku a Svédsku. Neni to jen otdzkou vizudlu, ale primdrné pribéhu, ktery
chceme s Ceskem spojovat,” 1ika reditel DZS Michal Uhl.

,V dramaticky se ménicim svété je vic nez driv potrebné ddt okolnimu svétu jasnou a srozumitelnou
zprdvu o Cesku - o hodnotdch, na nich? stoji, jakou cestu uslo a jakd z toho plyne vize do budoucna,”
iika Jitka Panek Jurkové, generélni reditelka Ceskych center. Jednotlivé agentury se nyni zaméti na
resSersi dat, strategii a dobré priklady zahrani¢ni praxe.

,~Momentdlné mame mnoho symbolii, které v ramci sportovni prezentace pouzivame, a pritom kazdy
trochu jinak. Neni tak zjevnd ¢eska identita, kterd by nds v o¢ich zahranic¢nich divdkt a fanouski
identifikovala a propojovala. Tési mé, Ze se na potrebnosti jednotné identity shodli vsichni
zti¢astnéni,” uvadi Ondiej Sebek, predseda Narodni sportovni agentury.

,Sprdvné nastaveny branding a positioning Ceska vnimdm tak, Ze dokdzeme i 12letému ditéti
vysvétlit, co je Cesko. Tak jak vime, Ze napriklad tulipdn je Holandsko, potfebujeme nasi symboliku
rozvést do pribéhu. Vérim, ze v priubéhu letosniho roku se ndm podari zformulovat konkrétni zaddni,
které pak dalsi profesiondlové rozpracuji,“ souhlasi s jednotnou identitou FrantiSek Reismiiller,
reditel CzechTourism.

.Jsme agentury, které se prezentaci Ceska v zahranic¢i zabyvaji na denni bdzi. Spojit nase zkusenosti
davd smysl. CzechTrade puisobi v 54 zemich na péti kontinentech, miizeme se tak inspirovat
zajimavymi country brandy. Velmi peknym prikladem je Kostarika, kde za uispésnym nastavenim
znacky stdly agentury podobné nasemu slozeni. Nastaveni jasného obsahu znacky Cesko pro vnimdni
v zahranici se projevi v multiplikacnim efektu spolec¢né vkladanych prostredki na jeji komunikaci,”
zminuje Radomil Dolezal, generalni reditel CzechTrade.

,Budovdni brandu Ceska je zdsadni pro zvyseni srozumitelnosti, ale i prestize a atraktivity Ceska v
globdlnim méritku. To je dlouhodobym cilem poradniho orgdnu ministra zahranicnich véci, Komise
pro jednotnou prezentaci Ceské republiky v zahranici,” uvéadi Jan Bondy z Ministerstva zahrani¢nich
véci, ktery se setkani rovnéz zicastnil.

,Shodli jsme se na vytvoreni jednotného narativu, zastupnych symbolii, sloganu, ale i ndzvu stdtu.
Jde o komplexni reseni, a proto potrebujeme postupovat systematicky a zvat ke spolupraci klicové
stakeholdery,” uzavira Vojtéch Rajtr, ndméstek pro strategii agentury Czechlnvest.
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Dum zahranicni spoluprace

Dim zahrani¢ni spoluprace (DZS) je prispévkova organizace Ministerstva Skolstvi, mladeze a
télovychovy. Jeho stézejni Cinnosti je sprava programu zamérenych na oblast mezindrodniho
vzdélavani a propagace ¢eského Skolstvi v zahranici pod znackou Study in Czechia. Pro vice
informaci o organizaci a jejich aktivitach navstivte dzs.cz nebo studyin.cz.
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