Ceské drahy spousti novou kampan, Ivan
Trojan tentokrat netradicné v roli robota
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Dnes vstupuje do online prostoru novy reklamni spot Ceskych drah. Hlavnim cilem
kampané je tentokrat ukazat komfort a sluzby, které moderni vlaky nabizeji.

V hlavni roli se predstavuje opét Ivan Trojan. A protoze velkym tématem je dnes uméla
inteligence, predstavuje se tentokrat znamy herec v roli chytrého robota, ktery ma na
vSechno odpoveéd.

Stribrny oblek, svétélkujici mozek a nechybi ani anténka, to je Ivan Trojan v roli chytrého robota v
nejnovéj$i kampani CD. A co ho vlastné piivadi do vlaku? Humanoid s ozna¢enim IQ 3000 se jako
vysledek usili prazského start-upu jede predstavit do Ostravy a zadat o investici. Nejlepsi volbou pro
pohodlny presun na sever Moravy je samoziejmeé vlak. ,Rostouci investice do modernizace vlakovych
souprav prinaseji nasim cestujicim vice komfortu. Cilime tedy nejen na bézné cestujici, ale i na
byznysové klienty, kteri vyzaduji vyssi droven sluzeb. A napad s Al start-upem to ve zkratce skvéle
vystihl,“ ¥ika Jakub Otava, feditel odboru komunikace Ceskych drah.

Nejnovéjsi kampan Ceskych drah pfipomind, Ze vlakem miiZete rychle a pohodlné cestovat napt. na
trase Praha - Ostrava nebo Praha - Brno. V dalkovych vlacich najdou zakaznici veSkery komfort,
ktery na svych cestach oceni, tedy pohodlné soupravy vybavené klimatizaci, zdsuvkami pro nabijeni
drobné elektroniky, USB, Wi-Fi siti, palubnim informa¢nim systémem, nabijeckami pro elektrokola
atd. V ramci sluzeb pak nechybi ani pestry jidelni listek. I proto se déj aktudlniho spotu odehrava v
restaura¢nim voze.

Napr. z Prahy do Ostravy trva cesta nejrychlejsimi spoji SC Pendolino nebo nékterymi spoji IC
Ostravan jen néco malo pres tri hodiny. Trasu mezi Prahou a Brnem zvladnou vlaky railjet a spoje EC
Metropolitan za zhruba 2,5 hodiny. Velkou novinkou letosniho roku v dalkové dopravé je planované
nasazeni prvni soupravy ComfortJet, nejmodernéjsiho vlaku ve flotile Ceskych drah. Poprvé se s nim
cestujici svezou v poloviné roku na trase Praha - Bohumin.

Nataceni reklamniho spotu prineslo i radu technickych vyzev. Treba jen na vyrobé mozku robota
pracovali tri odbornici na specialni efekty vice nez tyden. Vysledkem je elektro-mechanické prilba,
kde se hybe témér kazda soucastka, véetné naprimovaci anténky. A samotnym licenim a
nasazovanim mozku stravil Ivan Trojan v maskérné skoro Ctyri hodiny. Zavér reklamy, kterou
reziroval Ondrej Trojan, pak patri robohitovce ,Palacinka - livanec, kapucino na konec”. Spoty jsou
nasazeny ode dnesniho dne v online médiich a na socidlnich sitich. Kampan doplnuji vizualy s
prezentaci konkrétnich benefita jizdy vlakem na venkovnich plochach, v printu a v online prostredi.

Spot k nové kampani si mtizete prohlédnout na uétech Ceskych drah na socialnich sitich
Facebook, X, Instagram a LinkedIn.
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