Trh na cookieless dobu neni pripraveny,
mysli si PPC specialistky z agentury KOFEIN
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Zjistovali jsme, jak budoucnost bez cookies tretich stran vidi Anna Blahova a Zuzana
Chalupova, které se staraji o PPC kampané v agenture KOFEIN. Obé se shodly, Ze jde o
velkou zménu, na kterou trh neni tak uplné pripraveny. A pro firmy budou ¢im dal
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Jak se vase pripravuje agentura na cookieless dobu? Které konkrétni kroky v tomto sméru
podnikate?

Konec cookies tretich stran je pro vSechny agentury vyzva, ktera z velké ¢asti ovlivni nasi praci.
Proto s klienty uz néjakou dobu testujeme ruzné zpusoby cileni, které nepracuji s cookies tretich
stran, at uz se jednd o 1st party data, nebo kontextové cileni. Kromé toho prubézné edukujeme nejen
tym, ale i klienty. Protoze kazdy klient ma jinou filosofii a jiné potreby, navrhujeme reseni, jak se s
cookieless dobou vyporadat, spolecné s klienty tak, aby bylo pripraveno presné na miru jejich
potrebam.

Jak se vam osvédcilo vyuziti 1st party dat na Seznamu?

Dobre. U jednotlivych klientl se vysledky ruzni, ale obecné muzeme rict, Ze uz nyni ma smysl na 1st
party data cilit.

Obecné vnimame, ze na cookieless prohlize¢ich je mensi konkurence a pri jejich
zakomponovani do strategii se nam dari zvysit zasah cilové skupiny. Také se zamérujeme
na optimalizaci vizibilnich zobrazeni, ktera nepracuji s ID uzivatele.

Anna Bldhova, Head of PPC team, agentura KOFEIN

Zmeéni se po konci cookies tretich stran zpusob, jakym budete vyhodnocovat
nebo optimalizovat kampané?

Ano. Bude nezbytné vyhodnocovat vykon jako celek a nesoustredit se pouze na nasi Cast placenych
kampani. Velmi dulezitd budou vlastni data firem a s nimi spojend komunikace s klienty -
vyhodnocovat bychom méli idedlné spolecné a spolecné také sledovat vyvoj kampani i celého
byznysu.

Obecné oc¢ekavame velky rozvoj v rozsireni vérnostnich programu smérem ke gamifikaci. Firmy tak
budou uzivatele motivovat k tomu, aby se na webech registrovali. Zaroven ale musime pocitat s
fragmentaci jednoho uzivatele, ktery bude ulozen pod riznymi ID, kterad se nespoji. A to s sebou
prinese komplikaci pri vyhodnocovani zasahu a frekvence.



Vice o konci cookies tretich stran i tipy, jak se na néj pripravit, najdete na nasem webu.

Jak je podle vas trh pripraven na cookieless dobu?

Je to hodné individudlni, ale trh jako celek pripravené nevnimam. Konec cookies tretich stran je
velké téma, které se sklonuje uz pomérné dlouhou dobu. Ted nastal Cas, kdy je aktudlnéjsi vic nez
kdy jindy. Je ale vidét, ze nékteré subjekty se tomuto tématu zamérné vyhybaly a reSeni nechaly na
posledni chvili. Ted se snazi vyvoj rychle dohnat a testuji budouci reseni.

To klade tlak na provozovatele webu, kteri museji investovat do tprav tak, aby splnovali legislativni
normy, neprichazeli o data a byli transparentni v komunikaci ohledné shéru a spravovani dat. Na
druhou stranu tu mame napriklad ID Fusion, Czech Ad ID nebo UTIQ, které se snazi se souc¢asnou
situaci poprat a prinasi radu novych moznosti.

Ceké nas doba, kdy budeme stavét na datech prvnich stran, at vlastnénych piimo
publishery, nebo inzerenty. Vzroste také dulezitost kontextového cileni a federated
learningu.

http://blog.seznam.cz/2024/03/trh-na-cookieless-dobu-neni-pripraveny-rikaji-ppc-specialistky-z-agent
ury-kofein
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