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Uz za necely pulrok Google ukonci podporu cookies tretich stran ve svém prohlizeci
Chrome. My jsme se proto Vaclava Slize z agentury Advisio, ktera zabodovala v nasi 1st
party jizdé, zeptali treba na to, jak v agenture na cokieless dobu pripravuji své klienty nebo
jak hodnoti vysledky cileni na 1st party data.

Jak se vase agentura pripravuje na cookieless dobu?

V Advisio se na blizici konec cookies tretich stran chystdme velmi aktivné a uz ted u nasich klienta
postupné implementujeme reseni, ktera ndm pomahaji se na cookieless dobu pripravit. To znamena,
ze napriklad aktivné vyuzivame e-mailovych seznamu zékaznika nasich klientll, které v pravidelnych
intervalech automatizované nahravame do reklamnich systému. Ztratdm v méreni dat se ndm pak
dari predchazet diky nasemu vlastnimu reSeni DataPlus, které funguje na server side technologii. V
tomto ohledu rozhodné nechceme nic nechavat na posledni chvili a troufam si rict, Ze jsme na velkou
zménu, ktera cela trh ¢ekd, pripraveni velmi dobre.

Z vysledku, které jsme pri vyuziti 1st party dat vidéli, jsme byli prijemné prekvapeni.
Uprimné jsme ocCekavali, ze budou ve srovnani s cilenimi, které bézné vyuzivame, spiSe
horsi. To se ale ukazalo jako chybny predpoklad, a proto budeme s timto cilenim urcité
pracovat i nadale.

Vaclav Sliz, PPC konzultant, agentura Advisio

Jak pracujete s vyhodnocenim kampani na cookieless prohlizecich, jako jsou
Mozilla Firefox nebo Safari?

Cileni na cookieless prohlizeCe pro nas bylo uplnou novinkou. Pri vyhodnoceni kampani jsme se
proto drzeli stejného postupu, ktery bézné vyuzivame u klasického cileni s vyuzitim cookies tretich
stran. Nicméné u tohoto typu cileni je treba zohlednit jista omezeni, ktera jej provazi. Typicky je to
hors$i moznost doméreni frekvence a unikatniho zasahu uzivatell. Proto je nutné tato data brat s
urcitou rezervou. To je duvod, pro¢ se u nasich klientt chytdme aktivné vyuzivat reseni jako ID
Fusion, které by v tomto ohledu mélo pomoci.

Zmeéni se po konci cookies tretich stran zpusob, jakym budete vyhodnocovat
nebo optimalizovat kampané?

Urcité ano. Jak konkrétné nebo vyrazné se vyhodnocovani kampani zméni si ale zatim netroufame
odhadovat. Obecné ocekavame, ze je pred nami jesté spousta testovani, skrze které budeme
zjistovat, jak k RTB kampanim v nové cookieless dobé pristupovat.



Jak je podle vas trh pripraven na cookieless dobu?

Muj osobni nazor je, ze je prichod cookieless doby dost podcenovany. Spousta subjektu, na které
bude mit primy dopad, pripravu zatim priliS neresi nebo ji nechavaji na posledni chvili. Myslim, Ze
pro nas marketéry je ted kliCové, abychom klientim vysvétlili, co pro né konec cookies tretich stran
znamena a jaky bude mit dopad na jejich inzerci, shér dat a byznys obecné. Proto je nezbytné klienty
uz ted aktivné na tuto zménu pripravovat, nabizet jim mozna resSeni, které pomohou zmirnit jeji
dopady, a co nejdrive tato reSeni implementovat.

Jaky bude podle vas vyvoj na trhu RTB v nasledujicich dvou letech?

Obecné se da predpokladat, ze duraz na soukromi uzivatelll bude hrat stale vétsi a vétsi roli.
Vyznamné tak naroste nutnost aktivné pouzivat reseni, ktera nejsou zavisla na cookies tretich stran a
dbaji na soukromi uzivatell, napriklad uz zminéné ID Fusion. Krom toho budeme muset hledat stale
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nové zpusoby jak efektivné cilit reklamy i bez spoléhani se na osobni udaje uzivatelu. S tim nam
mize pomoci tfeba kontextova reklama.
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