68 % cCechu se alespon jednou za rok
inspiruje japonskou kuchyni. Lidl spousti
tyden vénovany japonskym chutim

4.3.2024 - | PROTEXT

Lidl nabidne japonské pochoutky. Dle exkluzivniho pruzkumu spolecnosti Lidl aktivné
vyhledava a ochutnava nova jidla témér polovina ¢eskych spotrebitela (46 %), zatimco
pouze nepatrny pocet (4 %) se novym chutovym zazitkum vyhyba. Tematické tydny v Lidlu
nabizeji nejen kvalitni a pestrou nabidku produktu, ale také prinaseji inspiraci pri
nakupovani.

"Spole¢nost Lidl je hrdé na to, Ze miize podporovat a rozsifovat kulinai'ské obzory Cechii. Tentokréat
nabidneme chuté Japonska, jejichz obliba v tuzemsku nadale roste,” rikd mluv¢i spoleénosti Lidl
EliSka Froschova Stehlikova. ,Nase tematické tydny jsou navrzeny tak, aby reagovaly na dynamické
a ruznorodé preference nasich zakaznikl a poskytovaly jim nové zazitky a inspiraci.”

Touhu objevovat nové chuté podtrhuje povédomi zakaznikl o tematickych tydnech Lidlu, 86 %
dotazovanych tyto tydny zna a 85 % z téch, kteri je znaji, je radi vyuzivaji pri nakupovani a jako zdroj

inspirace.

V ramci nabidky tematického tydne Exotickad rozmanitost na japonsky zptisob mohou zakaznici
ochutnat véhlasné pochoutky. Kromé populdrniho sushi Lidl nabidne také napriklad:

Ryzovy ocet 250 ml, 39,90 K¢

Miso pasta 200 g, 49,90 K¢

Zmrzlinové mochi 6x35 g, 99,90 K¢
Morska rasa nori 5 ks, 39,90 K¢

Ryze na pripravu sushi 500 g, 37,90 K¢
Konjakové téstoviny ve tvaru ryze 250 g
Gyoza omacka 250 g, 59,90 K¢

VsSechny tyto pochoutky bude navic mozné ochutnat s 10% slevou s aplikaci Lidl Plus. Staci jen
zakoupit 3 a vice produktl z této nabidky a aktivovat si specialni kupo6n. Vice produktl z nového
tematického tydne naleznete na strankach lidl.cz.

Pruzkum byl proveden agenturou Ipsos v obdobi od 24. do 27. unora 2024 a zGcastnilo se ho 525
respondentl ve véku 16 - 65 let.

O spolecnosti Lidl

Spolecnost Lidl vstoupila na cesky trh v ¢ervnu 2003, kdy otevrela prvnich 14 prodejen. V
soucasnosti provozuje sit 319 prodejen, které jsou zdsobovdny 5 logistickymi centry. Filozofie
prodeje spolecnosti Lidl je zalozena na privatnich znackdch, které tvori vice nez 75 % veskerého



sortimentu. Kromé nejvyssi kvality za nejlepsSi cenu ocernuji zdkaznici prodejen Lidl také pravidelné,
tematické tydny s nabidkou potravin a spotrebniho zbozi, které neni soucdsti stdlého sortimentu.
Spotrebni zbozi Lidl nabizi také ve svém internetovém obchodé Lidl-shop. Spolecnost Lidl se snazi
byt ve vsech oblastech podnikdni maximdlné odpovédnd viici svému okoli. V ramci spolecenské
odpovédnosti se Lidl dlouhodobé zaméruje na podporu déti, pro néz realizuje rizné projekty,
napriklad sbirku Srdce détem ¢i v minulych letech vystavbu Rdkosnickovych hrist.

Vice informaci naleznete na:

www.lidl.cz

www.twitter.com/lidlcz
www.instagram.com/lidlcz
www.youtube.com/user/LIDLCeskaRepublika
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