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--Spolecnost vydava zpravu o environmentalnim a socialnim dopadu za rok 2022--

Wella Company, inovativni globalni lidr v segmentech vlast a nehtu kosmetického oboru,
které predstavuji 100 miliard USD, zaznamenala sviij treti rok jako nezavisla spolecnost a
demonstrovala sviij Siroce zalozeny rust vyvazeny mezi znackami, kategoriemi a
zemépisnymi polohami. Wella Company dosahla jednociferny procentni rust v konstantni
meéneé za fiskalni rok 2023 (FY23) ktery byl uzaviren na konci ¢ervna, ¢imz zpevnila své
postaveni jedné z nejrychleji rostoucich spolecnosti v oboru. Jeji portfolio ikonickych
znacek profesionalni a prodejni péce o vlasy, nehty a kosmetickou technologii zahrnuje
Wella Professionals, O-P‘I, ghd, Briogeo, Nioxin, Sebastian Professional a Clairol.

Tato tiskova zprava obsahuje multimedialni prvky. Celou zpravu najdete zde:
https://www.businesswire.com/news/home/20231129737626/cs/

Od svého zalozeni v roce 2020 hlasila Wella Company kazdoro¢né rust proti predchozimu roku na
rozvinutych i na novych trzich. Pokracujicim tispéchem své predni znacky profesiondalnich vlasovych
barev, Koleston Perfect (KP), jichz se ve FY23 prodavalo globélné 1,5 tuby kazdou sekundu, si
spolec¢nost vybudovala renomé svych profesionalnich barev jako svétova znacka ¢. 1 barev pro
kadernické salony a pokracCuje v investovani za pozvednuti svého jadra prostrednictvim expanze do
péce o vlasy, stejné jako do portfolia péce o nehty a kosmetické technologie. Spole¢nost také dosahla
rustu svych elektronickych prodeji eCommerce tempem vice nez dvojnasobného rustu trhu zvySenim
partnerstvi s hlavnimi maloobchodniky eComm, investovanim do budovani znacky uprednostnujici
digitalizaci a trvalym zlep$ovanim zkuSenosti uzivateli na své vlastni eComm platformé WellaStore,
aby vyhovéla potrebam profesionald ze salond.

"Pri pohledu na rok 2023 si za¢iname uvédomovat prinosy uspésnych transformaci znacek v nasem
portfoliu a zasadnich inovaci. Také vidime, jak nasSe podnikani zraje a rozsiruje se napric kanaly a
trhy. VSechny z nasich znacek a lokalit svym rustem precnivaji své kategorie, coz je ukazatelem, ze
mame pred sebou k uvolnéni jesté ohromny potencial,” rekla Annie Young-Scrivner, generalni
reditelka Wella Company. Dodala, “Ve fiskalnim roce 2023 jsme zvysili rust nasich prijmi, prodeju a
ziskovosti a rozsirili jsme nas trzni podil a o¢ekavame, ze ve fiskalnim roce 2024 bude tato
trajektorie rustu pokracovat.

Prulomové inovace a modernizovana znacka zazivaji vitézstvi v pruniku mezi nejlepsi akcie
Se znackou Wella Professionals etablovanou jako svétova znacka ¢. 1 v barvach pro kadernické

salonyi, si O-P-I také narokuje pozici celosvétové znacky ¢. 1 pro profesiondly péce o nehty v
kosmetickych salonech. Navic je portfolio znacek Wella Company ¢islem 1 v profesiondalni péci o



vlasy v Brazilii, coz je jeden z nejvice rostoucich trha nasi spole¢nosti. Inovace spolec¢nosti nabidly
patentovanou technologii v nékolika oblastech pri soucasném pokracovani povzneseni vzhledu jejiho
portfolia znacek a zkusenosti s nimi.

» Wella Company se zaméruje na nejvétsi obavy spotiebiteld ohledné poskozeni vlasu a predstavila
revolu¢ni inovace vlasovych produkts, kombinujicich rychlost a vykonové vysledky. Rada Wella
Professionals Ultimate Repair se svym Miracle Hair Rescue je patentované, bezoplachové
oSetreni se schopnosti zvratit v 90 sekundach poskozeni vlast uvnitf i vné. Ultimate Repair je
vstupem Wella Professionals do segmentu prestizni péce o vlasy a bylo pro nasi spolecnost dosud
Ultimate Repair rychle ziskava podil jak v salonech, tak v prestiznim maloobchodé. Pro doplnéni
sluzeb pozadovanych v salonech pak Shinefinity, profesionalni tonovaci produkt a prichod nové
kategorie v lonském roce, pokracuje v posouvani postupného rastu vys. Znacka ma nyni vic nez 40
odstint na vic nez 30 trzich jako vysledek své Siroké popularity.

« Wella Professionals osvézila své obaly napri¢ své rady péce o vlasy, vCetné S$ampont a
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kondicioneéru, a prispéla tak k podpore globalniho dvouciferného rustu prijmu.

* Spole¢nost ghd, predni globalni znacka kosmetické technologie a ¢. 1 ve Spojeném kralovstvi,
profesionaly doporucovana stylingova znacka, vytvorila novou kategorii wet-to dry s predstavenim
ghd Duet Style. Duet Style je viibec prvni wet-to-dry stylingova zehliCka na vlasy typu 2 v 1, ktera
susi a upravuje uces zaroven bez poskozeni vlasu teplem a s 0 45 % mensi spotfebou energie. Od
svého uvedeni na trh v Gnoru je Duet Style firmy ghd tretim nejlépe prodavanym produktem znacky,
za stylingovymi vyrobky Platinum+ a Gold.

* Wella Company se zameéruje na rostouci trend péce o pokozku hlavy a predstavila dva pripravky se
Spickovym vykonem vstupujici do soutéze v tomto oboru. Nioxin Ultimate Power Serum je vysoce
ucinné bezoplachové oSetreni navrzené pro posileni vlasu od korinki a zlep$eni ukotveni vlasu.
Nioxin Ultimate Power Serum uvedené na trh v kvétnu jednim online maloobchodnikem
zaznamenalo v Severni Americe dvouciferny rust. Ultimate Power Serum laké nové uzivatele,
pricemz 93 % kupujicich jsou uzivateli znaCky Nioxin poprvé. Hodnoceni produktu zene preference
vzhuru a 91 % hodnoticich na jedné webové strance sdilelo nézor, ze by produkt doporucili prateliim,
a vic nez polovina hodnoticich na jiné webové strance dala vyrobku hodnoceni vsech 5 hvézd.

* Briogeo, cenami ovéncen4, zcela prirodni, inkluzivni rada péce o vlasy vstoupila do kategorie péce
o pokozku hlavy v lednu uvedenim produktu Destined for Density, holistického systému péce o
pokozku hlavy a vlasy k podpore hustoty vlasu pro hustéjsi, plnéjsi, zdravéji vypadajici vlasy.
Kolekce—ktera obsahuje sérum hustoty, kondicionér a dopliky —byla dosud nejvySsim a nejlépe
fungujicim uvedenim znacky na trh. Sérum hustoty Density Serum je hrdinou SKU (jednotka na
stupnici hodnoty akcii prirazovana maloobchodem) a stalo se béhem uvedeni na trh ¢islem 1 SKU u
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* Clairol také vylepsil legendarni znacku domaciho barveni vlast predvedenou v kampani It’s So
Me, soucasti mnohaletého usili predstavit Clariol nové generaci uzivateli barev DIY (udélej si sém).
It’s So Me zduraznuje uplné portfolio Clairol, véetné zdédénych znacek jako permanentni vlasové
barvy Nice 'n Easy a novych inovaci pro rok 2023: Natural Instincts Bold, Blonde It Up Crystal Glow
Toners a Root Touch Up Spray 2-in-1. Tyto iniciativy pomohly, aby maloobchod s vlasovymi produkty
dosahl v USA rekordni urovné podilem 13,5 % za poslednich 6 mésicli koncicich mésicem zari 2023ii
a vice nez 10 mésicu trvalého rustu podilu.iii

* O-P'I predstavila letos nékolik vynikajicich inovaci, které posunuly rekordni trzni podil O.P.I. 0 +4
podilové body oproti YA (roénimu praméru)iv v U.S Premium Retail a 0 +2 podilové body oproti YA v



kanalu U.S Food, Drug, Mass channel v kategorii barvy na nehty a oSetreni Nail Color and
Treatments.v Globalné ziskava znacka podil také u kanalt maloobchod a profesionélové.vi O-P-1
Repair Mode, patentovana kira pro vytvoreni vazby, ktera opravuje posSkozeni nehtl zevnitr v 6
dnech, je dalezitym vstupem do prémiového cenového segmentu a prekonala ve svém prvnim roce
predpovedi prodeje. DalSim klicovym uvedenim na trh v USA byly umélé nehty firmy O-P-I
xPRESS/ON Press-On Nails, které tspésné vstoupily do segmentu nejvyssiho rustu oboru nehta,
totiz segmentu umélych nehtd. Filmova kolekce firmy O-P-I x Barbie The Movie toto jaro byla
dosud nejvétsim partnerstvim v oboru nehti za rok 2023 v U.S FDM.vii A prvni prirodni lak na nehty
firmy O-P-I Nature Strong pokracuje v ziskavani podilu v kanalu U.S Food, Drug, Mass channel,
kde dosahuje 35 % z celé kategorie Prirodni produkty,viii a dosavadni prodeje CY 23 v prémiovém
maloobchodu U.S Premium Retail jsou vice nez 2krat vyssi nez prodeje vedouci znacky trhu neht z
prirodnich materialt.ix

Dnes vychazi avodni Zprava Wella Company o environmentalnim a socialnim dopadu

Wella Company dnes vydala svou Zpravu o environmentalnim a socidlnim dopadu za rok 2022, prvni
mérenou analyzu snah spolecnosti o to, aby pozitivné ovliviiovala lidi a planetu prostrednictvim
svych vyrobku. Mezi hlavni body patri:

¢ Lidé: Béhem roku Wella Company uspésné zavedla We Own Our Way (WOW), Siroce zalozeny
program zaméstnaneckého vlastnictvi zajiStujici, ze kazdy zaméstnanec Wella Company ma pravné
zaruceny financ¢ni zajem na budoucnosti spolecnosti. Ted maji zaméstnanci Wella Company napric
vSemi Urovnémi prilezitost tézit z tvorby bohatstvi, kdyz Wella Company prosperuje.x Spole¢nost
déla dalsi kroky v DEIB (diverzita, rovnost, inkluze, néleZitost) a zvySila podil Zen na 59 % ve své
globalni populaci zaméstnanct a na 58 % ve své radé reditelt. Spolecnost také dosahla splnéni
svého zévazku 100% genderové rovnosti plati ve vech trovnich o rok drive, nez byl zamér.

¢ Planeta: Se zavazkem snizit uhlikovou stopu stejné jako spotiebu vody a tvorbu odpadu snizila v
roce 2022 spole¢nost Wella Company emise uhliku sféry 1 a 2 0 10 % a docilila nulové urovné
odpadl do skladek ve 2 ze svych 3 tovéaren a ve vSech piimo rizenych distribu¢nich centrech.
Spolecnost také snizila ve svych trech tovarnach o 5,5 % ¢erpani vody a o 13,7 % tvorbu odpad
pripadajici na vyrobenou jednotku.

* Vyrobky: Dosazené uspéchy zahrnuji, ze 80 % objemu slozek vyrobku je biologicky rozlozitelnych a
77 % celkovych obalu je recyklovatelnych, znovu pouzitelnych nebo znovu plnitelnych. Spolecnost
také pokracuje v prechodu celého portfolia na obaly vyrobené z recyklovanych materialt, véetné
hlinikovych tub, papirovych krabic a vicek.

“Na to, Ze spolecnost je v nasem drzeni tak kratce, vérime, Ze na nasi cesté environmentdlniho a
socidlniho dopadu postupujeme spravnym tempem a nase stanovené ambice plnime s integritou a
ucelné, “ rekla Hilary Crnkovich, reditelka pro komunikace a udrzitelnost spole¢nosti Wella
Company.

O spolecnosti Wella Company

Jsme Wella Company, inovativni globalni lidr v oblasti kosmetiky kombinujici vice nez 140letou
historii znaCky Wella a odbornost v oboru se svym vznikajicim postavenim nejvic rostouci spole¢nosti
ve své kategorii. Od roku 2020 Wella Company dodavala zivot transformaci naseho podnikani a
znacek, aby se stala jednou z nejrychleji rostoucich spole¢nosti v oblasti kosmetiky. Nase portfolio
prednich znacek profesionalni a prodejni péce o vlasy, nehty a kosmetickou technologii zahrnuje
Wella Professionals, O-P-I, ghd, Briogeo, Nioxin, Sebastian Professional a Clairol. Wella Professionals
je ve svété znacCkou €. 1 v barvach pro kadernické salonyxi a OPI je celosvétové znackou €. 1 v



profesionalni péci o nehty v kosmetickych salonech. S ambici stat se nejlepsi kosmetickou
spolecnosti v oboru inspirujeme prostrednictvim nasich znacek zakazniky a profesionaly v kosmetice
k tomu, aby vypadali, citili se a byli opravdu sami sebou. K procesu tvorby produktu pristupujeme s
peclivou kombinaci védy, technologie a uméni, abychom vyvinuli produkty s tim nejlepSim vykonem,
casto se vyznacujici patentovanou technologii, znakem legendarni odliSnosti znack Wella.

Rizeni hodnotami na$i spole¢nosti a vedeni imyslem poskytovat pozitivni dopad na lidi
prostrednictvim nasich produktl a na planetu a spolecnost, poskytujeme vSem investorum udrzitelny
rst. Hrdé podporujeme obor kadernickych a kosmetickych salonti a umeélce a stylisty, jimz slouzime
napii¢ 127 zemémi, v nichz pisobime. Kazdy den ovliviiujeme rozmanitou komunitu vice nez 91
miliont milovnikd kosmetiky a profesionall oboru, socidlnich influencert, ambasadord,
nésledovniki, zaméstnanct, zékazniku a dodavatell po celém svété. To je nase Wella rodina. Nase
vira, ze budeme lepsi tim, Ze budeme konat l1épe, ridi nase podnikani a nas environmentdlni a
socialni progres. Pokracovanim v nasi cesté k udrzitelnému zlepSovani nasich produktu, ke snizovani
naseho dopadu na prostredi a k vytvareni kultury, kde si vSichni zaméstnanci vedou jako vlastnici
investujici do naseho sdileného uspéchu, zajistujeme to, ze Wella Company bude prosperovat v
pristich generacich. Pro dalsi informace navstivte www.wellacompany.com a sledujte nas na
platforméch LinkedIn a Instagram.

i Vychéazi z prodeju hlavni znacky Wella v USD dle Studie péce o vlasy v kadernickych salonech 2022
pro kategorii produktu barev na vlasy publikované spolecnosti Kline

ii Zdroj: Nielsen, poslednich 6 mésict do zari 2023 véetné

iiiZdroj: databaze Nielsen, YID (od pocatku roku) w/e (tyden koncici dnem) 28.10.2023
iv Zdroj: US NPD leden- zari 2023

v Zdroj: Nielsen Discover 52. w/e (tyden kon¢ici dnem) 4.11.2023

vi Zdroj: Euromonitor a Kline 2022 CY

vii Zdroj: Nielsen Discover leden - 31. rijen 2023

viii Zdroj: Nielsen Discover 52. w/e (tyden koncici dnem) 4.11.2023

ix Zdroj: US NPD leden-zari 2023

x Program We Own Our Way (WOW) je program finan¢niho benefitu, ktery se vyplaci nasledné po

uspésném prechodu plného vlastnictvi od majoritniho vlastnika Wella Company, spolecnosti KKR,

Inc. VSichni zpusobili zaméstnanci jsou zaregistrovani bez nutnosti jakéhokoli osobniho finan¢niho
prispévku.

xi Vychazi z prodeju hlavni znacky Wella v USD dle Studie péce o vlasy v kadernickych salonech
2022 pro kategorii produktu barev na vlasy publikované spolecnosti Kline.

Text této zpravy v ptivodnim, zdrojovém jazyce je oficidlni verzi. Preklad této zpravy do jinych jazyka
poskytujeme pouze jako doplinkovou sluzbu. Text zpravy v pavodnim, zdrojovém jazyce je jedinou
pravné zavaznou verzi této tiskové zpravy.

Zdrojovou verzi najdete na businesswire.com:
https://www.businesswire.com/news/home/20231129737626/cs/
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